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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrzive destinacije koji se
izraduje za razdoblje od Cetiri godine.

Svrha Plana upravljanja destinacijom je odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima
strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim
vaze¢im planovima i propisima.

S obzirom na strateski znacaj turizma za Hrvatsku, posebna paznja posvecuje se odrzivom
razvoju ove gospodarske grane, koja ima Siroki gospodarski, drustveni i medusektorski utjecaj.
Turisti¢ki sektor u Hrvatskoj nije samo vazan izvor prihoda, ve¢ i sektor koji oblikuje nacionalni
identitet te doprinosi ocuvanju kulturne i prirodne bastine. Upravo stoga je izraden Plan
upravljanja destinacijom Opcine Visnjan, s ciljem usmjeravanja turistiCkog razvoja prema
odrzivim praksama. Ovaj plan stavlja naglasak na unapredenje turisticke ponude, oCuvanje
lokalnih resursa te poboljSanje kvalitete zivota za lokalno stanovnistvo.

Plan upravljanja destinacijom predstavlja temeljni dokument koji ¢e sluziti kao smjernica za
sve dionike u turizmu, ukljucujuéi lokalnu upravu, gospodarske subjekte, civilno drustvo i druge
zainteresirane strane, u ostvarivanju zajednickih ciljeva razvoja Op¢ine ViSnjan kao autenti¢ne,
odrzive i konkurentne turisticke destinacije.

Kroz suradnju, inovaciju i posvecenost, vjerujemo da moZemo ostvariti viziju Opcine
Visnjan kao destinacije koja pruza izvanredna iskustva za sve svoje posjetitelje, dok istovremeno
cuva svoj identitet, resurse 1 okoli$§ za buduce generacije. S ciljem stvaranja kvalitetnog okvira za
odrzivi razvoj turizma, Op¢ina Visnjan kao jedinica lokalne samouprave, dosljedno slijedi odredbe
Republike Hrvatske u uspostavi sustava turizma i upravljanja razvojem turizma u smjeru
odrzivosti, koji se ureduje Zakonom o turizmu (»Narodne novine«, broj 156/23) te ostalim
propisima i strateSkim dokumentima koji reguliraju razvoj turizma.

Sukladno c¢lanku 25. Zakona o turizmu (»Narodne novine«, broj 156/23) u izradu Plana
upravljanja destinacijom, turisticka zajednica duzna je ukljuciti jedinicu lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave, javne ustanove i trgovacka drustva u vlasniStvu jedinice lokalne 1
podrucne (regionalne) samouprave i Republike Hrvatske, kao 1 udruge koje izravno sudjeluju u
kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u turizmu. Takoder, potrebno je ukljuciti nadlezna tijela
za prostorno planiranje, zdravstvo, kulturu te druge relevantne dionike, kako bi se osiguralo
cjelovito i uskladeno planiranje razvoja turizma u destinaciji.

Plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini mora biti uskladen s aktima strateSkog
planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaze¢im
planovima 1 propisima te planom upravljanja destinacijom na regionalnoj razini.

Plan upravljanja destinacijom sadrzi:

- analizu stanja,
- popis resursne osnove,
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- pokazatelje odrzivosti na razini destinacije,

- razvojni smjer s mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje,

- prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje destinacije te

- popis projekata koji pridonose provedbi mjera za postizanje pokazatelja odrzivosti.

Uz to, Plan ukljucuje i popis projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije, koji
doprinose ostvarenju dugoroc¢nih ciljeva odrzivog rasta i konkurentnosti.

U postupku donosSenja plana upravljanja destinacijom turisticka zajednica duzna je provesti
javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja destinacijom te na drugi primjeren
nacin osigurati sudjelovanje lokalnog stanovnistva u postupku donosenja, sukladno propisu kojim
se ureduje pravo na pristup informacijama.

Plan upravljanja destinacijom donosi predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave na
prijedlog turistickog vijec¢a turisticke zajednice. Usvojeni plan upravljanja destinacijom objavljuje
se u sluzbenom glasniku jedinice lokalne samouprave i na mreznim stranicama turisticke
zajednice.

1.1 Dionici ukljuceni u izradu Plana upraviljanja destinacijom

Proces izrade Plana upravljanja destinacijom temelji se na multidisciplinarnom i participativhom
pristupu, ¢ime se omogucuje sveobuhvatno sagledavanje razvoja turizma u Op¢ini Visnjan. Aktivnim
ukljucivanjem dionika osigurava se da Plan odraZava stvarne potrebe prostora i zajednice te da su
predloZena rjeSenja primjenjiva u praksi. Suradnja izmedu lokalne samouprave, turistickog sektora,
komunalnih poduzeca, javnih institucija 1 organizacija civilnog druStva omogucuje uskladenje
razli¢itih interesa 1 osigurava ravnotezu izmedu gospodarskih ambicija i o¢uvanja identiteta destinacije.

Dionici doprinose prepoznavanju kljuénih izazova, definiranju razvojnih prioriteta 1 procjeni
stvarnih nosivih kapaciteta prostora i1 zajednice. Njihovo sudjelovanje omogucuje oblikovanje mjera
koje su ne samo strucne i odrzive, nego i drustveno prihvatljive te provedive u operativnom smislu.
Time se jaca legitimnost dokumenta 1 osigurava podrska za njegovu provedbu.

Sudionicki proces proveden je kroz strucne konzultacije, dostavu relevantnih podataka te davanje
povratnih informacija o predloZenim smjernicama 1 mjerama. Uloga dionika bila je kljucna u svim
fazama — od pocetne analize stanja i interpretacije pokazatelja odrzivosti, do definiranja razvojnih
scenarija 1 doprinosa mjerama upravljanja. Na taj nacin Plan postaje ne samo stru¢ni dokument, ve¢ i
instrument zajednickog djelovanja u smjeru odrzivog, odgovornog i dugoro¢no odrzivog razvoja
turizma.

Dionici ukljuceni u proces:

1. Lokalna i regionalna vlast (uloga: definiranje strateskih smjernica, osiguravanje zakonskih i
administrativnih uvjeta za provedbu, upravljanje komunalnom i infrastrukturnom mrezom):

v Opéina Visnjan — Zoran Dekleva
v Vira d.o.o. - Livio Beakovi¢
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2. Turisti¢ke zajednice (uloga: koordinacija izrade Plana, stratesko pozicioniranje destinacije,
umrezavanje s regionalnim i nacionalnim sustavom upravljanja turizmom):

v’ Turisti¢ka zajednica Opéine Vi$njan — Tatjana Bule$i¢
v’ Turisti¢ka zajednica Istarske zupanije

3. Privatni sektor (uloga: osiguravanje turisticke ponude, oblikovanje proizvoda i investicija,
davanje uvida u stvarne operativne uvjete, sezonalnost i opterecenja.):

v' Konoba Borgonja — Predrag Cendak

Pizzeria Vicinius d.o.o0. — Luka Davidovi¢

Konoba Farini — Suzana Cosi¢

Arnet d.o.o. — turistiCka agencija — Ingrid Mates Greblo
Prijevoznicki obrt Bernobi¢ transport — Sebastjan Bernobié
Udruzenje obrtnika Pore¢ — Robert Velenik (tajnik)

AN NI NI NI

4. Lokalno stanovnistvo (uloga: kljucni nositelj identiteta destinacije, partner u razvoju turizma
i pokazatelj drustvenog prihvacanja turistickih aktivnosti. Njihovi stavovi i percepcija utjecaja turizma
imaju izravan utjecaj na drustvenu odrzivost):

v' Ispitanici u anketnim istrazivanjima

5. Nevladine organizacije (NVO) (Uloga: ocuvanje kulturnog identiteta, promicanje aktivnog i
edukativnog turizma, zastita interesa lokalnih zajednica te doprinos razvoju selektivnih i odrZivih
oblika turizma):

v" Volim Visnjan — Udruga za o¢uvanje i promicanje kulturne i prirodne bastine — Petar
Poletti

Ukljucivanje Sirokog spektra dionika omogucilo je sveobuhvatnu analizu i oblikovanje mjera
uskladenih s potrebama destinacije.
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1.2

Lokacija

Prometna
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st
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a
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a (popis
2021.)

PROFIL ODREDISTA — OPCINA VISNJAN

Opéina Visnjan smjeStena je u srcu Istarske Zupanije.

Prometna povezanost Op¢ine Visnjan vrlo je dobra zahvaljujuéi blizini vaznih
cestovnih pravaca:

GLAVNE PROMETNE VEZE:

Istarski ipsilon (49) — Glavna autocesta u Istri prolazi zapadno od Visnjana, a najblizi
prikljucéak je oko 1,5 km od samog mjesta. Ova autocesta omogucava brzu vezu prema
Puli, Pazinu, Rijeci i slovenskoj granici.

DRZAVNE, ZUPANIJSKE I LOKALNE CESTE I POVEZANOST:

DrZavna cesta D302 — Povezuje Visnjan s PoreCom, koji je udaljen oko 12 km. Ova
cesta je klju¢na za lokalni promet i povezanost s obalnim dijelom Istre.

Zupanijske ceste (ZC 5042 i ZC 5209) —
- ZC 5042 povezuje Visnjan s Tianom i Vizinadom.
- ZC 5209 ide prema Baderni i dalje prema unutranjosti Istre.

Magistralni pravac Pula — Trst — Visnjan se nalazi samo 3 km od ove vazne
prometnice koja povezuje Istru sa Slovenijom i Italijom.

Cesta Tican — Visnjan — Nedavno obnovljena, Sto je znacajno poboljsalo prometnu
povezanost opéine s vaznim cestovnim pravcima u ovom dijelu Istre.

Opéina Visnjan

Zagreb: 261 km
Zadar: 305 km
Split: 509 km
Dubrovnik: 706 km

Opéina Visnjan smjeStena je u zapadnom dijelu Istre, na podrucju Porestine. Obuhvaca
niz naselja i prostire se na blagim brezuljcima srediSnje Istre. LeZi na valovitom i
brezuljkastom tlu, tipicnom za unutrasnjost Istre te obiluje crvenicom (terra rosa) i
sivim laporima, §to je karakteristino za vapnenacko podrudje Istre.

Visnjan ima sredozemnu (mediteransku) klimu, s blagim zimama i toplim ljetima, a
prosjecna godi$nja temperatura iznosi oko 14 °C. Koli¢ina oborina je umjerena, a
zimi se povremeno pojavljuje i snijeg.

2096
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Turisticki
kapacitet
po
vrstama
objekata
u 2023. i
2024.
godini

Ugostitelj
ski
sadrzaji

Najpopul
arnije

turisticke
atrakcije

Glavni
turisticki
proizvodi

2023.GODINA 2024.GODINA
BROJ II?ORI?/IJ BROJ E(I){I?/IJ
VRST BROJ GLAV OCNI BROJ GLAV OCNI
A OBJE NIPVI u OBJE NII? H
KATA | LEEA |, | RATA LA |,
JEVA JEVA
Nekomercij
alni 95 398 9 96 411 7
smjestaj
Objekti na
OPG-u
(seljackom 2 4 4 2 4 4
domacdinstv
w
Objekti u
domadinstv 174 1018 25 184 1077 79
u
Ostali
ugostiteljsk
i objekti za
smjesta) 86 598 15 87 608 19
(Druge
vrste -
skupina
kampovi)

1. Konoba Borgonja
Konoba Farini
Pizzeria Vicinius
Caffe Bar Placa
Konoba Bacva

A

Kulturno povijesne atrakcije:

Stari grad Visnjan, Crkva sv. Kvirika i Julite, Crkva sv. Juraj, Crkva sv. Antuna, Crkva
sv. Marije Magdalene, Crkva sv. Roka, Crkva sv. Matije apostola, Crkva Karmelske
Gospe, Crkva sv. Jakova apostola, Crkva sv. Pantaleona, Crkva sv. Blaza, Spomen
podrucje Tican.

Znanstveno-edukativne i astronomske atrakcije:

Zvjezdarnica Visnjan

Vazne manifestacije:

- Medunarodni festival pjenusaca u Visnjanu,

- Astrofest

- Visnjanska proljetna biciklijada

- Magdalenjina — Dan Op¢ine ViSnjan i

- Festival rose vina

Kulturni turizam — Crkva sv. Kvirika i Julite

Gastro i eno turizam — vinarije na podrucju Op¢ine Visnjan
Sportsko — rekreacijski turizam — Sovina staza

Znanstveni 1 astronomski turizam — Zvjezdarnica Visnjan i Znanstveno-edukacijski
centar Visnjan

13



Sluzbeni glasnik Opcine Visnjan Broj 7/2026 Stranica 14 od 150

Turistick Turisti¢ko-znanstvena zona "Ti¢an"
e zone i
povrsine

Turistick Primarna turisticka infrastruktura
a
infrastru
ktura - Biciklisticke rute (Zvjezdana staza, Parenzana)
- Sovina staza, Staza venecijanskog lava, Staza lokava (uredena pjesacka i
biciklisticka staza koja prolazi putem 8 bitnih lokava unutar Op¢ine Visnjan),

- Zvjezdarnica Visnjan - Astronomski centar ViSnjan jedan je od najpoznatijih
astronomskih centara u Hrvatskoj

- Znanstveno-edukacijski centar Visnjan

Sekundarna turisticka infrastruktura

- Gradina Monte Mez (Nez) - prapovijesni lokalitet,

- Gradina Petrovac (Pedrovac) - prapovijesni lokalitet,

- Gradina Visnjan (Stari grad) - prapovijesni lokalitet,

- Crkva sv. Kvirika i Julite, 1830.— 1833. — stari trg, — na mjestu starije crkve,

- Crkva sv. Jurja XIL. st. — Radovani,

- Crkva sv. Antuna, opata, XIII — XV st. obnavljana 1913. - ulaz u stari grad,

- Crkva sv. Jelene krizarice, XIV. st. — Markovac,

- Crkva sv. Marije Magdalene, 1530. — na groblju,

- Crkva sv. Roka XVI st. — preseljena 1929. — Saline

- Crkva sv. Matija apostola, XVI — XVIIL. st: — groblje, Cerion,

- Crkva Karmelske Gospe, XVI. st. — Badva,

- Crkva sv. Jakova apostola 1628 — Ba¢va — na mjestu starije crkve,

- Crkva sv. Pantaleona, XVII st. — Ti¢an, — na mjestu starije crkve,

- Crkva sv. Blaza — Barat,

- Dijan, nestalo naselje, arheoloski lokalitet, rimsko razdoblje,

- Bac¢va - Mt. Avra (Montavra) - rimska cesta ,

- Spomen podruéje Ti¢an,

- Skulptura "Od labure do zvijezda", omaZz tehnologiji autora Marijana Paica,
Premjestena iz Kruncié¢i u Visnjan 2001. Donator Vojislav Matic,

- Skulptura i sun¢ana ura "Sunéev tron", Trg Antuna Korlevica, autor postolja ure
Marijana Paica

- skulptura Sunéev vjetar (kruzni tok prije ViSnjana, prema Deklevima i
Zvjezdarnici), autor skulpture je Korado Korlevi¢, izvoda¢ je Mario Kovac,
postavljena je u svibnju 2021. godine

1.3. Turisticka zajednica Opcine Visnjan

Turisticke zajednice su organizacije koje djeluju po nacelu destinacijskog menadzmenta, a
osnivaju se radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske i gospodarskih interesa pravnih
1 fizikih osoba koje pruzaju ugostiteljske usluge i usluge u turizmu ili obavljaju drugu djelatnost
neposredno povezanu s turizmom na nacin da upravljaju destinacijom na razini za koju su
osnovane.

Lokalnu turisti¢ku zajednicu osnivaju njezini ¢lanovi, dok postupak pripreme osnivanja 1
sazivanje osnivacke skupStine provodi opcinski nacelnik ili gradonacelnik u suradnji s
regionalnom turistiCkom zajednicom. Osnivanje lokalne turisticke zajednice na razini jedne
jedinice lokalne samouprave moze pokrenuti op¢inski nacelnik/gradonacelnik inicijativom.
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Turisticka zajednica je pravna osoba. Turisti¢ka zajednica ne moze zapoceti s djelovanjem
prije stjecanja pravne osobnosti. Prava i obveze turisticke zajednice utvrduju se Zakonom o
turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma (»Narodne novine«, broj 52/19, 42/20) i
statutom turisticke zajednice.

Turisticka zajednica Opc¢ine Visnjan upisana je u Upisnik turistickih zajednica koji vodi
ministarstvo nadlezno za poslove turizma, pod upisnim brojem 215, temeljem rjeSenja KLASA:
UP/1-334-03/11-02/66, URBROJ: 529-05-12-3 od 23. studenoga 2012. godine.

Skupstina Turisticke zajednice Opcéine Visnjan uz prethodnu suglasnost Ministarstva
turizma 1 sporta na sjednici odrzanoj 17. studenog 2021. godine donijela je Statut Turisticke
zajednice Opc¢ine Visnjan (»Sluzbeni glasnik Opéine Visnjan«, broj 6/21).

Statut turisti¢ke zajednice sadrzi odredbe o:

e nazivu i sjediStu turisticke zajednice,

e zadacama turisticke zajednice,

e pravima, obvezama i odgovornosti ¢lanova turisticke zajednice,

¢ nacinu predstavljanja i zastupanja turisti¢ke zajednice,

¢ razlozima i postupku razrjesenja direktora turisticke zajednice,

e djelokrugu, ustrojstvu, nacinu izbora i opoziva, mandatu te odgovornosti ¢lanova tijela,
¢ nacinu odlucivanja u turistickoj zajednici 1 tijelima turisticke zajednice,
e nacinu ostvarivanja javnosti rada,

e nacinu donoSenja statuta 1 drugih op¢ih akata,

e imovini, nacinu stjecanja imovine i raspolaganju imovinom,

e postupku s imovinom u slu€aju prestanka turisticke zajednice,

e drugim pitanjima vaZnim za rad turisticke zajednice
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Regulativni i sluzbeni dokumenti TZO ViSnjan su:

Statut Turisticke zajednice Opc¢ine Visnjan,

Izmjene i dopune Statuta Turisticke zajednice Opéine Visnjan,

Program rada Turisticke zajednice Opc¢ine Visnjan za 2025. godinu,

Izmjene i dopune Programa rada za 2025. godinu,

Odluka o visini turisti¢ke pristojbe po osobi i no¢enju i visini godi$njeg pausalnog
iznosa turisticke pristojbe za opéine i gradove na podrucju Istarske zupanije za 2025.
godinu,

Odluka o visini pauSalnog poreza na djelatnosti iznajmljivanja i smjestaja u turizmu
(»Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan, broj 1/25),

Odluka o privremenom ograni¢enju izvodenja radova (Sluzbeni glasnik Opcine
Visnjan, broj 6/24)

Izvjestajni akti TZO ViSnjan su:

Izvjes¢e o izvrSenju Programa rada Turisticke zajednice Opc¢ine ViSnjan za 2024.
godinu,

Izvjes¢e o provedenom nadzoru skupstine Turisticke zajednice Opéine Visnjan za
2024. godinu
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1.4.

Clanovi tijela turisticke zajednice i ¢lanovi lokalne turisticke zajednice

Tijela turisticke zajednice su skupstina, turisticko vijece i predsjednik turisticke zajednice.

Clanovi tijela turisticke zajednice i predsjednik turisti¢ke zajednice osobno su odgovorni za
zakonito i1 savjesno obavljanje svojih duznosti. Mandat ¢lanova tijela turistiCke zajednice traje

Cetiri godine, a clanovi mogu biti ponovno birani ili imenovani.

Skupstina Turisticke zajednice:

Silvano Ritossa,

Ana Mladeni¢ (MEDIA KONZALTING d.o.0.,)
Grifin Von Bismarck- Schonhausen Charlotte,

Natasa Fabac Berljafa,

Marino Milokanovi¢ (NOCTURNUS d.o.0.,)

Bernard Dekli¢ (VINO ARTIS d.o.o0.,)

Sandro Dima¢ (DIMAC d.o.0.,)

Inaar Gu$mirovi¢ova (HOME STORY ONLY j.d.o.0.)
Nedeljko Radov¢i¢ (LUK-AUTO d.o.0.,)

Peter Poletti (POLETTI G.M.G. d.o.0.,)

Turisticko vijece :

Silvano Ritossa,

Ana Mladeni¢ (MEDIA KONZALTING d.o.0.),
Griafin Von Bismarck- Schonhausen Charlotte,
Marino Milokanovi¢ (NOCTURNUS d.o.0.),
Sandro Dimac¢ (DIMAC d.o.0.,),

Inaar Gu$mirovicova (HOME STORY ONLY j.d.o.0.),

Nedeljko Radov¢i¢ (LUK-AUTO d.o.0.),
Peter Poletti (POLETTI G.M.G. d.0.0.).

Clanovi lokalne turisticke zajednice mogu biti obvezni i dragovoljni. Obvezni ¢lanovi
lokalne turisticke zajednice su sve pravne i fizicke osobe koje na podrucju za koje se osniva lokalna
turisticka zajednica imaju sjediSte, podruznicu, pogon, objekt u kojem se pruzaju usluge, ili
prebivalisSte te koje trajno ili sezonski ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga i usluga u
turizmu ili obavljaju djelatnost koja ima korist od turizma, odnosno na ¢ije prihode turizam ima

utjecaj.

Clanovi lokalne turisticke zajednice placaju ¢lanarinu turisti¢koj zajednici. Clanstvo u
lokalnoj turisti¢koj zajednici po€inje danom osnivanja turisticke zajednice ili danom pocetka
obavljanja djelatnosti pravne 1 fizicke osobe na podru¢ju za koje se osniva lokalna turisticka

zajednica.

Obvezni ¢lanovi lokalne turisticke zajednice, odnosno njihovi predstavnici, mogu birati 1 biti

birani u tijela turisticke zajednice.
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Pravne i fizicke osobe placaju Clanarinu lokalnoj turistickoj zajednici u skladu s posebnim
propisom koji ureduje ¢lanarine u turistickim zajednicama. Visina Clanarine koju pla¢a pravna i
fizicka osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana djelatnost kojom se pravna ili fizicka osoba bavi
te o pripadajucoj stopi za obracun i plac¢anje ¢lanarine. Iznos ¢lanarine u TZO ViSnjan utvrden je
Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama, a stope pla¢anja clanarine navedene su u tablici
broj 1.

Tablica 1. Stope po kojima se placa clanarina

Prva skupina 0,14212
Druga skupina 0,11367
Treéa skupina 0,08527

Cetvrta skupina 0,02842

Peta skupina 0,01705

1.5.  Zadace lokalne turisticke zajednice

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadzment organizacije, su
sljedece:

1. Razvoj proizvoda
2. Informacije i istraZivanja i
3. Distribucija

Direktora turisticke zajednice imenuje turisticko vije¢e na razdoblje od cetiri godine.
Direktor zastupa turistiCku zajednicu, organizira i1 rukovodi radom 1 poslovanjem turisticke
zajednice te provodi odluke turistickog vijec¢a. U granicama svojih ovlasti, odgovoran je za
poslovanje turisticke zajednice 1 zakonitost rada. Za svoj rad direktor odgovara turistickom vijecu
1 predsjedniku turisticke zajednice. Takoder, direktor i radnici koji obavljaju stru¢ne poslove u
turistickoj zajednici moraju imati poloZen stru¢ni ispit za rad u turistickoj zajednici.

1.6. Suradnja jedinice lokalne samouprave i turisticke zajednice

Jedinica lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o
osiguranju uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turisti¢koj infrastrukturi,
zastiti okoliSa, prirodnoj 1 kulturnoj bastini i sli€éno. Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima
jedinica lokalne samouprave u sljede¢im aktivnostima:

e dogovaraju zajednicko koriStenje sredstava turisticke pristojbe koja se doznacuju
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista,

e suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici lokalne samouprave, najkasnije do
roka utvrdenog posebnim propisima za donoSenje proracuna jedinice lokalne
samouprave,

e prate turisti¢ki promet te prijavu i odjavu turista,

e suraduju pri odlucivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim
propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost,

e suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.
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ANALIZA STANJA

¢ Popis turisti¢kih proizvoda i usluga
¢ Resursna osnova

+» Javna turisti¢ka infrastruktura

+» Komunalna infrastruktura

¢ Prometna infrastruktura

+ Stanje digitalizacije

+» Pristupaénost osobama s invaliditetom
+¢ Organiziranost i dostupnost usluga
% Analiza ljudskih potencijala

+ Analiza komunikacijskih aktivnosti
+¢ Analiza konkurencije
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2. ANALIZA STANJA

Analiza stanja u planu upravljanja destinacijom je temeljni korak u procesu planiranja i
upravljanja turisticCkom destinacijom. RijeC je o detaljnom istrazivanju i procjeni postojecih uvjeta
destinacije s ciljem identificiranja trenutnih resursa, potencijala, izazova, prilika i prijetnji. Ova
analiza pruza klju¢ne informacije potrebne za oblikovanje mjera koje ¢e poticati razvoj turizma u
skladu s odrzivim principima.

Opc¢ina Visnjan nalazi se u zapadnom dijelu Istre, svega 14 kilometara od Poreca. SmjesStena
je na blagoj uzvisini od 244 metra nadmorske visine, okruzena livadama, Sumama 1 plodnim
oranicama. Na njezinu podrucju nalazi se 56 manjih naselja s ukupno oko 2.096 stanovnika.

Stanovnistvo se tradicionalno bavi poljoprivredom, osobito uzgojem maslina, vinove loze,
voca, stocarstvom i pcelarstvom. Zbog raznolike topografije i mikroklimatskih uvjeta, Visnjan ima
odli¢ne uvjete za proizvodnju visokokvalitetnih poljoprivrednih proizvoda. U dolinama se razvija
ratarstvo, dok brezuljci 1 Sumski predjeli pogoduju uzgoju tipi¢nih mediteranskih kultura.

U posljednje vrijeme razvija se turizam, potaknut prirodnim ljepotama, kulturnim

mir, aktivnosti na otvorenom 1 autenti¢an dozivljaj Istre. Popularne su Setnje, biciklizam,
promatranje ptica te istrazivanje kanjona i dolina bogatih florom i faunom.

Iako nije na samoj obali, blizina Jadranskog mora omogucuje brz pristup plazama, §to dodatno
povecava atraktivnost podrucja za zivot 1 turizam.

U sljedecoj tablici su navedena naselja koja obuhvacaju podruc¢je Opcéine Visnjan:

Tablica 2. Naselja u sastavu Opcine Visnjan
Naselja u sastavu Opcine Visnjan

Anziéi Maretici
Babudri Markovac/San Marco
Bacva Milanezi
Barat/Baratto Prascari
Barici Prhat
Baskoti Prkoviéi
Bencani/Benzani Prsuriéi
Bokici Radosi kod Visnjana
Broskvari Radovani
Bucalovi¢i/Gracchi Rafaeli
Bujarici Rapavel
Butori Ribari¢i
Cerion Sinozici
Cvitani Smolici
Deklevi/Declevi Srebrnici
Dikli¢i Strpacici/Sterpazzi
Fabci Sveti Ivan
Farini/Farini Stuti/Stutti
Gambetiéi Tican
Kelci Tripari
Kociéi Vejaki
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Kolumbera Visnjan/Visignano
Korleviéi Vrani¢i kod Visnjana
Kosutiéi Vrhjani
Kurjaviéi Zoric€ici

Legovi¢i/Legovi Zenodraga
Majkusi Zikoviéi
Malisi Zuziéi

2.1.  Glavni elementi analize stanja u planu upravljanja destinacijom

Glavni elementi analize stanja u planu upravljanja destinacijom obi¢no obuhvacaju sljedece
aspekte:

1. Definiranje ciljeva analize - precizno definiranje ciljeva analize kako bi se usmjerilo
istrazivanje prema specifi¢nim aspektima destinacije,

2. Prikupljanje podataka - podaci se prikupljaju iz raznih izvora, ukljucujuéi statisticke
podatke, postojece studije, intervjue s kljuénim dionicima, ankete lokalnog stanovnistva
1 turista te promatranja na terenu,

3. Analiza i vrednovanje turisti¢ke resursne osnove:

- Resursna osnova - identifikacija prirodnih i kulturnih resursa, kao i ekonomski potencijal
destinacije

- Turisticka atrakcija - analiza broja, vrste i kvalitete atrakcija (prirodne, kulturne,
povijesne) te njithov potencijal za privlacenje posjetitelja

- Prometna i komunalna infrastruktura - ocjena povezanosti destinacije, dostupnosti i
kvalitete klju¢ne infrastrukture

- Prirodna i prostorna obiljeZja - procjena utjecaja turizma na okoli§ 1 prostor te uskladenost
s prostornim planovima

4. lIzrada izvjes¢a o provedenoj analizi - zakljucci analize se integriraju u sveobuhvatno
izvjesce koje sadrzi kljucne podatke 1 informacije potrebne za oblikovanje strategija i
mjera unaprjedenja destinacije, a koje na koncu postaje osnova za planiranje buduceg
razvoja.

Svrha analize stanja u planu upravljanja destinacijom:

e Identificirati prednosti koje treba iskoristiti 1 slabosti koje treba rijesiti,

e Prepoznati prilike za daljnji razvoj turisticke ponude,

e Utvrditi prijetnje koje mogu ograni€iti razvoj destinacije,

e  Stvoriti podlogu za stratesko planiranje koje ukljucuje mjere i aktivnosti usmjerene na
unaprjedenje turistiCkog proizvoda, infrastrukture, resursa i odrZivosti.

Ova analiza daje uvid u trenutnu turisticku ponudu, resurse, infrastrukturu, atrakcije te
potencijal za daljnji razvoj. Sluzi kao osnova za planiranje mjera i aktivnosti koje ¢e poboljSati
turisticku ponudu 1 upravljanje destinacijom.
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Cilj analize upravljanja destinacijom Opcine Visnjan je procijeniti trenutne uvjete 1
potencijale destinacije s ciljem odrzivog razvoja turizma koji ¢e pridonijeti gospodarskom rastu,
ocuvanju kulturnih i1 prirodnih resursa te poboljSanju kvalitete zivota lokalnog stanovnisStva.
Analiza ¢e omogucditi donoSenje informiranih odluka o budu¢im mjerama koje ¢e unaprijediti
turisticku ponudu, infrastrukturu i imidZ destinacije, uz istovremeno ocuvanje identiteta i okolisa
Op¢ine Visnjan.

Analiza stanja ukljucuje analizu trzita te polaznih gospodarskih, drustvenih, prirodnih i
prostornih elemenata destinacije, a osobito:

e  popis turistickih proizvoda i usluga,

e analizu resursne osnove,

e analizu javne turisticke infrastrukture,

e analizu komunalne infrastrukture,

e analizu prometne infrastrukture,

e analizu stanja digitalizacije,

e analizu stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom,
e analizu organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi),
e analizu stanja i potreba ljudskih potencijala,

e analizu komunikacijskih aktivnosti,

e analizu konkurencije,

e izvjeSce o provedenoj analizi stanja.

Za svaki pojedini element ukljucen u analizu stanja potrebno je uzeti u obzir broj i vrstu,
kvalitetu, posebnosti, promjene i izazove te identifikaciju trziSnih trendova 1 potencijala turistickih
proizvoda.

2.2. Analiza elemenata turisticke destinacije

Analiza elemenata turistiCke destinacije obuhvaca klju¢ne aspekte koji privlace posjetitelje,
uklju€ujuéi prirodne ljepote, kulturnu bastinu, infrastrukturu, smjestaj 1 usluge. Evaluiraju se
turisticki resursi, kvaliteta usluga, transportna dostupnost i1 marketinske aktivnosti. Cilj je
identificirati prednosti i slabosti destinacije te stvoriti strategije za odrZivi razvoj turizma.
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2.2.1. Analiza turistickih proizvoda i usluga

Podrucje Opéine Visnjan prepoznatljivo je po zelenim livadama, maslinicima, vinogradima
i o¢uvanoj prirodi. Prirodne ljepote i bogata povijesna bastina predstavljaju temelj turisticke
ponude destinacije. U analizi atrakcija razmatraju se njihova brojnost, tipologija, kvaliteta,
specificnosti te izazovi u kontekstu aktualnih trzi$nih trendova i razvojnih potencijala.

Tablica 3. Turisticki kapaciteti po vrstama objekata
Smjestaj

Opis Nekomercijalni
smjestaj
Objekti na
OPG-u
(seljackom
domacdinstvu)
Objekti u
domadinstvu

96

184

Smjestaj u Op¢ini Visnjan odlikuje se visokom kvalitetom, s naglaskom na privatni i ruralni
turizam. Objekti su moderno opremljeni, ali ¢uvaju autenti¢an istarski stil, Sto privlacéi goste koji traze
mir, prirodu i originalno iskustvo. Tradicionalna arhitektura i sklad s krajolikom dodatno doprinose
vrijednosti smjestaja. Opcina planira oCuvati taj identitet, ukljucujuci 1 zabranu gradnje kuéa bez
krovova koje naruSavaju izgled sela.

Visnjan se razvija kao

TuristiCki kapaciteti po vrstama objekata destinacija za obiteljski, luksuzni i

2000 odrzivi turizam, u skladu s
1500 filozofijom ,,sporog putovanja“.
1000 Umjesto masovnog turizma, potice
500 . N o .
se autenti¢nost 1 privatnost, Sto je
0 .

Broj Broj Broj Broj Broj Broj njegova konkurentska prednost.
objekata  objekata  kreveta  kreveta  dodatnih  dodatnih Prioritet ostaje oéuvanje prostora,

2023. 2024. 2023. 2024.  kreveta  kreveta e . .. .
Objekti u domaéinstvu 2023 2024, tradicije 1 kvalitete zivota. Hrana 1

vino sve su vazniji motivi dolaska
— posjetitelji zele kusSati lokalne
proizvode, posjetiti vinarije i OPG-
ove te sudjelovati u berbama.

Objekti na OPG-u (seljackom
domacinstvu)

Visnjan ima izraZen interpretacijski i promotivni potencijal. Suradnja izmedu pruzatelja
smjestaja 1 lokalnih proizvodaca moze dodatno obogatiti ponudu Op¢ine.

Tablica 4. Popis ugostiteljskih objekata na podrucju opéine Visnjan
Ugostiteljstvo
Broj i vrsta Restorani i konobe - Konoba Farini
- Konoba Borgonja
- Pizzeria Vicinius
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- Konoba Bac¢va
Caffe barovi - Caffe Bar Placa

Vinarije i OPG-ovi - Vina Bernobi¢ - OPG Bernobich
- Vina Denis Bernobié - OPG Andrea Cossetto
- Vina Dean - OPG Mario Persuri¢
- Vina Mati¢
- Vina Poleis
- Vina Poletti
- Vina Prodan
- Pjenusci Persuri¢
- Vina Pulin
- Vina Radovan
- Vina Vicinim
- Vina Zeljko Zikovi¢
- Vina Zikovié
- Vina Guido
- Vina Stari¢
- Vina Koraca

Ugostiteljski objekti u Visnjanu nude tradicionalnu istarsku kuhinju, oslanjaju¢i se na domace
recepte i svjeze lokalne namirnice. Mnogi restorani i konobe suraduju s obliznjim OPG-ovima, ¢ime
dodatno podupiru lokalnu proizvodnju i gostima pruzaju autenticno gastronomsko iskustvo.

Iako je broj ugostiteljskih objekata u Op¢ini Visnjan manji, ponuda je kvalitetna i usmjerena na
domacu kuhinju visoke razine. Dio objekata radi sezonski, §to ograni¢ava dostupnost usluga tijekom
zimskih mjeseci, no upravo u tome leZi prostor za daljnji razvoj.

Visnjan ima znacajan potencijal za Sirenje ugostiteljske ponude, osobito u smjeru eno-gastro
turizma. Time bi se dodatno obogatila turisticka ponuda i istovremeno pridonijelo jacanju lokalnog
gospodarstva.

Tablica 5. Popis turistickih atrakcija na podrucju opcine Visnjan
Turisti¢ke atrakcije
Opis - Kulturno-povijesne atrakcije:
Stari grad Visnjan, Crkva sv. Kvirika i Julite, Crkva sv. Jurja, Crkva sv. Antuna, Crkva
sv. Marije Magdalene, Crkva sv. Roka, Crkva sv. Matije apostola, Crkva Karmelske
Gospe, Crkva sv. Jakova apostola, Crkva sv. Pantaleona, Crkva sv. BlaZa, Spomen
podrucje Tican.
- Znanstveno-edukativne i astronomske atrakcije:
Zvjezdarnica Visnjan (Tican)
- Agroturisticke atrakcije:
Seoska domacinstva i maslinici nude turistima priliku za sudjelovanje u ruralnim i
poljoprivrednim aktivnostima.
Visnjan nudi autentican istarski dozivljaj kroz spoj tradicije, prirode 1 kulture. Dobro ocuvani
povijesni objekti, bogata basStina i lokalne delicije poput vina, maslinova ulja i prSuta oblikuju
prepoznatljiv identitet regije. Prirodni resursi — maslinici, vinogradi i zeleno okruzenje — uz moguénosti

za Setnje 1 biciklizam, ¢ine ga idealnim za razvoj odrzivog i ekoturizma.
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Zvjezdarnica je jedinstvena atrakcija s medunarodnim ugledom, a znanstveni i edukativni
sadrzaji privlace brojne posjetitelje, s potencijalom Sirenja prema Sirem turistickom trzistu.

Kako bi Vis$njan zadrzao konkurentnost, vazno je ulagati u infrastrukturu, digitalizaciju sadrzaja
i oCuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Potrebno je bolje oznaciti staze i razvijati mobilne vodice za
posjetitelje. Unato¢ slabijem medunarodnom pozicioniranju, Visnjan ima jasan potencijal — sve vise
turista trazi autenticna iskustva, mir i povezanost s lokalnom zajednicom.

Rastu¢i interes za lokalnu gastronomiju i kulturni turizam otvara prilike za organizaciju gastro
tura, festivala vina i maslinova ulja, kao 1 kulturnih dogadanja koja povezuju tradiciju i suvremenost.

Tablica 6. Popis turistickih usluga na podrucju opcéine Visnjan
Turisti¢ke usluge

Opis - Turisticke usluge na podruc¢ju Opcine Visnjan pruzaju Turisticka zajednica i Turisti¢ko-
informativni centar, koji posjetiteljima nude informacije o smjeStaju, atrakcijama,
dogadanjima i lokalnoj gastro ponudi. Osim informiranja, bave se distribucijom
promotivnih materijala, organizacijom i promocijom manifestacija, razvojem tematskih
ruta te suraduju s lokalnim iznajmljiva¢ima, OPG-ovima i ugostiteljima. Takoder vode
promociju destinacije putem weba i drustvenih mreza, prate turisticke statistike i pruzaju
podrsku u razvoju turisticke ponude.

Turisticka zajednica Opc¢ine ViSnjan aktivno radi na promociji destinacije na domacem i
medunarodnom trzistu, suraduje s lokalnim dionicima te razvija sadrzaje i manifestacije kako bi
privukla posjetitelje. Tijekom cijele godine organiziraju se razne kulturne i zabavne manifestacije,
ukljucujué¢i sajmove lokalnih proizvoda, dogadanja vezana uz baStinu te aktivnosti povezane s
astronomskim centrom. Turisti¢ko-informativni centar dodatno promice lokalne obicaje, tradiciju i
gastronomiju, naglasavajuci autenti¢nost ponude.

Medu glavnim izazovima s kojima se zajednica suocava su sezonalnost turizma, konkurencija,
odrzavanje visoke razine usluga, potreba za kontinuiranom edukacijom 1 modernizacijom kroz
informatizaciju. Uspjeh u buduénosti ovisit ¢e o sposobnosti prilagodbe trZiSnim trendovima i
ucinkovitom koristenju lokalnih potencijala. Poseban naglasak stavlja se na odrzivost, digitalizaciju i
razvoj autenti¢nih iskustava.

2.2.2. Analiza popisa resursne osnove

Popis resursne osnove Op¢ine Visnjan obuhvaca prirodne i kulturne infrastrukturne resurse
koji su temelj za razvoj turizma. Prilikom izrade takvog popisa potrebno je uzeti u obzir broj i
vrstu resursa, njihovu kvalitetu, posebnosti te promjene i izazove s kojima se destinacija suocava.
Takoder, vazno je identificirati trziSne trendove 1 potencijalne turisticke proizvode koji se mogu
razviti na temelju ovih resursa.

Tablica 7. Popis resursne osnove - kulturna bastina
Popis resursne osnove Op¢éine Visnjan
Kulturna bastina
Opis - Bogatu kulturnu bastinu Opc¢ine Visnjan Cine tradicionalna arhitektura, brojne istarske
kamene kuce, kazuni su simbol tradicijske ruralne arhitekture u Istri.
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- Vjerska bastina Crkva sv. Kvirika i Julite - glavna Zupna crkva u Visnjanu s bogatom
unutrasnjoscéu i baroknom arhitekturom te Crkva sv. Antuna.

- Visnjan odrzava niz lokalnih manifestacija, kao Sto su tradicionalni sajmovi festivali
posveceni vinu, maslinovom ulju i poljoprivrednim proizvodima. Ove manifestacije pruzaju
priliku za ocuvanje lokalne kulture i promociju autohtonih proizvoda.

Kulturnu bastinu Op¢ine Visnjan Cine tradicionalna istarska arhitektura, kamene kuce 1
kazuni kao simboli ruralne gradnje. Vjerski objekti, poput zupne crkve sv. Kvirika i Julite, crkve
sv. Antuna vazan su dio lokalnog identiteta. Isticu se i crkva sv. Jurja (Radovani), sv. Roka
(Saline), Karmelske Gospe i sv. Jakova apostola (Bacva) te sv. Pantaleona (Tican), koje svjedoce
o bogatoj povijesti naselja.

Povijesna baStina Visnjana ima velik turisticki potencijal, ali je jo$ nedovoljno iskoriStena.
Potrebna su daljnja ulaganja u obnovu spomenika i razvoj kulturno-edukativnih sadrzaja, osobito
uz sve vedi interes za kulturna i tematska putovanja.

Tablica 8. Popis resursne osnove — prirodni resursi
Prirodni resursi
Opis - Krajolik Visnjana, s brojnim vinogradima i maslinicima, idealan je za razvoj agroturizma.

Tradicionalna proizvodnja vina i maslinova ulja, uz autohtone sorte, nudi potencijal za
autenti¢nu turisticku ponudu.

- Okolica pruza mogucénosti za ekoturizam, Setnje i biciklizam. Ocuvanje prirodnih podruéja
kljuéno je za privlacenje gostiju koji traze mir i prirodu.

- Podrucje je bogato autohtonim biljnim i zivotinjskim vrstama, Cije ocuvanje doprinosi
ekoloskoj ravnotezi i kvaliteti turistiCke ponude.

Visnjan se odlikuje o€uvanom prirodom, €istim zrakom 1 ekoloSki ¢istim podrucjima bogatim
florom 1 faunom. Podrucje je idealno za razvoj ekoturizma, ruralnog i poljoprivrednog turizma, a
posebno pogoduje razvoju biciklisti¢kih i pjesackih staza.

Glavni izazovi vezani su uz ocuvanje ekoloske ravnoteze uslijed rasta turisticke aktivnosti, kao
1 klimatske promjene koje zahtijevaju odrzivo koriStenje prirodnih resursa. Rastuéi interes za
ekoturizam 1 agroturizam otvara nove prilike za promociju zdravog nacina zivota u prirodnom
okruzenju.
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IZVOR BADAVCA

Badavca je vrijedan prirodni, kulturni i drustveni
fenomen. lako se nalazi na razmedi triju op¢ina — Vis$njana,
Karojbe i Tinjana — u zemljiSnim knjigama izvor pripada
Op¢ini Visnjan. Ovaj izvor opisan je u Istarskom razvodu
kao drugo mjesto razgrani¢enja Motovunskog 1 Trviskog
komuna. Tom su prilikom sudionici razvoda na kamenu
urezali kriz, koji je vidljiv 1 danas. Na podrucju oko izvora
postavljeni su rustikalni kameni spomenici na kojima su
uklesane neke upecatljive misli zapisane prije 700 godina.

Posebnu vrijednost ovom prostoru daju pjesacke i
biciklisticke staze koje se od Badavce Sire na sve cCetiri
strane, Cine¢i je svojevrsnim krizanjem 1 prirodnim
okupljaliStem. To je mjesto susreta, kretanja i povezivanja.
KnjiZevni susret Badavca njeguje istarski folklor i tradiciju.
Na manifestaciji redovito nastupaju domaca i gostujuca
folklorna drustva, a ViSnjan je posebno ponosan na
ugenitku folklornu skupinu iz Osnovne $kole JoZe Surana
Visnjan, koja svojim nastupima ¢uva i prenosi bastinu
mladim generacijama.

Uz promisljeno ulaganje i daljnji razvoj ove price, Badavca ima potencijal postati vazna tocka
kulturnog interesa, osobito u predsezoni. Tada je priobalje puno turista koji traZe kvalitetne i autenti¢ne

kulturne sadrZaje u unutraSnjosti Istre.
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2.2.3. Analiza javne turisticke infrastrukture

Analiza javne turisticke infrastrukture obuhvaca klju¢ne elemente koji omogucuju razvoj
turizma na nekom podruc¢ju. Primarna infrastruktura ukljucuje biciklisticke rute i prate¢u opremu,
planinarske i1 tematske staze, odmorista, vidikovce, kupalista, centre za posjetitelje, info ploce i
turisticku signalizaciju. Sekundarnu infrastrukturu ¢ine arheoloska nalazista, povijesni spomenici,
speleoloski objekti, sportski sadrZaji na otvorenom, sanitarni ¢vorovi, pristupne ceste te objekti
kulturno-povijesne vaznosti poput rodnih kuca poznatih osoba.

Tablica 9. Primarna turisticka infrastruktura
Primarna turisticka infrastruktura
Opis - Biciklisticke rute na podru¢ju Opéine Visnjan su:
- Zvjezdana staza — prolazi kroz mjesta Visnjan, Ti¢an i Deklevi
- Staza Parenzana
- Ostale staze:
- Sovina staza
- Staza venecijanskog lava
- Staza lokava (uredena pjesacka i biciklisticka staza koja prolazi putem 8 bitnih lokava
unutar Opc¢ine Vis$njan)
- Zvjezdarnica Visnjan
- Opé¢ina Visnjan raspolaze sportskim objektima, uklju¢ujuci nogometno igraliste, bocaliste i
streljanu koji su dostupni lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima.
Biciklisticke rute 1 planinarske staze u Visnjanu vode kroz netaknutu prirodu i slikovite pejzaze,
a Cisti zrak dodatno doprinosi kvaliteti boravka. Zvjezdarnica, medunarodno priznata po istrazivanju
asteroida i1 edukaciji mladih, daje destinaciji poseban identitet. ViSnjan nudi miran i autenti¢an

doZivljaj, s naglaskom na ruralni turizam 1 prirodne ljepote.

Iako takav pristup privlaci sve vise posjetitelja, izazov ostaje prosiriti smjestajne kapacitete i
obogatiti ponudu, a da se pritom o¢uva lokalna tradicija i ekoloska ravnoteza. Trzi$ni trendovi pokazuju
rast interesa za odrzivi i ruralni turizam, a Visnjan ima velik potencijal u razvoju agroturizma, vinskih
ruta i astronomskog turizma.

ZVJEZDANA STAZA

Ime ,Zvjezdana“ staza dobila je po
medunarodno poznatoj Zvjezdarnici Visnjan, koja
ve¢ viSe od 30 godina djeluje u Visnjanu, odnosno u
mjestu Ti¢an gdje se nalazi novi opservatorij. S vise
od 1400 otkrivenih nebeskih tijela, Zvjezdarnica
Visnjan jedna je od najproduktivnijih na svijetu 1
jedna od najistaknutijih znanstvenih institucija u
Hrvatskoj.

Start 1 cilj ove obiteljske staze nalaze se u
srediStu ViSnjana, na trgu ispred opc¢inske vijecnice,
na mjestu gdje se nekada nalazio prvi teleskop. Ruta
krece iz centra kroz grad prema sportskom igralistu,
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zatim skrece lijevo na Sumski put koji vodi do makadamske ceste usporedne s autocestom. Nakon
krac¢eg uspona, uz pogled na Visnjan, dolazi se do sela Baskoti.

Slijedi voznja kroz Sumu Dubravu, nekad poznatu po brojnim nalaziStima boksita, ¢iji se tragovi
i danas mogu vidjeti u obliku velikih iskopina uz stazu. Na kraju Sumskog puta stize se u Tican, gdje
se nalazi nova zgrada zvjezdarnice s kupolom teleskopa, kao i instalacija ,,Kameni krug, inspirirana
poznatim Stonehengeom. Rije¢ je o funkcionalnoj rekonstrukciji prapovijesnog svetista i suncanog
opservatorija s arheoloskog nalazista Mali sv. Andeo u blizini Poreca.

Nakon Tic¢ana slijedi lagani spust prema Visnjanu, kroz sjenovite istarske Sume i polja lavande
oko sela Deklevi.

Tablica 10. Sekundarna turisticka infrastruktura
Sekundarna turisticka infrastruktura
Opis - Gradina Monte Mez (Nez) - prapovijesni lokalitet
- Gradina Petrovac (Pedrovac) - prapovijesni lokalitet
- Gradina Visnjan (Stari grad) - prapovijesni lokalitet
- Dijan, nestalo naselje, arheoloski lokalitet, rimsko razdoblje
- Bacdva - Mt. Avra (Montavra) - rimska cesta
- Spomen podrucje Ti¢an
- Skulptura "Od labure do zvijezda", omaz tehnologiji autora Marijana Pai¢a. Premjestena iz
Krun€i¢i u Visnjan 2001. Donator Vojislav Mati¢.
- Skulptura i sunc¢ana ura "Suncev tron", Trg Antuna Korlevi¢a, autor postolja ure Marijana
Paica. Skulpturu prate kontroverze od samog zacetka realizacije.
- Stuti, Hrast medunac (Quercus pubescens) - spomenik prirode,
- Skulptura Suncev vjetar (kruzni tok prije Visnjana, prema Deklevima i Zvjezdarnici), autor
skulpture je Korado Korlevi¢, izvodac je Mario Kovac, postavljena je u svibnju 2021. godine

Posebnosti ovih lokaliteta leZe u spoju povijesti, prirode i suvremene umjetnosti, $to ViSnjanu
daje poseban identitet. Ipak, mnogi sadrZaji nisu dovoljno istaknuti ni valorizirani, a izazovi ukljucuju
loSu vidljivost, ograni¢enu pristupacnost i potrebu za boljom interpretacijom. Uz ulaganja u
oznaCavanje 1 obnovu, ovi lokaliteti imaju potencijal za razvoj tematskih ruta, kulturno-edukativnih
sadrzaja 1 dodatno obogacivanje ruralne i1 ekoturisticke ponude.
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SKULPTURA ,,SUNCEV VJETAR«

Skulptura ,,Suncev vjetar djelo je prof. Korada
Korevica. Postavljena je na kruznom toku Visnjan u
svibnju 2021. godine.

-
|
|

Kratki opis:

“Tema Sunca kao izvora zivota tisuc¢lje¢ima je
ishodiste religija te nepresusna inspiracija umjetnicima
u svim sferama. Stolje¢ima unatrag, ono postaje
srediste planetarnog sustava dok se u najnovije vrijeme

otvaraju nove vizure i spoznaje i pri¢a tu dobiva zaplet
i Sirinu. Naime, postoji ,,nevidljivo Sunce®, Sunce koje
nadmo¢no eruptira golom oku nevidljive koronalne izbacaje i geomagnetske oluje, Sunce koje ,,probija
zid“ zid new age poklonika i rusi uvjerenja koja su nekad prevladavala. Taj novi, gotovo radikalni
pogled na Sunce 1 njegovu blisku okolinu, to je ono $to simboli¢ki predstavlja ova skulptura. Sunce
umotano u niti magnetskih silnica oko kojih se kovitlaju pramenovi plazme, elektroni koji Zele
raskinuti okove 1 pobjec¢i daleko, u pravcu dubokog svemira i dalje. U pravcu planeta streme
subatomske Cestice poput protona kojih beskonacan broj formira protonski vjetar i juri prema
zvijezdama. I na svom putu stize do nas, do Zemlje. Nazivamo to Suncevim vjetrom. I dok se Sunce
bude dizalo na istocnom obzoru Vis$njana, tamo ¢e ponosno stajati skulptura “Suncev vjetar”.

Prema istrazivanju provedenom od strane autora, trenutno u svijetu ne postoji skulptura
posvecéena sunc¢evom vjetru i samome Suncu. Sama skulptura i nije zamisljena kao ,,samostalna“ ve¢
modularnog karaktera, moguénosti nadogradnje su brojne uzimajuéi u obzir $iri prostorni kontekst.
Moguénosti postoje u smjeru kompletiranja serije skulptura pod nazivom ,,Setnica Sundevim
sustavom®, a ¢ija bi ova skulptura ,,Suncev vjetar* bila srediSnja tocka.!

2.2.4.  Analiza komunalne infrastrukture

Komunalna infrastruktura predstavlja kljuéni ¢imbenik u razvoju turizma. Podrucje
Turisticke zajednice Op¢ine ViSnjan istiCe se svojom atraktivnos$cu, zahvaljujuéi o€uvanoj prirodi,
zelenilu, Zvjezdarnici i1 brojnim kulturnim manifestacijama. Za unaprjedenje turisticke ponude
nuZan je daljnji razvoj komunalne infrastrukture koja ¢e adekvatno odgovoriti na potrebe lokalnog
stanovnistva 1 posjetitelja. U sklopu ove analize razmatrani su broj i tip infrastrukture, razina
kvalitete, specifiCnosti, postojee promjene, izazovi te uskladenost s trziSnim trendovima i
potencijalima turistickih proizvoda.

! https://visnjan.hr/skulptura-suncev-vjetar/
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2.24.1. Energetska infrastruktura

Energetska infrastruktura u Opéini Visnjan temelji se na stabilnoj elektricnoj opskrbi,
razvijenoj plinovodnoj mrezi i sve ve¢em fokusu na energetsku ucinkovitost. Iako je opskrba
pouzdana, izazovi se javljaju u pogledu ucinkovitijeg koriStenja energije i primjene obnovljivih
izvora. Posebnosti sustava ukljuCuju poticanje vlasnika nekretnina na poboljSanje energetske
ucinkovitosti kroz certifikate te strateski razvoj obnovljivih izvora energije.

Opcina aktivno radi na smanjenju potros$nje i povecanju udjela obnovljivih izvora, posebno
solarne energije. Promjene i izazovi prate globalne trendove u energetskom sektoru, s naglaskom
na odrzivost. Istovremeno, trzi$ni potencijali ukljucuju integraciju odrzivih rjeSenja u agroturizam,
Sto dodatno doprinosi cjelokupnom odrzivom razvoju op¢ine.

2.2.4.2. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Telekomunikacijska infrastruktura u Op¢ini Vi$njan obuhvaca fiksnu telefoniju, mobilne
mreze 1 internetske usluge. lako je fiksna mreza veéinom zastarjela, jo§ uvijek je prisutna u
mnogim dijelovima. Podrucje ima dobru pokrivenost mobilnim mrezama, §to omogucuje stabilan
pristup internetu putem mobilnih uredaja. Razvoj optickih mreza postavljen je kao prioritet kako
bi se povecala dostupnost Sirokopojasnog interneta s viSim brzinama. Uz to, provedene su
inicijative za besplatan Wi-Fi na javnim lokacijama, poput trgova i institucija, ¢cime se poboljSava
pristup internetu za stanovnike 1 turiste.

Kvaliteta mreZe je u stalnom razvoju, s posebnim naglaskom na modernizaciju postojece
infrastrukture. Medutim, kao 1 u drugim ruralnim podrucjima, geografski uvjeti mogu otezati
implementaciju u udaljenijim dijelovima op¢ine, $to dovodi do neujednacene dostupnosti usluga.
Trzisni trendovi pokazuju rastué¢u potraznju za brzim i1 pouzdanim internetom, a Visnjan ima
potencijal postati digitalno konkurentna destinacija, Sto moZe pozitivno utjecati na lokalnu
ekonomiju i kvalitetu Zivota.

2.2.4.3. Vodoopskrba i odvodnja

Vodoopskrbni sustav u Opc¢ini Visnjan opcenito je stabilan i kvalitetan, no u ljetnim
mjesecima dolazi do pritiska zbog povecane potrosnje, osobito u udaljenijim dijelovima gdje
mreZa nije u potpunosti razvijena. Kanalizacijski sustav takoder nije u cijelosti pokriven, posebno
u ruralnim podrucjima gdje se koriste septicke jame, Sto predstavlja ekoloski rizik.

Op¢ina ulaze u modernizaciju sustava kroz zamjenu zastarjele infrastrukture i poboljSanje
procis¢avanja otpadnih voda, no daljnja ulaganja su nuzna. S obzirom na rast stanovnistva i
turizma, potreban je razvoj kapaciteta i prilagodba potrosnji, unato€ ograni¢enim budZetima. Jedan
od vaznih trzi$nih trendova je digitalizacija — uvodenje pametnih brojila i sustava za pracenje
potro$nje moZe znatno povecati uc¢inkovitost i omoguciti bolje upravljanje vodnim resursima.
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2.2.4.4. Gospodarenje otpadom

Gospodarenje otpadom u Op¢ini Visnjan temelji se na sustavu odvojenog prikupljanja
otpada i dostupnosti reciklaznih dvoriSta. Sustav funkcionira, ali tijekom turisticke sezone suocava
se s izazovima zbog ograniCenih kapaciteta i nedostatne edukacije. Potrebna su dodatna ulaganja
u infrastrukturu 1 informiranje stanovnika i posjetitelja o odrzivom postupanju s otpadom. lako je
vidljiv napredak, izazovi poput financijskih ograni¢enja i otpora dijela gradana i dalje su prisutni.
Trzisni trendovi pokazuju porast interesa za odrziva rjesenja i eko-turizam, Sto ViSnjanu otvara
priliku za jacanje sustava kroz primjenu novih tehnologija i usmjerenost na ekoloski prihvatljivo
upravljanje otpadom kao dio atraktivne turisticke ponude.

2.2.5. Analiza prometne infrastrukture

Prometna infrastruktura je klju¢na za razvoj turizma, jer omogucuje laksi pristup turistickim
atrakcijama 1 sadrzajima. Dobra prometna povezanost, ukljuc¢ujuéi ceste, biciklisticke staze i javni
prijevoz, pomaze u privlacenju posjetitelja 1 poti¢e mobilnost unutar regije. Osim toga, razvijena
prometna infrastruktura doprinosi sigurnosti i udobnosti putnika, §to povecava njihovo
zadovoljstvo i poti¢e ponovne posjete.

Tablica 11. Analiza prometne infrastrukture
Analiza prometne infrastrukture Op¢ine ViSnjan
Prometna infrastruktura
Opis GLAVNE PROMETNE VEZE:
Istarski ipsilon (A9) — Glavna autocesta u Istri prolazi zapadno od Visnjana, a
najblizi prikljucak je oko 1,5 km od samog mjesta. Ova autocesta omogucéava brzu
vezu prema Puli, Pazinu, Rijeci i slovenskoj granici.

LOKALNE CESTE I POVEZANOST:

DrZavna cesta D302 — Povezuje Visnjan s Porecom, koji je udaljen oko 12 km. Ova
cesta je klju¢na za lokalni promet i povezanost s obalnim dijelom Istre.

Zupanijske ceste (ZC 5042 i ZC 5209) —

- ZC 5042 povezuje Visnjan s Tianom i Vizinadom.

- ZC 5209 ide prema Baderni i dalje prema unutranjosti Istre.

Magistralni pravac Pula — Trst — Visnjan se nalazi samo 3 km od ove vazne
prometnice koja povezuje Istru sa Slovenijom i Italijom.

Cesta Ti¢an — Visnjan — Nedavno obnovljena, §to je znacajno poboljsalo prometnu
povezanost opéine s vaznim cestovnim pravcima u ovom dijelu Istre.

Prometna infrastruktura u Op¢ini ViSnjan opcenito je u dobrom stanju, no ruralne i manje
prometne ceste zahtijevaju dodatno odrzavanje 1 modernizaciju, osobito prema turistickim
atrakcijama. Unutarnja povezanost manjih naselja mogla bi se poboljsati, a manjak uc¢inkovitog
javnog prijevoza ograni¢ava mobilnost lokalnog stanovniStva 1 turista, posebno onih koji
preferiraju odrZiva rjeSenja. Autobusni prijevoz nije prilagoden rastucoj turistickoj potraznji, dok
parkirali$ni kapaciteti u srediStu ViSnjana nisu dovoljni tijekom sezone. Ipak, blizina autoceste
predstavlja znacajnu prednost za pristupacnost destinacije. Uz rast interesa za cikloturizam 1
aktivni odmor, razvoj biciklisti¢kih staza 1 pjeSackih ruta, u kombinaciji s boljim javnim
prijevozom, moze stvoriti odrzivu i atraktivnu turisticku ponudu.

32



Sluzbeni glasnik Opcine Visnjan Broj 7/2026 Stranica 33 od 150

2.2.6. Analiza stanja digitalizacije

Analiza stanja digitalizacije moze se definirati kao sustavni pregled i ocjena trenutnog stanja
digitalizacije unutar naselja u sastavu Op¢ine Visnjan, s naglaskom na dostupnost, kvalitetu 1
koriStenje digitalnih usluga i infrastrukture te sigurnost i privatnost.

Tablica 12. Analiza stanja digitalizacije
Analiza stanja digitalizacije
Infrastruktura digitalne tehnologije
Opis - Infrastruktura digitalne tehnologije u Op¢ini Visnjan klju¢na je za podrsku
lokalnom gospodarstvu i razvoju turizma. Op¢ina ima pristup Sirokopojasnom internetu,
$to omogucuje stanovnicima i posjetiteljima koriStenje modernih digitalnih usluga.
- Na podrucju Opcine koriste se popularne platforme kao online rezervacijski
sustavi za smjestaj

Digitalizacija u Op¢ini ViSnjan nalazi se u fazi razvoja, uz vidljive pomake, ali 1 prostor za
daljnje unaprjedenje. Posebnosti ukljucuju kontinuirano poboljSanje postoje¢ih mreza, porast
digitalne pismenosti i sve veéi interes za primjenu pametnih tehnologija u turizmu, upravljanju
resursima 1 svakodnevnom Zivotu.

Ipak, opcina se suocava s izazovima poput neujednacene pokrivenosti signalom u ruralnim
podru¢jima, ogranicenih kapaciteta pojedinih zona te potrebom za veéim ulaganjima u
infrastrukturu. Klju¢no je osigurati jednak pristup digitalnim uslugama svim gradanima.

Velik potencijal leZi u razvoju pametne infrastrukture 1 digitalnoj promociji turizma kroz
virtualne ture, mobilne aplikacije i price o destinaciji. Digitalni alati mogu dodatno osnaziti lokalno
gospodarstvo i1 povezati proizvodace s posjetiteljima. Ulaganjem u digitalizaciju, ViSnjan mozZe
postati moderna, pristupa¢na i tehnoloSki napredna destinacija, posebno privlatna mladim i
digitalno osvijeStenim turistima.

2.2.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom odnosi se na sveobuhvatno
istrazivanje 1 ocjenu koliko je turisticka destinacija prilagodena osobama s razliitim vrstama
invaliditeta.

Infrastruktura Visnjana nije u potpunosti prilagodena osobama s invaliditetom — jedino
Zvjezdarnica ViSnjan ima osiguran pristup, dok se vinarije i sakralni objekti ¢esto nalaze u starijim
zgradama bez rampi ili dizala.

Pristupacni smjestaj je takoder ograni¢en. Vec€ina privatnih iznajmljivaca ne nudi sobe koje
su u potpunosti prilagodene osobama s invaliditetom, a sustavna evidencija takvih objekata zasad
ne postoji.

Lokalna svijest o vaznosti pristupacnog turizma jo$ uvijek je niska, a konkretnije strategije
11nicijative u ovom podrucju nisu razvijene. Ipak, postoje realne moguénosti za poboljSanje — kroz
edukaciju lokalnih pruzatelja usluga, infrastrukturna ulaganja i suradnju s udrugama osoba s
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invaliditetom, ViSnjan moZe znaCajno unaprijediti svoju pristupacnost i postati inkluzivnija
destinacija.

Za pocetak, preporucuje se ugradnja rampi 1 spustanje rubnjaka u srediStu mjesta, jasno
oznacavanje parkirnih mjesta za osobe s invaliditetom te razvijanje baze smjestaja i atrakcija koje
su prilagodene osobama s invaliditetom. Klju¢no je i uklju¢ivanje samih korisnika u planiranje i
donosenje odluka kako bi se osiguralo da rjesenja odgovaraju stvarnim potrebama.

2.2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji obuhvaca procjenu kako su usluge
organizirane, koliko su dostupne stanovnicima i turistima te koliko zadovoljavaju njihove potrebe.

Tablica 13. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u Opcini Visnjan
Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji
Organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji
Opis Op¢inska - Opéinska uprava Vi$njana pruza administrativne usluge i
uprava podrsku stanovnicima, ukljucujuéi vodenje lokalnih poslova,
izdavanje dozvola i potvrda, upravljanje prostornim
planiranjem te koordinaciju razvoja lokalne infrastrukture.
Nalazi se na adresi Trg slobode 1, Visnjan.

Dom zdravlja - Na podru¢ju Opc¢ine Visnjan postoji ambulanta koja nudi
osnovne zdravstvene usluge, ukljucujuéi obiteljsku medicinu 1
stomatoloske usluge. Nalazi se na adresi Istarska 36, Visnjan.

Ljekarne - Ljekarna u Visnjanu opskrbljuje stanovnike i posjetitelje
lijekovima, pruza kljuéne zdravstvene usluge za lokalno
stanovni$tvo i posjetitelje, osobito u turistickoj sezoni. Nalazi
se na adresi Istarska 35, Visnjan.

Vrti¢iiosnovna -  Opcéina Visnjan ima predSkolsku ustanovu (vrti¢) i osnovnu
skola Skolu koje su od izuzetne vaznosti za obitelji s djecom. Djecji

vrti¢ nalazi se na adresi JoZe Surana 2a, a Osnovna §kola na
adresi Istarska 2, Visnjan.

Policija - Policijska postaja osigurava sigurnost gradana i turista,
ukljuujuéi prevenciju kriminala i prometni nadzor. Na
podrucju Opéine Visnjan nema policijske postaje. Policijske
poslove na podru¢ju Op¢ine Visnjan obavlja Policijska postaja
Porec¢-Parenzo.

Vatrogasna - Na podrucju Op¢ine Visnjan djeluje Dobrovoljno vatrogasno
sluzba drustvo Plamen.
Civilna zastita - Civilna zaStita Opc¢ine Visnjan dio je sustava zaStite i

spasavanja na podrucju Republike Hrvatske. Organiziran je
radi zastite ljudi, imovine i okoliSa od prirodnih nepogoda,
tehnicko-tehnoloskih nesreca i drugih izvanrednih situacija.

Op¢ina Visnjan nudi raznolike usluge koje su uglavnom dobro organizirane i lako dostupne,
Sto pridonosi zadovoljstvu posjetitelja i potice daljnji razvoj turizma na ovom podrucju. Predstavlja
jedinstvenu destinaciju koja objedinjuje lokalnu kulturu, aktivni turizam i odrzivost, pruzajuci
posjetiteljima autenticno iskustvo u prekrasnom istarskom okruzenju.
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Promjene u organizaciji i dostupnosti usluga u Op¢ini Visnjan ukljucuju digitalizaciju te
potrebu za poboljSanjem pristupacnosti. Glavni izazovi odnose se na prilagodbu infrastrukture,
odrZivost 1 konkurentnost.

2.2.9.  Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala je proces koji ukljucuje procjenu trenutne
situacije u pogledu ljudskih resursa u odredenom podrucju, organizaciji ili zajednici. Cilj analize
je identificirati postojece prednosti i slabosti ljudskih potencijala te prepoznati specificne potrebe
koje treba zadovoljiti kako bi se poboljsala u¢inkovitost, razvoj i odrzivost.

Sukladno nacionalnim tendencijama (Ministarstvo turizma i sporta, Akcijski plan), preporuca
se:
— razvoj 1 prilagodba obrazovnih programa u suradnji s regionalnim centrima
kompetentnosti
— uvodenje modela dualnog obrazovanja (suradnja skola i poslodavaca)
— poticanje stipendijskih programa za zanimanja u turizmu
— organizacija stru¢nih edukacija i radionica na lokalnoj razini
— programi za privlacenje, motiviranje i zadrzavanje mladih
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Grafikon 1. Ukupan broj zaposlenih u destinaciji i ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane u 2024. godini

Ukupan broj zaposlenih u destinaciji i ukupan broj zaposlenih u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme 1 usluzivanja hrane u
2024. godini
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2.2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti Turisticke zajednice usmjerena je na ocjenu ucinkovitosti
marketinSkih kampanja, promotivnih materijala i digitalnih kanala u privlacenju turista. Prati se
razina angazmana posjetitelja, uspjeh promotivnih dogadanja i uc¢inak aktivnosti na druStvenim
mreZama. Na temelju rezultata identificiraju se moguénosti za poboljSanje komunikacijske
strategije, jaCanje prepoznatljivosti destinacije 1 unaprjedenje cjelokupnog korisnickog iskustva.

Tablica 14. Analiza komunikacijskih aktivnosti
Analiza komunikacijskih aktivnosti
Komunikacijske aktivnosti
Opis - Kljucne aktivnosti u komunikaciji u TZ Visnjan su:

- Promocija putem digitalnih kanala - Vodenje sluzbene web stranice koja pruza
informacije o turistickim atrakcijama, smjeStaju, dogadanjima i lokalnim
proizvodima. Aktivnosti na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram) s ciljem
promoviranja ljepota regije, specijaliteta i turistickih usluga.

- Organizacija i promocija dogadanja - Organizacija lokalnih manifestacija i sajmova
koji promoviraju kulturnu bastinu, gastronomiju i tradicijske obicaje.

- Tiskani i digitalni promotivni materijali - Izrada broSura, plakata, vodi¢a i drugih
promotivnih materijala koji informiraju turiste o destinaciji.

- Sudjelovanje na turistickim sajmovima.

Kvaliteta komunikacijskih aktivnosti Op¢ine Visnjan ogleda se u usmjerenosti na lokalnu
zajednicu, transparentnosti rada te koriStenju osnovnih digitalnih kanala poput sluzbene web
stranice 1 drusStvenih mreza. Iako su informacije uglavnom dostupne, komunikacija jo$ nije
dovoljno proaktivna ni strateSki usmjerena prema vanjskim javnostima, osobito prema
potencijalnim investitorima, mladima i turistima.
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Posebnost Visnjana lezi u snaznom identitetu vezanom uz astronomiju, znanost, odrzivi
razvoj 1 ruralni turizam, $to pruza odli¢nu osnovu za diferenciranu komunikacijsku strategiju.
Medutim te vrijednosti jo$ nisu u potpunosti iskoriStene u brendiranju i promociji Opcine.

Promjene i izazovi ukljucuju potrebu za modernizacijom digitalne komunikacije, bolju
koordinaciju izmedu lokalnih aktera (op¢ine, turisticke zajednice, poduzetnika), kao 1 za
stvaranjem dosljednog i prepoznatljivog identiteta Visnjana na regionalnoj i nacionalnoj razini.

Trzis$ni potencijali leZe u pozicioniranju Visnjana kao centra znanosti, ruralnog dozivljaja i
odrzivog turizma, uz koriStenje suvremenih alata komunikacije — digitalnog marketinga,
storytellinga, videa, suradnje s influencerima 1 stvaranja autenticnog sadrzaja koji gradi
emocionalnu vezu s publikom. S ciljem jacanja vidljivosti i1 prepoznatljivosti, kljuéni su strateski
pristup, ulaganje u kapacitete i profesionalizacija komunikacije.

2.2.11. Analiza konkurencije

Analiza konkurencije predstavlja klju¢ni korak u odredivanju trziSne pozicije destinacije Visnja
i postavljanju strateskih smjernica za daljnji razvoj turizma. Procjena konkurentnosti temelji se na
usporedbi s drugim destinacijama sli¢nih obiljeZja — kako u pogledu prirodnih resursa i turisti¢kih
proizvoda, tako i1 u pogledu infrastrukture, kvalitete usluga, upravljanja destinacijom te sposobnosti
privladenja ciljnih trziSnih segmenata. ViSnjan je autenti¢na ruralna istarska destinacija unutraSnjosti,
usmjerena na obiteljski boravak, mir, prirodu, eno-gastronomiju i aktivni turizam, s izrazenom
sezonalno$¢u 1 dominacijom privatnog smjestaja.

Identifikacija konkurentskih destinacija

Direktna konkurencija (destinacije sli¢nog profila i ponude):

v" Motovun,
Groznjan,
Svetvincenat,
Tinjan,
Karojba.

ANER NI NERN

Ove destinacije slicno se pozicioniraju na trziStu — ruralni, kulturni i1 iskustveni turizam,
smjestaj u privatnim objektima, manji intenzitet turistickih aktivnosti.

Indirektna konkurencija (destinacije s viSom razinom usluge ili razli¢itom specijalizacijom, ali
konkuriraju u privlacenju sli¢nih gostiju):

v Rovinj (zalede i boutique segment) — viSa razina usluge i snazan imidz destinacije,

v Pore¢ (kulturni i selektivni oblici turizma) — razvijenija infrastruktura i Siri spektar
sadrzaja,

v’ Brtonigla — snazno pozicioniranje u eno-gastro segmentu,

v' Oprtalj i sjeverna Istra — razvoj ruralnog luksuza i pejzazno orijentiranog turizma,
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v’ Pazin — ja¢a infrastruktura i raznovrsniji kulturno-turisticki sadrzaji.

Benchmarking — Usporedba kljucnih pokazatelja

Benchmarking nije samo usporedba, ve¢ strateski alat koji omogucuje destinaciji da objektivno
sagleda svoje jace i slabije strane, identificira dobre prakse drugih destinacija 1 usmjeri svoj razvoj
prema povecanju konkurentnosti. U kontekstu izrade Plana upravljanja turistickom destinacijom,
benchmarking pomaze u:

v’ odredivanju realnih strateskih ciljeva,
definiranju prioriteta ulaganja,
formuliranju diferencijacijskog koncepta brenda,

AR

i dugoroc¢no u jacanju trziSne pozicije Visnjana.

Tablica 15. Usporedba kljucnih pokazatelja

Pokazatelj Visnjan Konkurentske destinacije Komentar
trenutno
Broj turistickih Najvise u ljetnim Dosta sli¢no, Porec¢ i Rovinj Potencijal za
nocenja mjesecima dominiraju s visokom produzenje boravka
sezonalnos¢u i ve¢im brojem turista kroz razvoj
nocenja. kulturnih 1 vinskih
dogadanja van ljetnih
mjeseci.
Struktura Dominacija Raznolikija struktura u Razviti segmentirani
smjeStaja privatnog konkurenciji (hoteli). smjestaj (manji hoteli,
smjestaja boutique objekti) i
(apartmani, sobe) prosiriti ponudu u
segmentu luksuznog
turizma.
Prirodno Visoka prirodna Sli¢na prirodna osnova kod Potencijal za
okruzZenje vrijednost vedine. oblikovanje specifi¢nih
(zelenilo, staze, iskustava (vinske staze)
izvor Badavca). koji istiCu autenti¢nost.
Aktivni Biciklisticke i Razvijeniji biciklisticki i pjeSacki ~ Potencijal za razvoj &
turizam pjesacke staze turizam, pogotovo u Motovunu, digitalnu integraciju

Groznjanu i Svetvincenatu,
aktivnosti u Porecu i Rovinju su
viSe usmjerene na obalu i
sportove na vodi (jedrenje)

Infrastruktura Temeljno Neke destinacije imaju Potencijal za pametna
razvijena, naprednije sustave (digitalizacija,  rjeSenja i upravljanje
sezonski odrzivost) kapacitetima
opterecena
Upravljanje Reaktivno, Naprednije u destinacijama sa VaZnost strateskog
destinacijom projektnog tipa = strategijama (npr. Rovinj, Pore€) = pristupa upravljanju i
brendiranju
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Analiza komunikacijskih strategija konkurencije

Vec¢ina konkurentskih destinacija provodi digitalne kampanje s jasnim pozicioniranjem
(tematske rute, aktivni odmor, kulturoloski identitet). Rovinj i Pore¢ koriste PR 1 influencer
marketing, dok ViSnjan komunikaciju temelji na organskim objavama. ViSnjan, s naglaskom na

specifi¢ne, lokalne manifestacije i jedinstvene dozivljaje, ima mogucénost povecanja svog trziSnog
dosega kroz povecanje online prisutnosti, suradnje s influencerima i organiziranje specijaliziranih
dogadanja izvan glavne turisticke sezone.

Pracenje trzisnih trendova i potraznje

Globalni trendovi relevantni za destinaciju Visnjan:

v
v
v
v

odrzivost i ekoloska certificiranost
digitalna transformacija i personalizacija iskustva
aktivni i “feel-good” turizam

produzenje “turisti¢ke sezone

Analiza potraznje pokazuje da destinaciju najéesce posjecuju obitelji iz srednje Europe (DE,
AT, CH, PL). Trendovi ukazuju na rast interesa za autenticne aktivnosti, aktivni turizam 1 digitalno
vodenje iskustva, §to Visnjan jo$ nije dovoljno valorizirao u ponudi.
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Grafikon 2. Turisticki dolasci i noc¢enja — direktna konkurencija

Turistic¢ki dolasci i no¢enja - 2024. godina (direktna
konkurencija)

e .. Ll

Dolasci Nocenja
Op¢ina Visnjan Op¢ina Motovun Op¢ina Groznjan
® Opcina Svetvin¢enat  Opc¢ina Tinjan Op¢ina Karojba

Izvor: Izrada autora, DZS, Sluzbene stranice turisticke zajednice
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Grafikon 3. Turisticki dolasci i noéenja — indirektna konkurencija

Turisticki dolasci 1 no¢enja - 2024. godina
(indirektna konkurencija)
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Dolasci Nocenja

Op¢ina Visnjan B Grad Rovinj ~ Grad Pore¢ ~ Opéina Brtonigla BOp¢ina Oprtalj ©Grad Pazin
Izvor:
Izrada autora, DZS, Sluzbene stranice turisticke zajednice

2.3. Izvjesce o provedenoj analizi stanja

IzvjeS¢e o provedenoj analizi stanja destinacije predstavlja sastavni 1 kljuéni dio Plana
upravljanja turistiCkom destinacijom. Njegova je svrha sveobuhvatno, strukturirano i sazeto prikazati
cjelokupno stanje destinacije kroz analizirane elemente, ukljucujuéi turisticke proizvode i usluge,
resursnu osnovu, infrastrukturu, organizacijsku strukturu, digitalizaciju, ljudske potencijale,
komunikacijske aktivnosti i konkurencijsku poziciju. IzvjeS¢e mora sadrZavati jasan 1 argumentiran
zakljucak o trenutnom razvojnome statusu destinacije s obzirom na prepoznate potencijale, izazove 1
ogranicenja.

U okviru analize procijenjeno je kako se destinacija ViSnjan pozicionira u odnosu na trziste,
identificirane su prednosti 1 nedostaci u usporedbi s konkurentskim destinacijama, utvrdeni su
trendovi na strani turisticke potraznje i ponude, kao 1 mogucnosti za diversifikaciju i1 diferencijaciju
ponude. Provedena analiza pokazuje u kojoj mjeri se postojeci turisti¢ki proizvodi, infrastruktura i
razvojni potencijali uklapaju u trZiSne tokove te kako destinacija trenutno odgovara zahtjevima trzista
u smislu atraktivnosti, konkurentnosti 1 odrzivosti.

Pri izradi izvjeS€a uzeti su u obzir 1 postoje¢i 1 planirani razvojni projekti, inicijative u
destinaciji 1 okolnom podrucju, sadrzaji susjednih destinacija te cimbenici koji potencijalno utjecu na
razvoj turizma, ukljucujuci gospodarske, drustvene i ekoloske trendove srednjeg roka. Uvazeni su i
globalni 1 nacionalni trendovi u turizmu, kao Sto su digitalna transformacija, odrzivost, iskustveni 1
aktivni turizam, personalizacija ponude, produljenje sezone i rast vaznosti kvalitete upravljanja
destinacijom.

Za svaki analizirani element razmotreni su:
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v’ broj i vrsta resursa, kvalitativne karakteristike i stupanj iskoritenosti,

v’ specifiénosti i jedinstvene vrijednosti destinacije, kao

interpretacije,

1 mogucénosti njihove

v’ trendovi u razvoju proizvoda, turistickog trziSta i ponaSanja posjetitelja,
v’ promjene i izazovi s kojima se destinacija suocava,
v’ razvojni potencijali s naglaskom na strateSku moguénost upravljanja.

Izvjesée o provedenoj analizi stanja ¢ini polaziSte za sljede¢u fazu izrade Plana upravljanja, u
kojoj ¢e se identificirani izazovi i potencijali pretociti u strateSke ciljeve i razvojne prioritete, uz
definiranje operativnih mjera i aktivnosti koje ¢e osigurati odrziv i konkurentan razvoj turizma u

destinaciji Visnjan.

Tablica 16. Glavni elementi analize stanja i preporuke za unaprjedenje

Element analize

stanja

SazZeti zakljucci analize

Preporuke za daljnji razvoj

2.1.1. Turisticki
proizvodi i usluge

2.1.2. Resursna
osnova

2.1.3. Javna
turisticka
infrastruktura

2.1.4. Komunalna
infrastruktura

2.1.5. Prometna
infrastruktura

2.1.6. Digitalizacija

2.1.7. Pristupacnost

osobama s
invaliditetom

Dominacija ruralnog turizma 1
privatnog smjestaja; atraktivnost
prirodnih i aktivnih sadrzaja; slaba
integracija ponude.

Visoka prirodna vrijednost
(krajolik, vinogradi, maslinici,
izvor Badavca) 1 kulturna bastina;
potencijal za interpretaciju;
nedovoljno valorizirano
iskustveno.

Kvalitetna primarna infrastruktura
(biciklisticke, pjesacke staze);
Zvjezdarnica kao snazan resurs;
sekundarna infrastruktura ( javne
povrsine).

Sustav funkcionalan; izazovi u
opskrbi, energiji i otpadu,
povecanje stanovnistva.

Dobra vanjska dostupnost (Istarski
ipsilon);dodatno odrzavanje i
modernizacija lokalnih prometnica

Prisutan digitalni kanal TZ-a;
nedovoljna integracija sustava;
slaba digitalna interpretacija i
analitika.

Osnovna prilagodba prisutna na
pojedinim lokacijama, ali bez
sustavne analize i planiranja.
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Diversifikacija i selektivni oblici

turizma (aktivni, kulturni, outdoor);
razvoj tematskih i dozivljajnih
programa; jacanje gastronomskih i
manifestacijskih sadrzaja.

Razvoj interpretacijskih sadrzaja;
odrZiva upotreba resursa; razvoj
edukativnih 1 tematskih ruta; digitalna
interpretacija.

Unaprjedenje 1 odrzavanje
infrastrukture; razvoj novih
rekreacijskih 1 interpretacijskih zona;
digitalno upravljanje kapacitetima;
fokus na odrzivost i cjelogodisSnju
funkcionalnost.

Uvodenje pametnih rjeSenja; ulaganje
u energetsku stabilnost 1 upravljanje
otpadom.

Razvoj transportne strategije;
parkirna rjeSenja; poticanje javnog i
alternativnog prijevoza; bolja
pjesacka povezanost.

Razvoj digitalne platforme
destinacije; uvodenje pametnih
rjeSenja; digitalna edukacija dionika;
razvoj virtualnih dozivljaja.

Izrada audita pristupacnosti; razvoj
mapiranja i plana prilagodbi;
integracija univerzalnog dizajna;
edukacija osoblja.
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2.1.8.
Organiziranost i
dostupnost usluga

2.1.9. Ljudski
potencijali

2.1.10.
Komunikacijske
aktivnosti

2.1.11.
Konkurencija

Usluge zadovoljavaju osnovne
potrebe stanovnika i turista;
zdravstveni 1 sigurnosni sustav
ogranicen.

Nedostatak kvalificirane radne
snage; niska motivacija mladih;
regionalna ovisnost o kadrovima.

Digitalna prisutnost aktivna, ali
fragmentirana; nema brend
strategije; slaba suradnja s
medijima i influencerima.

Visnjan konkurira sli¢nim
destinacijama destinacijama;
visoka prirodna vrijednost, no
slabije razvijena digitalizacija
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Jacanje koordinacije javnih i
turistickih sluzbi; unapredenje javnih
prostora; digitalizacija javnih servisa.

Dualno obrazovanje; poticanje
stipendija; razvoj edukativnih
programa; sustavna suradnja TZ—
poslodavci—obrazovne institucije.
Izrada strategije brendiranja;
segmentacija kampanja; jacanje PR
aktivnosti; povezivanje s
nacionalnom i regionalnom
promocijom.

Definiranje konkurentskog
pozicioniranja; razvoj
diferencijacijske strategije; pracenje
trendova i inovacija; jaanje aktivnog
1 autenti¢nog turizma.
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3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ 1 PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

Turisticki proizvodi destinacije su kombinacija svih usluga, dozivljaja, atrakcija i aktivnosti
koje odredena turisticka destinacija nudi posjetiteljima. Ovi proizvodi ¢ine ukupnu ponudu koja
privlaci turiste i zadovoljava njihove potrebe tijekom boravka. Svaka destinacija moze razviti
specificne turisticke proizvode temeljene na svojim prirodnim, kulturnim i povijesnim resursima,

uz infrastrukturu i dodatne sadrzaje.

Analiza turistickih proizvoda destinacije obuhvaca nekoliko elemenata:

1.

Proizvodi 1 usluge (smjestaj, gastronomija, aktivni 1 kulturni turizam)

2. Resursi i atrakcije
3. Javna turisti¢ka infrastruktura

Analiza potencijala razvoja i1 podizanja kvalitete turistickih proizvoda provodi se na temelju

rezultata prethodnih analiza (turisticki proizvodi i usluge, resursna osnova, javna turisticka

infrastruktura i ostali elementi ponude).

Cilj ovog poglavlja je identificirati:

v

ANER NI NI

proizvode s najve¢im razvojnim potencijalom,
proizvode s najve¢im marketinSkim potencijalom,
podrucja s potrebnim kvalitativnim unaprjedenjem,
kljucne prepreke (problemske tocke),

preporuke za unaprjedenje.

3.1. Metodoloski okvir procjene potencijala turistickih proizvoda

Procjena potencijala razvoja 1 podizanja kvalitete turistickih proizvoda u destinaciji Visnjan
provodi se temeljem integrirane analize postojefeg stanja ponude (poglavlje 3. Plana upravljanja
destinacijom), resursne osnove, javne turisticke infrastrukture, dostupnih podataka iz terena (baza JTI

objekata, biciklisticke i1 pjeSacke staze) te trziSnih trendova. Cilj ovoga procesa jest identificirati
proizvode koji imaju najveci strateski potencijal za daljnji razvoj, kao i odrediti razinu prioriteta u
odnosu na buduce planiranje i provedbene mjere.

Metodoloski okvir temelji se na kvalitativnoj 1 kvantitativnoj procjeni svakog turistickog
proizvoda, atrakcije ili infrastrukturnog elementa prema unaprijed definiranim kriterijima. Za svaki

proizvod ocjenjuju se sljedece znacajke:

v

Razvojni potencijal, koji procjenjuje mogucénost daljnjeg unapredenja proizvoda s
obzirom na prostorna, prirodna, organizacijska i planska ograni¢enja te mogucnost
integracije u postojecu 1 novu ponudu.

Marketinski potencijal, koji procjenjuje sposobnost proizvoda da privuce ciljane skupine
posjetitelja, njegovu prepoznatljivost, atraktivnost na trziStu, komunikacijski doseg te
uskladenost s destinacijskim brendom.

Sezonalnost i moguénost produljenja sezone, posebno vazna za razvoj odrzZivog turizma.
Uskladenost s nacionalnim i medunarodnim trendovima, ukljucujuéi odrzivost,
digitalizaciju, aktivni odmor, tematsko i iskustveno putovanje.
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v Povezanost s drugim proizvodima, odnosno sposobnost integracije u itinerere,
jednodnevne izlete, tematske rute ili cjelokupni destinacijski narativ.

Za svaki element provedene analize primjenjuje se klasifikacija razvojnog i marketinskog
potencijala prema tri razine: visok, srednji i nizak. U pojedinim slucajevima, gdje nedostaju potpuni ili
verificirani podaci, uvedene su oznake za naknadni unos ili dodatnu terensku provjeru, kako bi se
omogucila daljnja razrada u zavr$noj fazi dokumenta ili tijekom provedbe.

Dodatno, za potrebe strateskog programiranja u kasnijim poglavljima (poglavlje 6), svaki
proizvod dobiva ocjenu strateSkog prioriteta, na temelju kombinacije razvojnih potencijala, trziSne
potraznje 1 kapaciteta destinacije za provedbu. Proizvodi koji su ocijenjeni visokim potencijalom u
razvoju i marketingu definiraju se kao prioritetni okviri djelovanja u sljede¢em planskom razdoblju,
dok proizvodi sa srednjim potencijalom mogu biti ukljuceni kao podrzavaju¢i ili dopunski sadrzaji.
Elementi s niskim potencijalom ne iskljucuju se u potpunosti, ali se ne odreduju kao kljucni pokretaci
razvoja u prvoj fazi upravljackog ciklusa.

Tablica 17. Procjena potencijala kulturnih dobara
Kulturno ZRazvojni

v Izazovi / Mogucde utilizacije
dobro potencijal Oscranicenia Preporuke g( ) L
(naziv) (turisti¢ki) g J primj
- Ogranicena
infrastruktura
za ve¢i broj - Uvesti
posjetitelja tematske
Potencijal za razvoj Nedovol VOde_I.le ture )
<ul kulturnog i = NSO (povijest, - Kulturne Setnje
ulturno- dozivljajnog Interpretacija astronomija,l i festivali
povijesna . . bastine 5
S5 turizma. Blizina okalne price)
cjelina Zviezdarnice (nedostatak Manie  izlozb
Visnjana d ii - info-tabli, . : anje  1z10zbe
odatno jaca vodica) - Postaviti na otvorenom
atraktivnost mjesta. diskretne
- Potreba  za interpretacijs
ouvanjem ke ploce
autenti¢nosti
prostora
- Uvesti strucno
. . - Primarna vodene - Kulturno-
Potencijal vaznog . . N
> vjerska obilaske povijesni obilasci
Crkva sv. | kulturnog i ..
P funkcija
2. Kvirikai  sakralnog o . . .
. oy ogranicava - Povezati - Manji koncerti
Julite turistickog oy " e
odreditta turisticku crkvu u Siru klasicne ili
' uporabu kulturnu rutu duhovne glazbe

Visnjana

2 Vrlo visok - Znacajan potencijal za razvoj turistickog proizvoda, atraktivnost i iskustveni turizam s moguénos¢u
produljenja sezone

Visok - Prepoznatljivost, autenti¢nost i moguc¢nost integracije u postojecu ponudu uz razvoj kreativnih sadrzaja
Srednje visok - Atrakcija s potencijalom u specijaliziranim niSama (vjerski, kulturni turizam)

Srednji - Potencijal prisutan ali zahtijeva dodatne intervencije (pristup, interpretacija, promocija)

Nizak-srednji - Manje atraktivno samostalno, moguée kao dio Sire tematske rute ili edukativnog programa
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Potencijal kao dio

tematske Tt
sakralne bagtine i
Crkva sv. 1Ok%lmh ob1caJ.a:
. Moze biti
Roka 45
zanimljiva
posjetiteljima  koji
traZe manje poznate
i mirnije lokacije.
Moze imati ulogu u
razvoju  lokalnog
sakralnog f
Crkva sv. hoinCasmckog.
4. turizma, osobito u
Antuna : see
kombinaciji s
vjerskim
blagdanima i
Obiéajima.
Zgrada stare
Zvjezdarnice  ima

velik potencijal kao

Z . . .
D interpretacijski 1

5. = Zvjezdarnic

. kulturni prostor
povezan s povijeséu
astronomije u
Visnjanu.
Potencijal
autenti¢ne kulturno-
prirodne atrakcije
6 Izvor koja obogacuje
: Badavca | ponudu

unutrasnjosti Istre i
produzuje boravak
gostiju

- Potreba

- Manja

prepoznatljiv
ost

- Ograniceni

prostorni
kapaciteti

- Povremena

turisticka
posjecenost

- Ogranic¢eni

dodatni
sadrzaji

za
ocuvanjem
mira i
sakralne
funkcije

- Potreba za
obnovom 1

prilagodbom -

- OgraniCena
vidljivost i
promocija

- Trenutno nije
razvijena
glavna
infrastruktura
(npr. jasne
staze, info
ploce,
parking,
toaleti) §to
ograni¢ava
komfor i
privla¢nost
manje
motiviranim
posjetiteljima.
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Ukljuciti
crkvu u
tematske
turisticke rute -  Tematske Setnje
Naglasiti -
njezinu
povijesnu i
simbolicku
vrijednost

Vjerske i lokalne
manifestacije

- Razviti

interpretaciju
povezanu s
lokalnom

tradicijom - Vjerski turizam

Ukljuciti - Kulturni obilasci
crkvu u

kalendar

kulturnih

dogadanja

Prenamijeniti
prostor u
manji
interpretacijsk

1 centar .
- Izlozbe o

povijesti

Povezati .
astronomije

sadrzaj s
aktivnostima
nove
Zvjezdarnice

- Edukativne
radionice

- Razviti

edukativne
programe

Kreirati
interpretativn
u stazu ili
poucnu
Setnicu,
razviti
tematske
dogadaje,
poboljsati
infrastrukturu
za
posjetitelje.

- Kulturna tocka,
knjizevne veceri,
ukljucivanje u
kulturne rute
Istre.
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Slika 1. Ploc¢a zvjezdarnice Visnjan i crkva sv. Antuna

Izvor: Fotografije autora

U analitickom procesu osobita se vaznost pridaje podacima iz poglavlja 3. (analiza stanja
ponude), kao i rezultatima terenske identifikacije klju¢nih JTI objekata (posebno plaze, Setnice i
trekking staze). Ti podaci sluze kao ulazni indikator u procjeni nosivosti, atraktivnosti i razine
infrastrukturalne opremljenosti. Dodatno, kroz usporednu analizu s trzi$nim trendovima i ocekivanjima
posjetitelja (iz anketa, intervjua i statistiCkih podataka), procjenjuje se potencijal destinacije da poveze
svoje osnovne proizvode (astroturizam) s novim oblicima ponude (kulturno-interpretativni sadrzaji).
Metodoloski okvir stoga ujedinjuje analiticki pristup, evaluacijsku matricu i stratesko rangiranje
proizvoda, ¢ime se omogucuje davanje jasne preporuke za smjer buduceg razvoja turisticke ponude

destinacije. Rezultat ove procjene predstavlja podlogu za definiranje strateskih prioriteta 1 operativnih
ciljeva u narednim poglavljima dokumenta.
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ZVJEZDARNICA VISNJAN

Zvjezdarnica Visnjan ustanova je registrirana 1992.
godine, kao javna zvjezdarnica. U znanstvenom smislu,
glavno podru¢je rada su mala tijela Sunceva sustava i
njihove interakcije sa Zemljom - asteroidi, komete,
meteoroidi.

VISNJAN OBSERVATORY
Jacanjem svjetlosnog oneciS¢enja, znanstvene
aktivnosti Zvjezdarnice Visnjan sele se na novu lokaciju, tri kilometra sjeverno od Visnjana, na brdo
Ti¢an. Gradnja Zvjezdarnice Tican zapocela je 1998. godine, a 2002. montiran je metarski teleskop
imena Dagor. Prvo svjetlo u probnom radu ostvareno je 2014.

Krajem 2017.-te sve potrebne radnje za pustanje u pogon teleskopa su okoncane i Zvjezdarnica
Visnjan zapocinje s radom te u vrlo kratkom roku postaje jedna od najproduktivnijih zvjezdarnica u
pracenju malih tijela Suncevog sustava.

Zvjezdarnica Vis$njan se u nepune dvije godine rada pozicionirala na 15. mjesto u svijetu po broju
objavljenih asistencija u odredivanju orbita novootkrivenih opasnih objekata u ukupnom poretku?®.

Sezonalnost rada vezana je uz razdoblja od 1. travnja do 30. lipnja te od 1. rujna do 31. listopada,
kada je ujedno 1 najveca aktivnost, a astroturisticke i edukacijske programe posjeti viSe od osam tisuca
domacih 1 inozemnih gostiju; tijekom srpnja i kolovoza posjecenost je neSto manja, no Zvjezdarnica
Visnjan ima znacajan potencijal za daljnji rast.

Najveci broj posjetitelja dolazi na dnevne edukacijske programe i promatranje Sunca kroz
teleskop, nesto manji na vecernja promatranja, dok dio programa obuhvaca viSednevne STEM
edukacije za razli¢ite dobne skupine, uz organizirani smjestaj. Zvjezdarnica je vaZan dio znanstveno-
obrazovne ponude regije i ve¢ dugi niz godina kontinuirano suraduje s obrazovnim institucijama.

Na trzistu ima visoki znacaj u selektivnim oblicima E.’f‘ 4
turizma, posebno u astroturizmu, edukativnom i
znanstvenom turizmu, a privlac¢i obitelji s djecom,
zaljubljenike u astronomiju i znanost, fanove Korada
Korlevic¢a, geek zajednicu, ljubitelje prirode i ekoloski
osvijestene goste. Fizicka dostupnost ograniena je
slabijom povezanoS¢u javnim prijevozom, Sto je Cest
problem lokacija u Istri izvan vecih gradova. Objekt je
trenutacno oznacen skromnom signalizacijom, no nuzno je dodatno postaviti jasne oznake na tri
frekventne tocke: na izlazu Visnjan s autoceste A9 (zapadni krak Istarskog ipsilona), na ulazu u Visnjan

iz smjera Poreca te u samom centru mjesta, gdje se posjetitelji Cesto izgube u potrazi za Zvjezdarnicom.
Osnovne informacije dostupne su online na www.astro.hr, dok su detalji programa dostupni uz
prethodni kontakt i najavu.

3 https://astro.hr/
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TURISTICKI

Tablica 18. Procjena potencijala turistickih proizvoda
Marketinski  StrateSki

KLJUCNI

PROIZVOD iR potencijal prioritet 1ZAZOVI1 IR0 S UL
Biciklisticke i pjesacke Ocjena: V = visoki / S = srednji / N =
Outdoor turizam staz; (Zvjezdana staza, niski Nisdoralfie Razv1t1 terl}gtsku BI'O:] '
vt e Sovina staza, Staza . e interpretaciju (info- korisnika
(pjesacki i canskoe 1 interpretacija 1 lod di dici .
biciklisticki) venecijanskog lava, Staza V/S V/S izl ploce, audio vodici, staza, trajanje
lokava), Visnjanska QR kodovi) koriStenja
proljetna biciklijada
Nepovezana Razvoj lokalnog Broj
.. Lokalne konobe i restorani, ponuda, brenda, razviti gastro-  objekata,
Enogastronomija . .. v A% .. ) N .
manifestacije nepostojanje rute 1 preporucene lokalni
brenda menije proizvodi
Crkva sv. Kvirika i Julite, isritaebaretaci'a Tematske ture Broj
Kulturni turizam @ Crkva sv. Roka, Crkva sv. S S 1P . Ja, .. : ’ .. )
neiskoriSten digitalne interpretacije = posjetitelja
Antuna ..
potencijal
e Nedostatak Re.‘z.vm ]gdnostavnu','
Medunarodni festival . .. ali jasnu interpretaciju
. A9 g 9 A interpretacijskog 293 g
Manifestacijski  pjenusaca i zvijezda, . - (legende, povijesni Broj
. . ! S/V S sadrzaja, slaba S . ..
turizam Festival rose vina, L e . kontekst),organizirati manifestacija
.. vidljivost i o
Magdalenjina. .. romociia povremena vodenja ili
p L male kulturne dogadaje
Potrebna Broi
Ruralni turizam = Moguce povezivanje s suradnja s Partnerstva i cross- o
. . S S . .. potencijalnih
(zalede) lokalnim OPG-ovima okolnim promocije
. partnera
podruc¢jima
; Dlgltaln?. . Interaktivne staze, info Nedostatak RaZVOJ. TIC. 20,0 B.rO.J .
interpretacija i y A% A% . kodovi, online digitalnih
. c, tocke, TIC digitalnih alata ) ..
iskustveni turizam platforma instalacija

4 Visok- Znatajan potencijal za razvoj turisti¢kog proizvoda, atraktivnost i iskustveni turizam s mogu¢no$¢u produljenja sezone
Srednji - Potencijal prisutan ali zahtijeva dodatne intervencije (pristup, interpretacija, promocija)
Nizak - Manje atraktivno samostalno, moguce kao dio Sire tematske rute ili edukativnog programa
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3.2.  Zakljucak razvojnih i marketinskih potencijala za razvoj i podizanje kvalitete
turistickih proizvoda

Procjena turistickih proizvoda pokazuje da destinacija raspolaze raznovrsnom i kvalitetnom
osnovom za daljnji razvoj, pri ¢emu se posebno isticu outdoor turizam, enogastronomija i digitalna
interpretacija kao nositelji buducéeg rasta i podizanja ukupne kvalitete ponude. Ovi proizvodi imaju
visoke razvojne i marketinske potencijale te mogu znacajno doprinijeti produljenju sezone, privlacenju
odredenih ciljnih skupina i jaanju prepoznatljivosti destinacije.

Outdoor turizam, temeljen na pjeSackim 1 biciklistickim stazama te popratnim dogadanjima,
predstavlja snazan resurs koji ve¢ sada ima vidljiv potencijal, ali zahtijeva dodatna ulaganja u
interpretaciju, digitalizaciju i sustavno pracenje koristenja. Njegova vrijednost dodatno raste kroz
povezivanje s enogastronomskom i kulturnom ponudom, ¢ime se stvara cjelovito iskustvo boravka.

Enogastronomija se namece kao jedan od strateski najvaznijih proizvoda, s izrazenim
kapacitetom za brendiranje destinacije. lako postoji kvalitetna baza lokalnih ugostiteljskih objekata 1
manifestacija, klju¢ni izazov ostaje nedovoljna povezanost ponude i izostanak jasno definiranog
lokalnog identiteta. Sustavan razvoj gastro-ruta i zajedniCki nastup mogu znatno povecati trziSnu
vrijednost ovog segmenta.

Kulturni 1 manifestacijski turizam imaju stabilan, ali umjeren potencijal te se ne percipiraju kao
samostalni motiv dolaska, ve¢ kao vazan sadrzajni dodatak ostalim turisti¢kim proizvodima. Njihov
daljnji razvoj treba biti usmjeren na jednostavnu i1 razumljivu interpretaciju, bolju vidljivost 1
integraciju u tematske programe i dogadanja.

Ruralni turizam zaleda predstavlja razvojnu priliku u srednjem roku, no njegova realizacija ovisi
o0 jacoj suradnji s okolnim podru¢jima i lokalnim OPG-ovima. Ovaj segment ima potencijal obogatiti
ponudu autenti¢énim sadrzajima, ali zahtijeva koordiniran pristup 1 partnerske modele razvoja.

Digitalna interpretacija i iskustveni turizam pojavljuju se kao horizontalni razvojni alat koji moze
znacajno unaprijediti sve ostale proizvode. Ulaganja u digitalne alate, interaktivne sadrZaje i suvremene
informacijske tocke klju¢na su za povecanje kvalitete dozivljaja, bolju promociju i1 ucinkovitije
upravljanje destinacijom.

Zakljucno, destinacija ima realne preduvjete za razvoj konkurentne, iskustvene i odrzive
turisticke ponude, pod uvjetom da se postoje¢i proizvodi razvijaju integrirano, uz jasne prioritete,
jacanje interpretacije 1 sustavno prac¢enje ucinaka kroz relevantne podatke 1 pokazatelje.
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4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti destinacije su alat za prac¢enje odrzivosti i informirano upravljanje
razvojem turizma. Pokazatelji koji se prate, mjere utjecaje turizma na gospodarske, drustvene,
okoliSne 1 prostorne aspekte odrzivosti destinacije. Definiranjem pokazatelja odrzivosti
ocjenjujemo utjecaj turizma na destinaciju i utvrdujemo podrucja koja zahtijevaju poboljSanje. Na
taj nacin identificiramo objektivne podatke koji podrzavaju donoSenje odluka i planiranje
dugoro¢nog odrzivog razvoja. Mjerenjem pokazatelja odrzivosti, destinacije mogu uspostaviti
odrzivije prakse, osigurati zadovoljstvo svih dionika, ocuvati prirodne i kulturne resurse te
osigurati dugoro¢nu ekonomsku stabilnost.

Pokazatelji koji se prate su slijedeci:

e  broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone,

e zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom,

e zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji,

e udio atrakcije (lokaliteta) pristupanih osobama s invaliditetom,

e  broj organiziranih turistickih ambulanti,

e omjer potroSnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potro$nju vode po
stalnom stanovniku destinacije(izrazeno po osobi i no¢enju),

e omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista 1 koli¢ine otpada koje
generira stanovniStvu u destinaciji (tone),

e udio zaStiCenih podru¢ja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite),

e omjer potroSnje elektri€ne energije po turistickom nocenju u odnosu na potroSnju
elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije,

e uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika,

e ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im optere¢enjem

e prosjecna duljina boravka turista u destinaciji,

e ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i1 usluzivanja
hrane,

e poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane,

e identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija,

e status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom,

e broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog
podrucja JLS.

Svaka grupa pokazatelja sadrzi obvezne i specifitne pokazatelje odrzivosti. Obvezni
pokazatelji odrZivosti prate se na razini svake destinacije 1 ima 17 obaveznih pokazatelja. Za 2
pokazatelja nuzno se provode primarna istrazivanja dok za ostale su podaci dostupni na zahtjev
upucen razli¢itim upravljackih tijela unutar destinacije. Specificni pokazatelji odrzivosti koji se
prate na razini destinacije odreduju se planom upravljanja destinacijom.
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Mjerenje pokazatelja odrzivosti omogucuju dionicima donoSenje informiranih odluka
temeljenih na objektivnim podacima, pomazu u pracenju napretka prema postavljenim ciljevima
odrzivog razvoja, identificiraju podrucja koja zahtijevaju poboljSanje i intervencije te osiguravaju
transparentnost i odgovornost u upravljanju destinacijom.

Pracenje odrzivosti provodi se kroz aktivnosti prikupljanja, prac¢enja i analize podataka o
pokazateljima odrzivosti i drugim podacima vezanim uz turizam i utjecaj turizma na druge
djelatnosti te o raspolozivoj infrastrukturi, suprastrukturi i socio-demografskim pokazateljima.

Podatke i analize podataka o turistickom prometu u destinaciji, ukljucuju¢i i podatke o
turistima koji ne koriste uslugu smjestaja u destinaciji, prikupljene od strane turistickih zajednica,
jedinice lokalne 1 podrucne (regionalne) samouprave duzne su koristiti kao podlogu za donoSenje
odluka o modernizaciji 1 prilagodavanju javne i privatne infrastrukture, kao i komunalne i
prometne infrastrukture i za definiranje alata za upravljanje turistickim tokovima.

4.1. Definiranje i mjerenje pokazatelja odrzivosti destinacije

Pokazatelji odrzivosti u upravljanju destinacijom alati su koji se koriste za mjerenje i
procjenu gospodarske, drustvene, okolisne i prostorne aspekte odrzivosti turisticke destinacije. Oni
pomazu donositeljima odluka, turistickim organizacijama i drugim dionicima razumjeti kako
turisticke aktivnosti utje¢u na destinaciju te identificirati podrucja koja zahtijevaju poboljSanja.

4.2. Metodoloski okvir obveznih pokazatelja

Kako bi definirali sveobuhvatan uvid u odrZivost turisticke destinacije i olaksali dionicima
donoSenje informiranih odluka za budu¢i razvoj 1 upravljanje mjerimo pokazatelje odrzivosti na
slijedece nacine:

e provodenje anketa medu turistima 1 lokalnim stanovniStvom o zadovoljstvu 1
percepcijama,

e pracenje sluzbenih statistickih podataka o prihodima, zaposlenosti, potros$nji 1 drugim
ekonomskim pokazateljima,

e mjerenje senzorima 1 laboratorijskim analizama kvalitetu zraka, vode 1 razine
bioraznolikosti,

e analiziranje turisticke infrastrukture, ukljucujuéi smjestajne kapacitete, prometnu
povezanost 1 dostupnost javnih usluga,

e osnivanje radnih grupa i ispitivanje klju¢nih dionika radi definiranja specifi¢nih izazova
1 prilika u upravljanju destinacijom.

Mjerenje pokazatelja odrzivosti u turizmu =zahtijeva sustavan pristup koji ukljucuje
prikupljanje, analizu 1 interpretaciju podataka. Vecina podataka nije javno dostupna, dostupni su
na zahtjev te je stoga komunikacija unutar destinacije razlicitih upravljackih tijela preduvjet za
prikupljanje podataka 1 izracun pokazatelja. Ta tijela su TZ, Op¢ina, Komunalno drustvo, MUP,
HEP, JU za zasti¢ena prirodna podrucja te druga tijela.
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Metodoloske smjernice za primarna istrazivanja za potrebe obveznih pokazatelja daju se za
tri primarna istrazivanja: istrazivanje percepcije i1 stavova lokalnog stanovniStva, istraZivanje
zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja te istrazivanje gospodarskih subjekata u turizmu.
Navedena istrazivanja su podloga za kreiranje primarnih istrazivanja za sveukupno devet
pokazatelja za koja je u ovoj studiji detektirana nuznost provodenja primarnih istrazivanja.

a) ISTRAZIVANJE PERCEPCIJE I STAVOVA LOKALNOG STANOVNISTVA

Istrazivanje percepcije i1 stavova lokalnog stanovniStva fokusira se na razumijevanje
misljenja, osjecaja i stavova lokalnih zajednica o utjecaju turizma na njihovu destinaciju. Cilj je
utvrditi kako stanovnici dozivljavaju turizam — percipiraju li ga pozitivno kao ekonomski i
drustveni poticaj ili negativno zbog mogucéih problema poput prenapucenosti, rasta cijena i
ekoloskih posljedica.

Istrazivanje se provodi putem anketa, fokus grupa i intervjua sa stanovnicima, pri ¢emu se
koriste kvantitativne i kvalitativne metode analize. Rezultati omogucuju turistickim upravama i
donositeljima odluka da bolje razumiju potrebe i o¢ekivanja lokalne zajednice te oblikuju strategije
razvoja turizma koje su odrzive i prihvatljive za stanovnistvo.

b) ISTRAZIVANJE ZADOVOLJSTVA TURISTA I JEDNODNEVNIH POSJETITELJA

Ovo istraZivanje analizira iskustva i percepciju posjetitelja u destinaciji kako bi se utvrdilo
u kojoj mjeri turisticka ponuda ispunjava njihova ocekivanja te identificirale moguénosti za
poboljsanje. Fokus je na prikupljanju podataka o klju¢nim aspektima boravka, ukljucujuci
kvalitetu usluga, infrastrukturu, gostoprimstvo i ukupni dozivljaj destinacije.

Podaci se prikupljaju putem anketa, online upitnika, intervjua i analiza recenzija na
turistickim platformama (TripAdvisor, Google Reviews, Booking.com). Koriste se kvantitativne
metode (statisticka obrada podataka) 1 kvalitativne analize (otvoreni odgovori i komentart).

Rezultati istrazivanja pomazu turistickim dionicima u poboljSanju ponude, prilagodavanju
strategija marketinga 1 unaprjedenju ukupnog dozivljaja destinacije, Cime se povecava
zadovoljstvo gostiju i potic¢e njihov ponovni dolazak.

¢) ISTRAZIVANJE GOSPODARSKIH SUBJEKATA U TURIZMU

Ovo istrazivanje usmjereno je na prikupljanje podataka o poslovanju poduzetnika i drugih
gospodarskih subjekata koji djeluju u turistiCkom sektoru. Cilj je analizirati izazove, prilike i
potrebe poslovne zajednice kako bi se unaprijedili uvjeti za razvoj odrzivog i konkurentnog
turizma.

Podaci se prikupljaju putem anketa, dubinskih intervjua 1 fokus grupa s predstavnicima
ugostiteljskih objekata, smjestajnih kapaciteta, turistickih agencija, prijevoznih kompanija 1 drugih
povezanih sektora.

Analiza rezultata omogucava donositeljima odluka bolje razumijevanje potreba poslovne
zajednice, oblikovanje ciljanih poticaja i razvoj strategija za povecanje konkurentnosti turistickog
sektora.
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Za svako istrazivanje opisuju se sljedeci koraci u provodenju:

definiranje sadrzaja istrazivanja i izrada instrumenta istrazivanja (upitnika),
odredivanje populacije od interesa,

odabir metode prikupljanja podataka,

odredivanje nacrta i veli¢ine uzorka,

prikupljanje podataka i kontinuirana kontrola procesa prikupljanja podataka,
obrada i analiza podataka,

Nk Db -

izvjeStavanje.
4.3. Procjena trenutnog stanja odrzivosti

Procjena trenutnog stanja odrzivosti u upravljanju destinacijom ukljucuje sveobuhvatnu
analizu gospodarskih, druStvenih, okolisnih i1 prostornih aspekata. Ovaj proces omogucuje
dobivanje detaljnog uvida u trenutne izazove i potencijale destinacije te identifikaciju podrucja
koja zahtijevaju intervencije za poboljSanje odrzivosti.

4.3.1. Gospodarski aspekti

Gospodarska analiza procjenjuje ekonomski utjecaj turizma na destinaciju. Odrzivost
ekonomskih aktivnosti moze se analizirati kroz nekoliko klju¢nih tocaka:

e Turisticki prihodi: Analiza prihoda generiranih iz turizma, ukljucujuéi smjestaj,
ugostiteljstvo, atrakcije 1 usluge. ProSirenje ponude autohtonih proizvoda 1 organizacija
degustacija te ruralnih iskustava mogla bi dodatno povecati prihode lokalnog
gospodarstva. Potrebno je viSe raditi na razvoju smjeStajnih kapaciteta i produljenju
boravka turista.

e  Zaposlenost: Vecina zaposlenih u turizmu radi u privatnom smjestaju, ugostiteljstvu 1
usluZznim djelatnostima, dok se manji dio odnosi na organizirane turisticke aktivnosti i
kulturne sadrzaje. Razvoj selektivnih oblika turizma, poput kulturnog, aktivnog i
edukativnog turizma, mogao bi pomo¢i u smanjenju sezonalnosti i povecanju broja
cjelogodisnjih radnih mjesta.

e Lokalna ekonomija: Turizam ima znacajan utjecaj na lokalno gospodarstvo, osobito na
sektor ugostiteljstva, trgovine i proizvodnje autohtonih proizvoda. Lokalni obrtnici i
OPG-ovi sve viSe prepoznaju priliku za plasman svojih proizvoda, ¢ime se jaca
povezanost turizma s drugim gospodarskim granama.

4.3.2. Drustveni aspekti

Drustvena analiza procjenjuje utjecaj turizma na lokalnu zajednicu. U Opcini Visnjan
drustveni aspekti odrzivosti ogledaju se u nekoliko bitnih faktora:

e Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva: Procjena stavova lokalnog stanovnistva o turizmu
putem anketa i intervjua. Lokalna zajednica uglavnom cijeni miran nacin Zivota, prirodne
ljepote 1 povezanost zajednice. Medutim, suoCavaju se s izazovima poput nabujalosti
izgradnje, sezonalnosti turizma, ogranicenih radnih prilika izvan ljetnih mjeseci i odlaska
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mlade populacije u vece gradove. Inicijative za razvoj gospodarstva i poboljSanje
infrastrukture kljucne su za dugoro¢no zadovoljstvo stanovnika.

o Kbvaliteta Zivota: Utjecaj turizma na zivotni standard, cijene nekretnina i troskove Zivota.
Lokalno stanovnistvo pozitivno gleda na turizam, ali postoji bojazan da bi nekontrolirani
razvoj mogao narusiti kvalitetu zivota. Uvodenje mehanizama za participaciju gradana u
planiranju turizma moZze pomo¢i u odrzavanju socijalne stabilnosti.

o Kulturni identitet: Opcéina Visnjan bogata je kulturno-povijesnim naslijedem. Ocuvanje
lokalnih obicaja, gastronomije i festivala igra klju¢nu ulogu u ja¢anju identiteta zajednice.
Povecano ukljucivanje turizma u promociju kulturne bastine moze dodatno valorizirati
ovaj aspekt.

4.3.3. Okolisni aspekti

OkoliSna analiza procjenjuje utjecaj turizma na prirodne resurse i okoliS. Razvojem
ekoloski prihvatljivih praksi i boljim upravljanjem resursima, destinacija moze ocCuvati svoje
prirodne ljepote i osigurati odrzivi razvoj. Trenutno stanje u ovoj kategoriji moze se ocijeniti kroz
sljedece ¢imbenike:

o KoriStenje resursa: Prirodni resursi kljuéni su za turizam i poljoprivredu. Odrzivo
koriStenje vode i tla postaje sve vaznije zbog utjecaja klimatskih promjena i povecane
potraznje u turistickoj sezoni.

e Otpad i oneciS¢enje: Sezonski rast broja turista povecava koli¢inu otpada i pritisak na
infrastrukturu za gospodarenje otpadom. Unato€¢ naporima u recikliranju 1 odrzZivim
praksama, izazov ostaje pravilno odlaganje otpada.

e Bioraznolikost: Urbanizacija, turizam 1 intenzivna poljoprivreda mogu predstavljati
prijetnju ekosustavima. OcCuvanje prirodnih staniSta kroz zaStitu obalnih podrucja i
odgovorno koristenje zemljiSta kljucno je za dugoro¢nu odrZivost.

4.3.4. Prostorni aspekti

Prostorna analiza procjenjuje upravljanje prostorom 1 utjecaj turizma na fizicku
infrastrukturu destinacije. Prostorni aspekti odrzivosti u upravljanju turistickom destinacijom
odnose se na nacin na koji se prostori unutar destinacije planiraju, koriste i1 razvijaju, s ciljem
oCuvanja prirodnih resursa, kulturnih vrijednosti i osiguravanja dugoro¢nog blagostanja lokalne
zajednice. Prostorni aspekti odrzivosti ogledaju se u nekoliko faktora:

e Prostorno planiranje: UsuglaSenost turistickog razvoja s prostornim planovima i
regulativama. Prostorni planovi moraju definirati jasno zoniranje zemljiSta, odvajajuci
podrucja za poljoprivredu, stambene objekte 1 turisticku infrastrukturu. Na taj nacin moze
se osigurati da se prostori koriste na nacin koji minimizira sukobe izmedu razli¢itih
namjena i smanjuje negativan utjecaj na okolis. U okviru prostornog planiranja potrebno
je identificirati 1 zastititi ekoloski osjetljiva podrucja, poput Suma, vodenih tokova i
prostora s visokom bioloSkom raznoliko$¢u. Ogranicavanje izgradnje u ovim podrucjima
smanjuje rizik od degradacije prirodnih resursa.
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e Infrastruktura: Kvaliteta 1 kapacitet prometne, komunalne i turistiCke infrastrukture.
Prostorni planovi trebaju ukljucivati razvoj pjesackih i biciklistickih staza koje povezuju
glavne turisticke atrakcije, poljoprivredne objekte i prirodne lokacije. Time se potice
smanjenje koriStenja automobila te smanjuje emisija ugljikovog dioksida, istovremeno
pruzajuci turistima odrzivu alternativu za istrazivanje destinacije. Cestovna povezanost je
relativno dobra, posebice blizina autoceste A9, koja omogucuje lak pristup Puli, Pazinu i
slovenskoj granici. Medutim, pobolj$anja su potrebna u lokalnoj prometnoj mrezi, sustavu
vodoopskrbe 1 odvodnje te digitalnoj infrastrukturi kako bi se povecala kvaliteta zivota 1
gospodarske moguénosti.

e Urbanizacija: Utjecaj turizma na urbanizaciju i koriStenje zemljiSta. Potrebno je
izbjegavati prekomjernu izgradnju i betonizaciju ruralnih prostora koji su kljucni za
odrzivost poljoprivrede. Planiranje turistickih smjestajnih kapaciteta trebalo bi se odvijati
unutar postoje¢ih urbaniziranih podru¢ja kako bi se izbjegla fragmentacija prirodnih
staniSta i oCuvala prirodna bioraznolikost.

4.3.5. Zakljucak o trenutnom stanju odrzivosti

Trenutno stanje odrzivosti u destinaciji pokazuje balans izmedu gospodarskog razvoja i
ocuvanja prirodnih i kulturnih resursa, ali uz odredene izazove. Turizam donosi ekonomske koristi,
no sezonalnost i nedostatak smjeStajnih kapaciteta ograniCavaju njegov puni potencijal.
Zaposljavanje je usmjereno na ljetne mjesece, Sto stvara nesigurnost, dok lokalna poduzec¢a imaju
priliku za rast kroz digitalizaciju i bolju povezanost s trzistima.

S okolisnog aspekta, izazovi ukljuuju povecanu potrosnju resursa, gospodarenje otpadom 1
ocuvanje bioraznolikosti, Sto zahtijeva bolje upravljanje i1 ekoloSki osvijeStene inicijative.
Prostorno planiranje i infrastruktura biljeze napredak, ali su potrebna daljnja ulaganja u prometnu,
komunalnu 1 digitalnu povezanost.

Za postizanje dugoroc¢ne odrzivosti, klju¢no je usmjeriti se na razvoj cjelogodiSnjeg turizma,
poboljsanje infrastrukture, zaStitu okoliSa 1 poticanje lokalnog gospodarstva. Time bi se osigurala
ravnoteza izmedu ekonomskog rasta, kvalitete Zivota 1 oCuvanja prirodnih ljepota ovog podrucja.

4.4. Izvori podataka potrebni za pracenje i izracun pokazatelja odrZivosti
Izvori podataka potrebni za pracenje i izraCun pokazatelja odrzivosti dijele se na:

1. primarna istrazivanja koja je potrebno provoditi u kontinuitetu, prema utvrdenoj
frekvenciji, instrumentu i uzorku,

2. sekundarne izvore podataka, koji su javno dostupni,

3. sekundarne izvore podataka iz evidencija, baza, registara organizacija i institucija, a koji
nisu javno dostupni te je za dostavu podataka potrebno uputiti poseban zahtjev za
dostavom podataka organizaciji ili instituciji koja vodi baze tih podataka.

Turisticke zajednice podatke potrebne za izraCun pokazatelja odrzivosti destinacije
prikupljaju primarno iz javno dostupnih izvora i sluZzbenih evidencija javnopravnih tijela putem
integriranog informacijskog sustava turizma.
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4.5. Izracun pokazatelja odrzZivosti

Izraun pokazatelja odrzivosti turizma je vazan korak za procjenu utjecaja turistickih
aktivnosti na okolis, druStvo i ekonomiju odredene destinacije. Okolisni, druStveni i ekonomski
pokazatelji i pokazatelji odrzivosti infrastrukture omogucuju turistickim destinacijama da odrze
ravnotezu izmedu ekonomskih koristi i o¢uvanja resursa, prirodnih i kulturnih dobara.

U nastavku se nalazi metodoloska tablica pokazatelja odrzivosti destinacije.
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Tablica 19. Obvezni pokazatelji odrzZivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrzivosti

1. OBVEZNI POKAZATELIJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj
(kod Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)
pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s medunarodnim | UN TOURISM — MST/ European Tourism Indicator System (u daljnjem tekstu: ETIS)
sustavima (prilagodba) — Broj turista/jednodnevnih posjetitelja na 100 stanovnika
Povezanost sa Zakonom o furizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo lokalnog stanovni§tva turizmom,
odrzivo upravljanje prostorom
Povezanost s ciljevima Ujedinjenih N o S
Povezano§t naroda za odrzivi razvoj (Sustainable Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
pokazatelja sa | peyelopment Goals, u daljnjem tekstu: Cilj 12 — Odgovorna potro$nja i proizvodnja
sustavima SDG)
Povezanost sa Strategijom razvoja
odrzivog turizma do 2030. (Narodne
novine, br. 2/23; u daljnjem tekstu: Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu
Strategija) i Nacionalnim planom razvoja | Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
odrzivog turizma do 2027. godine (u
daljnjem tekstu: Nacionalni plan)
Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih nocenja u destinaciji u odnosu na
Definiciia stotinu stalnih stanovnika u vr$Snom mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom §to
Obiljezja ! ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u
pokazatelja drustvenom.
Opis Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog

opterecenja koju turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo,
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ali 1 prostor te infrastrukturu. Valja uociti postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se
moze smatrati objektivnim, u odnosu na razli¢ite pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo
ima o turizma, koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim pokazateljima.

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu

Naziv podataka smjestaja. Stalnim stanovnikom se smatra osoba koja ima prebivaliste ili boraviste na lokaciji
turisticke destinacije.
Mjerna jedinica Registrirano no¢enje u smjestajnom objektu. Stalni stanovnik destinacije.

Podatci
Izvor podataka/potencijalni izvor

eVisitor;
DZS, Statistika u nizu »Gradovi u statistici« (https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-

statistici.xlsx) PC-Axis baza podatka Turizam, Intenzitet turizma, PX-Web — informacije
(dzs.hr)

Dostupnost podataka i podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Periodi¢nost prikupljanja podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godi$njoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika

pokazatelj
ukupan broj nocenja turista u vr$nom mjesecu

- broj dana u vr$nom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100

Pod pojmom »vr$ni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj nocenja.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

51,24%

60




Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan

Broj 7/2026 Stranica 61 od 150

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Pokazatelj (kod

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

pokazatelja)
LD pokazateljg s ETIS: C.1.2 Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni turizmom u destinaciji
medunarodnim sustavima
tPll(;‘i/:r?ianSt SRk Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
Povezanost
pokazatelja sa Cilj 3 — Zdravlje i blagostanje
sustavima Povezanost sa SDG Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Poveza‘r}ost S_a B Strateski cilj: CjelogodiSnji i regionalno uravnotezeniji turizam
Strattegu orp . Posebni cilj: Razvoj vremenski i1 prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
Nacionalnim planom
Definiciia Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u ukupnom broju stalnih
! stanovnika u destinaciji
Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrzivog upravljanja destinacijom, pri ¢emu je pozitivan stav stanovnika
Obiljezja Opis prema razvoju turizma jedan od klju¢nih elemenata njegove uspjesnosti. Tamo gdje turizam nije podrzan moZe se odekivati otpor
pokazatelja p stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi domacini jedan su od klju¢nih faktora u formiranju
cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom.
. — udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ostvaruju koristi od turizma
Podpokazatelji . N S . L ,
—udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne ostvaruju koristi od turizma
Naziv podataka Zadovoljstvo turizmom u destinaciji
Mjerna jedinica Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji
Podatci

Izvor podataka/potencijalni izvor

Anketa lokalnog stanovnisStva

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

61




Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan Broj 7/2026 Stranica 62 od 150

Periodi¢nost prikupljanja

i Svake dvije godine za ITR I II, za ITR IIT i IV svake Cetiri godine

Udio lokalnog stanovni$tva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika zadovoljnih turizmom i
ukupnog broja ispitanika.
Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na skupu ispitanika koji

MetOdOIOglj alzracuna pokazatelja ne ostvaruju koristi od turizma.

Udio lokalnog stanovni$tva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji procjenjuje se
pitanjima koja su definiran smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine za ITR I II, za ITR III i IV svake Cetiri godine

Rezultati:

Pocetna vrijednost

6,66 %

1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

L e L Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s | UN TOURISM — MST: Ukupno zadovoljstvo posjetitelja s destinacijom
medunarodnim ETIS A.2.1: Udio posjetitelja koji su zadovoljni svojim cjelokupnim iskustvom u destinaciji
sustavima UN TOURISM — MST: Namjera preporuke destinacije od strane posjetitelja
Povezanost
okazatelja sa .
p . ] Poyezanost sa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
sustavima turizmu
P SDG Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna zaposlenost i dostojanstven rad za sve
ovezanost sa Cilj 12 — Odrziva potrosnja i proizvodnja
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Povezanost sa -
Strategijom 1
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam
Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim
boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do 100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim smjestajnim
objektima i jednodnevne posjetitelje.

Opis

Zadovoljni posjetitelji uc¢inkovit su alat privlacenja novih gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to
¢esto 1 dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji.
Nadalje, prac¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate ucinci aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda
destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je slozeni pokazatelj koji se moze mjeriti na
razlicite nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva.
Primjenom razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno predstavljaju razli¢ite standarde na koje se kupci referiraju
prilikom kupnje) i njihovim integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom metodologijom Americkog indeksa
zadovoljstva klijenta (eng. American Customer Satisfaction Index — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mjerenju
kvalitete cjelokupnog iskustva posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od glavnih standarda za vrednovanje iskustva korisnika proizvoda/usluga u
razliCitim industrijama, a koristi se i za predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju o vjerojatnosti preporuke
proizvoda/usluge rodbini, prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i prijatelja (eng. word of mouth) ujedno su jedan od
najvaznijih izvora informacija prilikom odabira destinacije putovanja te u kombinaciji s pokazateljem o zadovoljstvu daje
pravu sliku utiska same destinacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni
boravkom u destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili posezoni
— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

Podatci

Naziv podataka

. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
. nepotvrdivanje ocekivanja

. usporedba s idealnim boravkom

R R

. namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini ili kolegama
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. o 1., 2.1 3. Prosjecna vrijednost zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja
Mjerna jedinica o S : e
4. Udio (%) promotora (eng. promoters) odnosno onih koji su skloni preporuciti destinaciju

Izvor podataka/potencijalni izvor | 1., 2., 3.1 4. Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Dostupnost podataka i

podatkovni jaz 1., 2., 3.14. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

Periodic¢nost prikupljanja | 1.,2.,3.14.
podataka Svake dvije godine za ITR I 11, za ITR 111 i IV svake Cetiri godine

Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od: (i) vrijednosti
indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku destinacije

MetOdOIOglj VLA pOkazatelJa Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za provodenje primarnih

istrazivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR I 11, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

Rezultati:

Pocetna vrijednost

83,33 %

1.3. Pristupacnost destinacije
1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Pokazatel! (kod Udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom PD-1
pokazatelja)
P ¢ Povezanost pokazatelja s ETIS — Postotak turistickih atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom 1/ili koje sudjeluju u prepoznatim shemama
ovezanos medunarodnim sustavima pristupacnosti
pokazatelja sa
sustavima ] N ] ] o
Povezanost sa Zakonom o turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupacnost destinacije
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Povezanost sa SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi stvaranju odrzivih i otpornih
urbanih podruéja, pomazuéi u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuéi turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisti¢ke destinacije mogu doprinijeti odrzivom ekonomskom
rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam
Poseban cilj: 9. Uspostavljanje ucinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u

Definicija s . -
destinaciji prepoznatim planom upravljanja
Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja
Obiljezja . uvid u mogucnosti obilaska atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim
. Opis i svrha L . . . . oo ey e N S N .
pokazatelja mentalnim i osjetilnim o$te¢enjem zdravlja), pri ¢emu se pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti
informacija i komunikacija.
. — Udio atrakcija (lokaliteta) fizicki pristupacnih osobama s invaliditetom
Podpokazatelji . - L Lo G o
— Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski pristupacnih osobama s invaliditetom.
. K 1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjecivanje (temeljem plana upravljanja)
Naziv podata a 2. Broj pristupacnih atrakcija
Mjerna jedinica Broj atrakcija
I dataka/ TR 1. Plan upravljanja
‘ZVOI‘ podataka/potencijalni 2. Evidencija TZ-a o pristupacnosti atrakcija (turisticki katastar)
Podatci 1zvor

3. Evidencija TZ-a Javne turisticke infrastrukture (JTI) destinacije za Popis Javne turisti¢ke infrastrukture (JTT).

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1.12. Podatci su dostupni
3. Podatak je dostupan

Primarno istrazivanje (smjernice)

Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i dostupnosti atrakcija od strane TZ-ova

Periodi¢nost prikupljanja podataka

Jednom godisnje
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Metodologija izracuna pokazatelja

EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom

g s G .. _EAP
Udio pristupacnih atrakcija = A x 100

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultati:

2025. (pocetna vrijednost)

4,35%

1.4. Sigurnost destinacije
1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj (kod

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatel]g 52 | Global Sustainable Tourism Council (dalje u tekstu: GSTC) — Usluge u zajednici (community services)
medunarodnim sustavima
Povezanost
D Povezanost sa Zakonom o | . . R
sustavima . Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije
turizmu
Povezanost sa Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Definiciia Pokazatelj je broj organiziranih turisti¢kih ambulanti u svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene
J zastite koje se pruzaju turistima.
Obiljezja
pokazatelja Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita turisticku ambulantu moze organizirati jedinica podrucne (regionalne)
Opis samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja obavlja

ugostiteljsku djelatnost i/ili pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost ili
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privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i razdoblje rada turisticke ambulante tijekom godine. TuristiCka ambulanta organizira se
izvan mreze javne zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o normativima i standardima za turisticku ambulantu odredeni su minimalni
normativi i standardi u pogledu prostora, radnika i medicinsko-tehni¢ke opreme koje mora ispunjavati turisticka ambulanta. Zbog potrebe
osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima, jedinica podru¢ne
(regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu turisticku sezonu utvrduje minimalni broj turistickih ambulanti za svoje
podrucje na temelju broja dolazaka turista u prethodnoj godini.

Podpokazatelj

Obiljezja podataka

(opcionalno) N/P
Naziv Broj organiziranih turistickih ambulanti temeljem posebnog zakona kojim se ureduje zdravstvena djelatnost
Mjerna jedinica Broj

Izvor /potencijalni izvor

Jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb

Dostupnost i podatkovni
jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji te se broj direktno preuzima i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

2025.

0

Tablica 20. Obvezni pokazatelji odrzivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na okolisne aspekte odrzivosti
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2. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA OKOLISNE ASPEKTE ODRZIVOSTI

2.1. Upravljanje vodnim resursima
2.1.1. Omjer potros$nje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po
nocenju)

Pokazatelj (kod Omjer potros$nje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potro$nju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po noc¢enju)
pokazatelja) (UVR-1)
Povezanost pokazatelja sa ) . ey . . . , . . .
medunarodnim sustavima ETIS: Potrosnja pitke vode po turistickom nocenju u usporedbi s potrosnjom vode opéeg stanovnistva po osobi po noéi (D.5.1.)
i(;?;;zilnost sa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — upravljanje vodnim resursima
Povezanost
pokazatelja sa Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
sustavima STV . S L
Povezanost sa SDG Cilj 6 Cista, pitka voda i higijenski uvjeti
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
govezaPOSt S,a ) Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okoli§, prostor i klimu
traFeglj Om 1 Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
Nacionalnim planom
. Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjestajnim objektima destinacije u odnosu na ukupnu potros$nju vode u
Definicija RN . . . . L
destinaciji, koji daje uvid u opterecenje turizma na vodni resurs destinacije.
Ogranicavajuci ¢cimbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna prostorna i
Obiljezja vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.
pokazatelja Opis Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode duzno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim
resursima u jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje
vodama
Podpokazatelj (opcionalno) N/P
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Obiljezja
podataka

1. Ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smje$tajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
()

2. Ukupna finalna potros$nja vode u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja (m?)

Naziv 3. Broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestaju u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup sigurnoj vodi ili imaju prikljucak na javnu vodoopskrbu ili imaju moguénost
prikljucenja na javnu vodoopskrbu u destinaciji

Mjerna jedinica N/P

Izvor /potencijalni izvor

1. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzeée, interni izvjestaji o mjesenoj potrosnji vode

2. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno poduzeée, interni izvjestaji o mjese¢noj potrosnji vode
3.—5. eVisitor

6. DZS, Naselja obuhvacena mrezom javne vodoopskrbe i Statisticko izvjes¢e — Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Dostupnost i podatkovni jaz

Ju—

. — 6. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1 — 6. Svake dvije godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potro$nje vode po nocenju turista (m?’) u smjestajnim objektima destinacije i u
odnosu na potro$nju vode po stanovniku destinacije (m?).

F; — ukupna finalna potro$nja vode u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja
F> — ukupna finalna potro$nja vode u kuc¢anstvima i smje$tajnim objektima kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja

T; — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

T> — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja

N; —broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)

N:—broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)

S — broj stanovnika u destinaciji

FaNy — FiN,

ToN; = TN,

potros$nja vode po notenju stanovnika

_ 1 (T2F1 - T]_Fz)

— . S\TuN, ~T:N;

potros$nja vode po notenju turista =
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omjer potrosnje vode po notenju turista i stanovnika

potrosnja vode po nocenju turista 1060

~ potro$nja vode po noéenju stanovniitva
Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjestajnim objektima = norma potro$nje vode turista po
nocenju / potro$nja vode

Ucdestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

624,00%
Potrosnja vode Potrosnja vode po noéenju
po nocenju turista stanovnika
(m?) (m?)
0,96 0,15

2.2. Gospodarenje otpadom

2.2.1. Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnis$tvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)
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Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

ETIS: Koli¢ina otpada koju proizvodi odrediste (tone po stanovniku po godini ili po mjesecu) (D.3.1.) (prilagodeno)

Povezanost sa Zakonom
0 turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — gospodarenje otpadom

Povezanost
pokazatelja sa P Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
sustavima ovezanost sa Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
SDG Cilj 12 Odgovorna potrosnja i proizvodnja
Povezanost sa -
Strategij om i Strateski cilj: Turizam uz o€uvan okoli§, prostor i klimu
Nacionalnim Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
planom
Definiciia Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u usporedbi s koli¢inama otpada koje generira
J stanovnistvo u destinaciji (tone po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja)
Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta te uspjesnost spre¢avanja nastanka otpada u
destinaciji. Ukazuje na okolis$ni aspekti rizika u turistiCkim destinacijama gdje nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u
kombinaciji sa pove¢anom turistickom aktivnosti moze ugroziti konkurentnost turisticke destinacije. Pokazatelj je vazan za atraktivnost
o destinacije i u slucaju neuredenog ili preopterec¢enog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom §to predstavlja ogranicavajuci
Obiljezja . ¢imbenik razvoja destinacije.
pokazatelja Onis _ L s , . . . C . - .. .
p Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza uslugu smjestaja (prijavljena no¢enja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).
Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva
prikupljanje komunalnog otpada na podru¢ju pruzanja javne usluge putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog otpada
ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.
Podpokazatelj N/P
(opcionalno)
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Obiljezja
podataka

1. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (tone)
2. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (tone)

Naziv 3. Ukupan broj ostvarenih turistickih noéenja u smjestajnim objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja 4.
Ukupan broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja 5. Broj
stanovnika u destinaciji

. o din 1.12. tone

Mjerna jedinica 3.415.N/P

Izvor /potencijalni
izvor

1.1 2. pruzatelj javne usluge koje je a) trgovacko drustvo koje osniva jedna ili viSe jedinica lokalne samouprave (JLS), temeljem odluke
predstavnickog tijela JLS ili pravna ili b) fizicka osoba — obrtnik temeljem koncesije dodijeljene odlukom predstavnickog tijela JLS / Upravni
odjeli jedinica lokalne/podrucje samouprave

3. —4. eVisitor

5. DZS, Popis stanovniStva RH (godi$nje procjene)

Dostupnost i
podatkovni jaz

1.12. Podatak je dostupan (potencijalno djelomi¢na dostupnost kvalitetnih/verificiranih podataka na razini pojedinih gradova/op¢ina)
3.14. Podatak je dostupan
5. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1. — 5. Svake dvije godine
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Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po noc¢enju turista u smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada
nastale u destinaciji u mjesecima s najnizom i najviSom turistiCkom aktivnosti
F; — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja (tone)
F, —ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveé¢im brojem nocenja
T; — broj ostvarenih turistickih noc¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
T, — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocéenja
S — broj stanovnika u destinaciji
N; —broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
N> —broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
W — koli¢ina otpada po turistiCkom nocenju,
F,N, — F,N,

LA

Wiy — koli¢ina otpada po nocéenju stanovnika,

1 (’1‘21‘71 - TlFZ)
~ S\I,N; —T;N,

Wi S
Wr—koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s najve¢im brojem nocenja). Izracunava se kao umnozak
broja nocenja u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom noc¢enju (W),

WT - TZ X WTN'

Wr — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s najve¢im brojem nocenja). Izratunava se kao
umnozak broja stanovnika (S), broja dana u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (N2)i koli¢ine otpada po noéenju stanovnika

(W),
WR=SXN2XWRN.
omjer kolitine komunalnog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
i lokalno stanovnistvo

(za promatrani period) = s
Wr
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Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

114,94 %

2.3. Zastita bioraznolikosti
2.3.1. Udio zasti¢enih podrudja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zaStite)

Pokazatelj (kod

Udio zastic¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji zastite) (BR-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazateljg s UN TOURISM — MST — Postotak zasti¢enih podrucja (morskih i kopnenih) prema ukupnoj povrsini
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zastita bioraznolikosti
Cilj 13: Klimatske promjene — zastita prirodnih podruéja doprinosi ublazavanju klimatskih promjena kroz ocuvanje Suma i
Povezanost drugih ekosustava koji apsorbiraju ugljikov dioksid.
p okaz?tel]a s P SDG Cilj 14: Zivot ispod vode — ovaj cilj ukljutuje ouvanje i odrzivo koristenje oceana, mora i morskih resursa. Zasti¢ena prirodna
SR ovezanost sa podruc¢ja mogu ukljucivati morske i obalne ekosustave.
Cilj 15: Zivot na zemlji — usredotoduje se na zatitu, obnovu i odrzivu upotrebu kopnenih ekosustava te oduvanje
bioraznolikosti i zaustavljanje degradacije zemljista i gubitka stanista.
Povezanost sa Strategij om 1 | Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu
Nacionalnim planom Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okoli$a, prirodu i prostor
Obiljezja Definiciia Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i podrucja ekoloske
pokazatelja J mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova) te njihova struktura prema kategoriji zastite.
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Opis

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta okoliSa. Bioraznolika
podrucja privlace turiste, posebno ona s infrastrukturom koja omoguéava pristupac¢nost. O¢uvanje kopnene i morske
bioraznolikosti kljuéno je za o¢uvanje znac¢ajnih ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od turizma. Udio zasti¢enih
podrucja ukazuje na aktivnosti vezane za ocuvanje bioraznolikosti te na o¢uvanje, obnovu i odrZivu upotrebu ekosustava i
njihovih usluga.

Podpokazatelji (opcionalno)

— udio zasti¢enih prirodnih podruéja i podrucja ekoloske mreze Natura 2000 u ukupnoj povrsini destinaciji
— kategorije zasticenih prirodnih podruéja u destinaciji

1. Povrsina zasticenih prirodnih podrucja prema kategoriji

Podatci

Naziv podataka 2. Kategorija zastite prirodnih podrucja
3. Povrsina destinacije
1. Povr$ina ZPP

Mjerna jedinica 2. Kategorija zastite

3. Povrs$ina destinacije

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Bioportal
Bioportal
Podatci JLS-a

Dostupnost podataka i podatkovni jaz

1. — 3. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja podataka

1. —3. Na razini godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao udio povrsina zasti¢enih podruéja u destinaciji u odnosu na ukupnu povrsinu destinacije i prema
kategorijama zastite temeljem zakona kojim se ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati:

2025. (pocetna vrijednost)

0
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2.4. Odrzivo upravljanje energijom
2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije

ll:((:ll::;:::ﬂa()k()d Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)
Povezanost pokazatelja sa . " .. e . . - . . - . o
medunarodnim sustavima ETIS: Potro$nja energije po turistickom nocenju u usporedbi s potroSnjom energije opéeg stanovnistva po osobi po noci
Povezanost sa Zakonom o turizmu | Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrZivo upravljanje energijom
Povezanost
sl?slizf’?;fga sa Cilj 7. Pristupacna energija iz Cistih izvora
Povezanost sa SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Is)oveza.I}OSt S,a - Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okoli§, prostor i klimu
traFegIJ Om 1 Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor
Nacionalnim planom
Definiciia Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom noc¢enju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog
) stanovnistva destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.
Obiljezja . Onis Ovaj pokazatelj daje uvid u optereéenje energetske infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih oblika energije. S obzirom na
pokazatelja P intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.
Podpokazatel] N/P
(opcionalno)
1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja
2. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveéim ostvarenim brojem nocenja
Naziv 3. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenih no¢enja
Obﬂj eija 4. Broj ostvarenih turisti¢kih noc¢enja u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih noc¢enja
podataka 5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup elektro-energetskoj mrezi
. o 1.12. KWh
Mjerna jedinica 3., 4. nocenje
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5. stanovnik

Izvor/potencijalni izvor

1.12. HEP-ODS
3., 4. —eVisitor
5. DZS, Statisticko izvjes¢e — Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Dostupnost 1 podatkovni
jaz

1.1 2. Podatak je dostupan (uz poseban zahtjev)
3. —5. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja podataka

1. — 5. Svake Cetiri godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po noéenju turista (kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na
potrosnju el. energije po stanovniku destinacije (kWh).
—ukupna finalna potrosnja el. energije u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanje ostvarenim brojem nocenja
— ukupna finalna potro$nja el. energije kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji kalendarskom mjesecu s najvise
ostvarenih noéenja
— broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim ostvarenim brojem nocenja
— broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im ostvarenim brojem nocéenja
S - broj stanovnika u destinaciji
— broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
— broj dana u mjesecu s naJV601m brojem turistickih nocenJa (28/29/30/3 1)

potros$nja el.energije po nocenju turista
F;N; — FiN,
- TN, —T,N,
potrosnja el.energije po no¢enju stanovnika
_1/(ToF, - T)F,
- E(Tle — TlNz)

omjer potrosnje el.energije po notenju turista i stanovniki
potrosnja el.energije po nocenju turista

X 100

" potroinja el. energije po noéenju stanovnika

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine
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Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

-43,17 %

Potrosnja elektri¢ne energije po

Potrosnja elektricne energije po o _
nocenju stanovnika

nocenju turista
(KWh) (KWh)

-18,28 42,35

2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama
2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Pokazatelj (kod

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelj_a s GSTC — Postojeci sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika
medunarodnim sustavima
Povezanost «
pokazatelja sa Povezanost sa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama
sustavima turizmu

Povezanost sa SDG

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
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Poveza,I}OSt S_a B Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okoli$, prostor i klimu
Strategl] om 1 Posebni cilj: Smanjenje negativnog meduodnosa turizma i klime
Naci Ini 1 J jenje neg g
acionalnim planom
Definicija Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika
Clanak 7. Pariskog sporazuma postavlja globalni cilj »pobolj§anja sposobnosti prilagodbe, jaanja otpornosti i smanjenja ranjivosti
na klimatske promjene«. Provedba nacionalnih i lokalnih planova prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te povecani
. financijski tokovi navedeni su kao klju¢ni alati za provedbu aktivnosti prilagodbe. Sektor turizma je jedan od pet najranjivijih
Pokazatelj Onpis sektora na klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za procjenu izloZenosti, otpornosti i rizika te provedbu mjera za
P prilagodbu klimatskim promjenama na svim razinama klju¢na za odrzivost turizma kao klju¢ne gospodarske grane u Republici
Hrvatskoj. Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070.
] glja prilag promyj P ] i g pog
godinu (NN 46/20) i Zakon o klimatskim promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim
promjenama u Republici Hrvatskoj.
Podpokazatelji (opcionalno) —N/P
Naziv podataka Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe klimatskim promjenama i
P procjenu rizika na razini destinacije
Mjerna jedinica N/P
Podatci Izvor podataka/potencijalni izvor | Upravni odjeli JLS
E(?;:tllf:\?;t j;:;dataka ! Podatak je dostupan
gzs;)gf;%t prikupljanja Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program) te koji je napredak/udio

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine
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Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

0

Tablica 21. Obvezni pokazatelji odrZivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na ekonomske aspekte odrzivosti

3. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

3.1. Turisti¢ki promet
3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turistickih noéenja

Pokazatelj (kod

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem (TP-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s UN TOURISM — MST (prilagodba) — Postotak godisnjeg broja dolaznih posjetitelja u mjesecima ili tromjesecju s najvecim
medunarodnim sustavima opterecenjem
Povezanost sa Zakonom o * . Cape
turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticki promet
Povezanost
pokazatelja sa Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
sustavima Povezanost sa SDG Cilj 12 — Odgovorna potro$nja i proizvodnja
Povezanost sa - Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji turizam
Strategij om 1 Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa/
Nacionalnim planom Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodis$nje autenti¢ne destinacije odrzivog turizma
Obiliezia Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom
i ;za:elja Definicija temeljem broja ostvarenih nocenja §to ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u

drustvenom kontekstu.
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Priljev posijetitelja u turisti¢ku destinaciju predstavlja obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivos¢u destinacije. S obzirom na
Onpis ¢injenicu da turizam predstavlja uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu
P posijetitelja unutar i van turisti¢ke sezone, pri ¢emu je priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisticke sezone
najrelevantniji podatak za upravljanje odrzivoscu destinacije.
Naziv podataka Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u destinaciji prijavile i ostvarile noc¢enje u objektu koji pruza uslugu
P smjestaja.
Mjerna jedinica Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom objektu
Podatci Izvor podataka/potencijalni izvor | eVisitor
11))(;)(;:1?1?:\?5; j}:;(;dataka ! Podatak je dostupan
]Io’(e)g;)t(;(c;ost prikupljanja Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s najveéim brojem ostvarenih dolazaka te se broj
direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

3982

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
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Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

UN TOURISM — MST/ETIS (prilagodba) — Prosjecna duljina boravka dolaznih posjetitelja i prosjecna duljina boravka domacih
posjetitelja/ Prosjecna duljina boravka turista

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisti¢ki promet

Povezanost
pokazatelja sa Cili 11 — Odr¥ivi eradovi i zaiedn
i, ilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa SDG Cilj 12 — Odgovorna potro$nja i proizvodnja
Poveza.r}ost S_a' B Strateski cilj: CjelogodiSnji i regionalno uravnotezeniji turizam
StraFegl-] Om 1 Posebni cilj: Razvoj vremenski i1 prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
Nacionalnim planom
Definicija Pokazateljem se definira prosjecan broj noc¢enja koje jedan turist ostvari u destinaciji.
Duljina boravka, odnosno prosjecan broj noéenja koje turisti ostvaruju u destinaciji se moze smatrati relevantnom informacijom za
Opis upravljanje destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih trendova skracenja duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim
ST P potencijalima potrebnim za odrzavanje ujednacene razine pruzanja sveobuhvatne turisticke usluge §to se posebno odnosi na segment
LA smjestaja.
pokazatelja
— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turistickih no¢enja
Podpokazatelii — Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem ostvarenih turistickih noéenja
1Y ]
(opcionalno) — Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom smjestaju
— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom smjestaju
Naziv podataka Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se prijavio i ostvario nocenje u objektu koji pruza uslugu smjestaja. Nocenje turista
P predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu smjestaja.
Mjerna jedinica Registrirano nocenje u smjestajnom objektu. Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom objektu.
Podatci

Izvor podataka/potencijalni
izvor

eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni
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Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni

Metodologija izra¢una pokazatelja

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

Ukupan broj registriranih no¢enja u destinaciji

Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

8,26

3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane

Pokazatelj (kod

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatel]_a s UN TOURISM — MST (prilagodba) — Udio zaposlenih u turistickim djelatnostima u odnosu na ukupno gospodarstvo
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Povezanost

pokazatelja sa Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve

sustavima Povezanost sa SDG

Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Jacanje ljudskih potencijala u turizmu
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Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjese¢noj razini u podruéju I Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i

Definicija usluzivanja hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u tekstu: NKD)
Bududi da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom turistickog
Obiliesi Onpis proizvoda odnosno usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u sredi$njim turistickim djelatnostima
I:JCZ: al' P (pruzanje smjestaja te priprema i usluzivanje hrane) moze posredno ukazivati na pobolj$anje odnosno pogorsanje poslovanja
pokazatelja gospodarskih subjekata opéenito u svim turistickim djelatnostima.
— Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane prema satima rada
Podpokazatelii (0 cionalno) — Broj zaposlenih u djelatnosti pruZzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po spolu, godisnji prosjek
p J p — Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih
(%)
Nazi datak 1. Broj zaposlenih prema mjestu rada
azlv podataka 2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
Mjerna jedinica Fizicka osoba u radnom odnosu
Podatci Izvor podataka/potencij alni 1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za napredno pracenje trzista rada
izvor 2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Dostupnost podataka i podatkovni jaz

1. — 2. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja podataka

1. — 2. Podatak je kontinuirano dostupan podatak na mjese¢noj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)
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MIJESEC BROJ ZAPOSLENIH
DJELATNOSTI 551

56
SJECANIJ 34
VELJACA 35
OZUJAK 35
TRAVANIJ 34
SVIBANJ 37
LIPANJ 41
SRPANJ 43
KOLOVOZ 40
RUJAN 41
LISTOPAD 38
STUDENI 40
PROSINAC 38

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj (kod

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (u daljnjem tekstu: OECD): Izravni bruto domaci proizvod turizma, Produktivnost
medunarodnim sustavima rada u turistickim djelatnostima (kombinacija — prilagodba)

Povezanost .

pokazatelja sa El(;\iize;?lnost sa Zakonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu i turisticki promet

sustavima

Povezanost sa SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve

Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti
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Povezanost sa -
Strategijom 1
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete smjestajnih kapaciteta

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju I Djelatnosti pruzanja

Definicija smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u
Obiliesi Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih subjekata da isporuce turisticki proizvod odnosno uslugu, pri cemu
ol: ;ze;i:l'a Onis promjena u vremenu odnosno povecéanje ili smanjenje poslovnog prihoda moze ukazivati na poboljsanje odnosno pogorsanje
p J P poslovnog polozaja gospodarskih subjekata uslijed internih ili eksternih razloga, ali i neizravno upuéivati na polozaj gospodarskih
subjekata u svim turistickim djelatnostima na razini destinacije.
Podpokazatelj 1 — dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na podru¢ju destinacije ostvarena tijekom godine
(opcionalno) — bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti registriranih na podrucju destinacije ostvaren tijekom godine
Naziv podataka Poslovni prihod ostvaren tijekom godine
Mjerna jedinica EUR
Izvor podataka/potencijalni izvor | FINA/Porezna uprava — podatak iz Registra godisnjih financijskih izvjestaja
Podatei p p i p p g g i} i jesta)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan na zahtjev od FINA/Porezna uprava, podrazumijeva posebnu obradu kako bi se dobili podaci na razini
destinacije

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan podatak na godisnjoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2023. (pocetna vrijednost)

1.321.739,00 €
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Tablica 22. Obvezni pokazatelji odrZivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na prostorne aspekte odrzivosti i organizaciju turizma

4. OBVEZNI POKAZATELIJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA PROSTORNE ASPEKTE ODRZIVOSTI DESTINACIJE
I ORGANIZACIJU TURIZMA

4.1. Turisti¢ka infrastruktura
4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

L (L Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (TI-1)

pokazatelja)
Poveza_most pokazatelja s medunarodnim GSTC — Trenutacni popis 1 klasifikacija turistickih dobara i atrakcija uklju¢ujuéi prirodna i kulturna mjesta
sustavima
Povezanost sa Zakonom o turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisti¢ka infrastruktura
Povezanost Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — promicanje odrzivog turizma koji pridonosi zaposljavanju i rastu.
pokaz:iltelja S P DG Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — oéuvanje kulturne i prirodne bastine urbanog okruZenja.
sustavima ovezanost sa Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — odgovorno upravljanje prirodnim resursima.
Cilj 15: Zivot na zemlji — zastita, obnova i promicanje odrZive uporabe ekosustava, oéuvanje bioloske raznolikosti.
Povezanost sa Strategij()m 1 Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam
Nacionalnim p]anom Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenti¢ne destinacije odrzivog turizma

Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju destinacije, ukljucujuéi prirodne
Definicija (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici,
nematerijalna bastina).

ObiljeZja pokazatelj . . S e S D . . .
tyeza pokazatela Identifikacija i kategorizacija turisti¢kih resursa klju¢na je za razvoj odrzivog turizma jer omogucava efikasno

upravljanje i o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa. Pruza temelj za kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje isticu
Opis jedinstvene atribute destinacije, privlace¢i time odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaze lokalnim zajednicama da
razumiju i vrednuju svoju bastinu, poti¢uéi lokalno sudjelovanje i osvjeStavanje vaznosti ocuvanja tih resursa za buduce
generacije.
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Podpokazatelji (opcionalno)

— popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuéi procjenu i naznaku ranjivosti)
— identifikacija i popisivanje nematerijalne kulturne bastine
— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s naznakom vrste, stanja ocuvanja i ranjivosti.

Podatci

1. Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara
. K 2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog znacaja
Naziv p odataka 3. Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara
4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih podruc¢ja u RH
Mjerna jedinica 1. — 4. broj/vrsta (kategorija)

Izvor podataka/potencijalni
izvor

1. — 3. Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)
4. Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu okoliSa)

Dostupnost podataka i podatkovni jaz

1. Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja podataka

1. — 4. Kontinuirano dostupan podatak na godi$njoj razini.

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2025S.
Rb. Zasticena kulturna dobra
Popis Vrsta
1 Crkva sv. Antuna Nepokretna
pojedinacna
2 Kulturno - povijesna cjelina Visnjana Kulturnopovijesna
cjelina
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3 Zgrada stare zvjezdarnice Nepokretna
pojedinacna
4 Stambeno - gospodarski kompleks stancije Nepokretna
Tican s pripadaju¢im gumnom i perivojem te pojedinacna

goticko — renesansnom crkvom sv. Marka i

Panteleona

4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom
4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelj (kod

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

pokazatelja)
il\éizf;ziitngzlkzizggfnfa GSTC — Visegodisnji plan ili strategija odredista koja je azurna i javno dostupna
Povezanost sa Zakonom o turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrzivo upravljanje destinacijom
Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se fokusira na stvaranje odrzivih i otpornih urbanih podrucja. Visegodisnji
planovi ili strategije za odredista, koji su azurni i javno dostupni, igraju kljuénu ulogu u planiranju i upravljanju urbanim
Povezanost razvojem, ukljucujuci turistiCke destinacije.
pokazatelja sa Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje promicu odrzivi razvoj turistickih destinacija mogu doprinijeti
sustavima Povezanost sa SDG odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Visegodisnje strategije koje ukljucuju nacela odrzive potrosnje i proizvodnje
mogu pomo¢i u smanjenju ekoloskog otiska turizma i promicanju odrzivih praksi u lokalnim zajednicama.

Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje partnerstava izmedu razlicitih dionika, ukljucujuci vladine i nevladine
organizacije, privatni sektor i lokalne zajednice, klju¢no je za razvoj i provedbu uspjesnih strategija odrzivog razvoja.

Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam
Posebni cilj: Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog razvoja

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je polaziste terminski plan
aktivnosti i njihove implementacije
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Opis i svrha

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za sva odredista u Hrvatskoj, stoga je uspje$na
implementacija aktivnosti iz Plana polaziste za odrzivo upravljanje destinacijom te pracenja stanja upravljackih aktivnosti.

Podpokazatelji (opcinalno)

— Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana destinacije.

— Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.

— Udio implementiranih aktivnosti iz plana (Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u potpunosti provedena, zavrSena
te postoje informacije u u€inku iste)

1. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE

Naziv podataka 2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom
1. Visegodisnji plan i/ili strategija
" i jedini 2. Broj aktivnosti
Podatci Mjerna jedinica

3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj aktivnosti

Izvor podataka/potencijalni izvor

1., 2.1 3. Turisticka zajednica / JLS

Dostupnost podataka i podatkovni jaz

1. — 3. Podatak dostupan

Periodi¢nost prikupljanja podataka

1. —3. jednom godisnje

Metodologija izra¢una pokazatelja

Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrsene te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

2025.

/

4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

4.3.1. Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog podruéja JLS
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Pokazatelj (kod

Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . . s . "
medunarodnim sustavima UN TOURISM — MST (prilagodba) — Broj posjetitelja po hektaru gradevinskog podrucja
ST O Povezanost sa Zakonom o turizmu | Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrZivo upravljanje prostorom
pokazatelja sa Cili 11 — Odrivi eradovi i zaiedn
ST ilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa SDG Cilj 15 — O¢uvanje ivota na zemlji
Povezanost sa Strategij om | Strateski cilj: Cjelogodi$nji i regionalno uravnotezeniji turizam
i Nacionalnim planom Posebni cilj: Razvoj vremenski i1 prostorno ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
. Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju destinacije unutar godine dana po izgradenom hektaru zona
Definicija . o oy .
stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene.

_— S obzirom da se turisti¢ka aktivnost moze gotovo isklju¢ivo odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mjesovite namjene (M1) te u
Obiljezja . zonama predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turisti¢ke namjene (T), sve druge gradevinske zone nisu uklju¢ene u analizu.
pokazatelja Opis Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koristenja prostora moZe se isklju¢ivo evidentirati kao pritisak na ve¢ izgradena podrudja te stoga u

izracun ne ulaze planirana(neizgradena) podrucja. U konac¢nici pritisak bi bilo pozeljno evidentirati na godi$njoj razini, ali i na razini
tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak u najopterecenijem dijelu godine.

Podpokazatelji (opcionalno) -
1. no¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

. 2. povrsina izgradenog dijela zona stambene namjene destinacije
Naziv podataka 3 o y - . .. .
. povrsina izgradenog dijela zona mjeSovite namjene pretezito stambene namjene
Podatci 4. povrsina izgradenog dijela zona ugostiteljsko-turisticke namjene destinacije
. o 1. nocenje
Mjerna jedinica 2., 3., 4. hektar
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[zvor —
. 1. eVisitor i porezna uprava
POdataka/ potenciy alni 2.,3.14. jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/ opéina)
1ZvVOor
Dostupnost podataka i 1. Podatak je dostupan
podatkovni J az 2.,3.14. Podatak je dostupan
Periodi¢nost prikupljanja podataka | Podatak je kontinuirano dostupan na godi$njoj razini

Metodologija izracuna pokazatelja

Ty — broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

Ps— povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)

Py — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite namjene ((pretezito stambene namjene) (ha)
Pr—povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

broj turisti¢kih notenja u komercijalnom

i nekomercijalnom smjestaju
Ty

po izgradenoj gradevinskoj povrsini = P+ Py + Py

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultati:

2024. (pocetna vrijednost)

Podatak zatrazen

Tablica 23. Specificni pokazatelji odrZivosti destinacije koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte odrzivosti

1. SPECIFICNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

1.1.4. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih nocenja
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Pokazatelj (kod

Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turisti¢kih noéenja (SZL — 5)

pokazatelja sa

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . .. . .
I.) J‘ Demografski trendovi i kvaliteta Zivota
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o . . . . . .
turizmu Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu
Povezanost

sustavima Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Povezanost sa SDG
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti
Povezanost sa Strategijom i Strateski cilj: Otporan turizam
Nacionalnim planom Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u€¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma
Definicii Promjena broja stanovnika uvjetovana prirodnim kretanjima i migracijama prema promjeni turisticke aktivnosti mjerene brojem
efinicija . e s
J nocenja u smjestajnim kapacitetima
Pokazatelj omogucava pracenje relativnog odnosa broja stanovnika i turisti¢ke aktivnosti u petogodisnjem razdoblju.
. Pokazatelj se izracunava kao dvojni razlomak.
Obiljezja
pokazatelja Opis i svrha Djeljenik dvojnog razlomka je razlomak u ¢ijem je brojniku procjena broja stanovnika na 31.12. u godini t (prethodna godina), a

nazivniku procjena broja stanovnika 31. 12. u godini t-4

Djelitelj dvojnog razlomka je razlomak u ¢ijem je brojniku broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim kapacitetima u godini t (prethodna
godina), a nazivniku broj ostvarenih nocenja smjestajnim u kapacitetima u godini t-4

Podpokazatelji (opcionalno)
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1. Stanovni$tvo — procjena i prirodno kretanje, Procjena stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca u godini t (prethodna godina) i

Naziv podataka godini t-4
2. Turizam, noéenja turista
Mjerna jedinica 1.12. Realni broj
Podatci Izvor podataka/potencijalni 1. Drzavni zavod za statistiku: Statistika u nizu, Gradovi i opcine u statistici
izvor

2. eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan

Metodologija izracuna pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucdestalost mjerenja

Jednom godisnje

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Izvor osiguravaju potrebne podatke za izracun, a ograni¢enje je vezano uz sadrzaj pokazatelja koji tek neizravno ukazuje na
povecanje/smanjenje drustvenog standarda odnosno demografske trendove generirane turizmom bududi da rast ili smanjenje broja
stanovnika na podrucju destinacije moze biti potaknuto bitno Sirim spektrom utjecaja od turisticke aktivnosti.

Rezultati:

Godina za koju se ratuna pokazatelj — 2024.
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0,57 %

1.3. Pristupacnost destinacije

1.3.1. Udio pristupacnih smjeStajnih jedinica u destinaciji

Pokazatelj (kod

Udio pristupacnih smjeStajnih jedinica u destinaciji (SPD-1)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . . e . . - o
. . UN TOURISM — MST (prilagodba) — Udio smjestajnih objekata s pristupacnim smjestajem
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o - . . L
. Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupacnost destinacije
turizmu
Povezanost
pokazatelja sa . . . e L .
q Cilj 9 — Prilagodljiva infrastruktura, uklju¢iva i odrziva industrijalizacija i inovativnost
sustavima
Povezanost sa SDG Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa Strategijom i Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Nacionalnim planom Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete smjestajnih kapaciteta
Obiljezja Definicii Pokazateljem se definira udio smjestajnih jedinica pristupa¢nih za osobe s motori¢kim, senzornim ili mentalnim ostecenjima u
efinicija L . B
pokazatelja ! destinaciji u ukupnom broju smjestajnih jedinica.
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Opis

Dostupnost turistickih sadrzaja, proizvoda i usluga osobama s motorickim, senzornim ili mentalnim o$tecenjima je sredis$nji dio
odgovornih i odrzivih turisti¢kih politika. Udio pristupaénih smjestajnih jedinica odrazava trzi§nu dostupnost i privlanost destinacije te
moze imati pozitivan utjecaj na gospodarstvo, drustvenu inkluzivnost i imidz destinacije.

Podpokazatelji (opcinalno)

— Udio pristupac¢nih smjestajnih jedinica u kolektivnim smjestajnim kapacitetima

— Udio pristupa¢nih smjestajnih jedinica u privatnim smjestajnim kapacitetima

Podatci

Naziv podataka

1. Broj smjestajnih jedinica u destinaciji

2. Broj pristupa¢nih smjestajnih jedinica u destinaciji

Mjerna jedinica

1.12. smjestajna jedinica

Izvor podataka/potencijalni
izvor

1. eVisitor

2. Jedinstveni turisticki informaticki registar

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1. Podatak je dostupan

2. Podatak nije trenutno dostupan, no u postupku je prikupljanje

Primarno istrazivanje
(smjernice)

Metodoloske smjernice za prikupljanje podataka i provodenje primarnih istrazivanja objavljuju se na mreznim stranicama Ministarstva
(smjestajni kapaciteti)

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

1. Kontinuirano dostupan podatak

2. Svake dvije godine
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Metodologija izracuna pokazatelja

Udio pristupa¢nih smjestajnih jedinica
Broj pristupacnih smjestajnih jedinica
& ( )x100

Ukupan broj smjestajnih jedinica

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Rezultati:

Godina za koju se raCuna pokazatelj — 2024.

0,77 %

1.3.2. Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim centrima

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Javno dostupne informacije o atrakcijama u turistickim i informativnim centrima (SPD-2)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

GSTC - Interpretativne informacije dostupne posjetiteljima u turistickim uredima te na prirodnim i kulturnim lokacijama

Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupa¢nost destinacije

97




Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan

Broj 7/2026 Stranica 98 od 150

Povezanost sa SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Pruzanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi stvaranju odrzivih i otpornih
urbanih podrucja, pomazuci u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuci turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu i
stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Informacije koje ukljucuju nacela odrzive potro$nje i proizvodnje mogu pomoci u
smanjenju ekoloskog otiska turizma.

Povezanost sa Strategijom i

Strateski cilj: Otporan turizam

Nacionalnim planom Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma
Definicii Pokazatelj je definiran kao skup informacije o lokalnim atrakcijama, kulturnim dogadanjima, povijesnim znamenitostima i prirodnim
efinicija . e S R
J ljepotama u turistickoj destinaciji, koji su namijenjeni posjetiteljima.
ObiljeZja Ovaj pokazatelj odnosi se na dostupnost informacija o turisti¢kim atrakcijama koje pruzaju turisticki i informativni centri. Ukljucuje
pokazatelja Onis i sviha detalje o lokacijama, radnom vremenu, pristupa¢nosti, kulturnim i povijesnim kontekstima atrakcija, §to pridonosi boljem iskustvu
isv .. S .. .. s . . .
P posjetitelja. PruZzene informacije igraju kljuénu ulogu u odrZivom upravljanju turistickim tokovima te promicanju kulturne i prirodne
bastine destinacije
Podpokazatelji (opcionalno)
1. Dostupne brosure o turistiCkim atrakcijama na barem tri strana jezika u uredu turisticke zajednice / turistiCkim informativnim
centrima / lokalitetima — DA/NE
Podatci Naziv podataka

2. Informacije dostupne na web stranicama turistickih zajednica/lokaliteta o kljuénim aspektima turisticke ponude (atrakcije,
ugostiteljska ponuda, dostupnost destinacije) na barem tri strana jezika na web stranici turisticke zajednice / turistiCkog informativnog
centra — DA/NE
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Mjerna jedinica 1.1 2. Dostupan dokument u fizickom 1/ili virtualnom obliku.

Izvor podataka/potencijalni 1. Turisticka zajednica / JLS

1zvor 2. Odabrani turisticki lokaliteti od znagaja

Dostupnost podataka i 1. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

podatkovni jaz 2. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem od strane odabranih lokaliteta

Primarno istrazivanje (link na

. Anketiranje upravitelja turistickih lokaliteta
smjernice)

Periodi¢nost prikupljanja 1. Jednom godisnje

podataka 2. Jednom godisnje
Metodologija izracuna pokazatelja Pokazatelj predstavlja niz kvalitativnih podataka
Ucdestalost mjerenja Jednom godisnje
Aktualnost i to¢nost: Informacije mogu zastarjeti ili biti neto¢ne ako se ne azuriraju redovito.
Ogranicenja pokazatelja i perspektive Doseg i pristupacnost: Informacije mozda nisu dostupne na svim jezicima ili prilagodene osobama s posebnim potrebama.

Objektivnost: Informacije mogu biti pristrane ili fokusirane samo na popularne atrakcije, zanemaruju¢i manje poznate lokalitete.

Rezultati:

Godina za koju se ratuna pokazatelj — 2024.
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DA

1.3.3. Postotak pristupa¢nih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom

Pokazatelj (kod

Postotak pristupacnih linija javnog prijevoza u destinaciji za osobe s invaliditetom (SPD-3)

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . .. . . . e . . )
P J, ETIS — Postotak javnog prijevoza dostupan osobama s invaliditetom i specifiénim potrebama pristupacnosti
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom o . . . N
. Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — pristupacnost destinacije
turizmu
Povezanost

pokazatelja sa

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — PruZanje javno dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi stvaranju odrzivih i otpornih urbanih

sustavima " . L o . . ey S
podrucja, pomazuéi u planiranju i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujuéi turisticke destinacije.
Povezanost sa SDG
Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu i
stvaranju kvalitetnih radnih mjesta.
Povezanost sa Strategijom i Strateski cilj: Otporan turizam
Nacionalnim planom Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma
Obiljezja Definicii Pokazatelj se definira kao postotak linija javnog prijevoza u destinaciji koji opsluzuje javni prijevoz pristupacan osobama s invaliditetom
efinicija . . . .
pokazatelja ! i osobama s posebnim zahtjevima za pristup
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Opis i svrha

Osnovna svrha pokazatelja je uvid u moguénosti kretanja javnim prijevozom unutar destinacije osobama s motorickim ili osjetilnim
invaliditetom, a time i njihova moguc¢nost da posjecuju razliéite sadrzaje unutar destinacije. Osnovo obiljezje javnog prijevoza
pristupacnog osobama s invaliditetom, jest postojanje zvucne signalizacije, rampa za invalidska kolica i mjesta za njihov smjestaj unutar
javnog prijevoza.

Podpokazatelji

Naziv podataka

1. Broj javnih linija u destinaciji

2. Broj javnih linija pokrivenih javnim prijevozom dostupnim osobama s invaliditetom

Mjerna jedinica

112. broj linija

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Podatci

1.1 2. Javno prijevozni¢ko poduzece s koncesijom za prometovanje na podrucju destinacije

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

1.1 2. Podatci dostupni

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Svake 2 godine

Metodologija izracuna pokazatelja

JL —broj svih javnih linija u destinaciji
PJL — broj javnih linija pokrivenih javnim prijevozom dostupnim osobama s invaliditetom
postotak linija pokrivenih JP dostupnim

: _ PJL
osobama s invaliditetom = ]_L X 100
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Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Ogranicenje predstavlja eventualno nepostojanje podataka o prijevoznim sredstvima i njihovoj prilagodenosti. Drugo ograniéenje je Sto
pokazatelj se ne referira na frekvenciju vozila na liniji, kao ni na ostale pristupne i infrastrukturne objekte u okruzenju stanica javnog
linijskog prijevoza

Rezultati:

Godina za koju se racuna pokazatelj — 2024.

1.4. Sigurnost destinacije

1.4.1. Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja prijavljenih policiji po mjesecima

Pokazatelj (kod

Ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja prijavljenih policiji po mjesecima (SSD-1)

turizmu

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s ETIS (prilagodba) — Postotak turista koji su podnijeli prijavu policiji
0 — Pos ri 0ji su podnijeli prijavu policiji
medunarodnim sustavima priag Jisup Jelt Py pohcy
Povezanost
pokazatelja sa P t sa Zak 3
sustavima OVeZanost sa £akonom o Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Povezanost sa SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
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Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam

Posebni cilj: Odgovoriti na trendove u razvoju turisti¢kih destinacija

Pokazateljem se definira ukupan broj kaznenih djela i prekrsaja koji su prijavljeni lokalnim policijskim postajama po mjesecima u

izvor

Definicii
efinicija codini.
U svrhu ocuvanja percepcije destinacije kao sigurnog mjesta za odmor od strane posjetitelja, izuzetno je vazno pratiti dinamiku
Obiljezja Opi prijavljenih kaznenih djela i prekrSaja policiji. Povecanje vrijednosti ovog pokazatelja, u slucaju zadrzavanja ukupnog broja i strukture
pokazatelja P stalnih stanovnika destinacije nepromijenjenom, svakako moze predstavljati rani nagovjestaj moguce promjene percepcije posjetitelja
destinacije u pogledu njezine sigurnosti.
Uk broj k ih djel tiv i ine, Zivota, tijela t Ine slobode i prekrsaj tiv j da i mi ijavljenih policiji
Podpokazatelii (opcionalno) .upalll roj kaznenih djela protiv imovine, Zivota, tijela te spolne slobode i prekrSaja protiv javnog reda i mira prijavljenih policiji po
mjesecima
Naziv podataka Ukupan broj kaznenih djela i prekr$aja sluzbeno prijavljenih u policijskoj postaji.
Kazneno djelo sukladno kaznenom zakonu
Mjerna jedinica
Prekrsaj sukladno zakonu o prekrSajima protiv javnog reda i mira
Izvor podataka/potencijalni .. . .
Podatci Zvorp P et Ministarstvo unutarnjih poslova (dalje u tekstu: MUP)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Javno su dostupni podaci o broju prijavljenih kaznenih djela po Zupanijama na godi$njoj razini.

Javno nisu dostupni podaci za destinacije kao niti podaci po mjesecima.

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Podatak je kontinuirano dostupan na godi$njoj razini.
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Metodologija izracuna pokazatelja Podatak se preuzima iz sluzbenih izvora

Ucdestalost mjerenja Jednom godisnje

Tako se podaci o podnesenim kaznenim djelima i prekrajima u lokalnim policijskim postajama sluzbeno evidentiraju od strane
Ministarstva unutarnjih poslova, ti podaci nisu javno dostupni. Javno su dostupni podaci o ukupno prijavljenim kaznenim djelima i
Ogranicenja pokazatelja prekrSajima na nacionalnoj i godi$njoj razini, dok su podaci za zupanije takoder javno dostupni na godi$njoj razini, ali samo za ukupan
broj prijavljenih kaznenih djela. Podaci na razini jedinica lokalne uprave i samouprave, kao i podaci na mjese¢noj razini nisu javno
dostupni u sluzbenim statistickim objavama Ministarstva unutarnjih poslova.

Rezultati:

Godina za koju se ra¢una pokazatelj — 2024.

0,00 (U 2024. godini u Op¢ini Visnjan dogodilo se 25 kaznenih djela protiv imovine i 3 kaznena djela protiv Zivota i tijela).

1.4.3. Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomo¢i na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija

Pokazatelj (kod

pokazatelja) Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomoci na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija (SSD-3)

Povezanost Povezanost indikatora s
vez . . . . . N . T .
pokazatelja sa . . GSTC: Sigurnosne mjere kao $to su stanice prve pomo¢i na plazama/mjesta turistickih atrakcija (IN-A12.b.)
I medunarodnim sustavima
ustavi
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Povezanost sa Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa Strategijom i

Strateski cilj: Otporan turizam

Nacionalnim planom Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma; 10. Odgovoriti na trendove u
razvoju turistickih destinacija
Pokazatelj daje informacije o broju mjera, lokalitetu primjene, razdoblju implementacije s obveznim opisom mjera koje su
Definicija implementirane u destinaciji za pomoc¢i na plazama/lokalitetima turistickih atrakcija u okviru sustava za odgovor na sigurnosne i
zdravstvene rizike.
Obiljezja pokazatelja
Opis i svrha Pokazatelj prati ima li destinacija sustav za pracenje i prevenciju te odgovor na sigurnosne i zdravstvene rizike.

Podpokazatelj (opcionalno)

Obiljezja podataka

Naziv

1. Broj mjera koje su implementirane u destinaciji u okviru sustava za odgovor na sigurnosne i zdravstvene rizike, npr. za pomoci
na plazama i lokalitetima turistickih atrakcija.

Mjerna jedinica

Izvor /potencijalni izvor

1. Jedinice lokalne samouprave, Domovi zdravlja — turisticke ambulante u destinaciji

Dostupnost i podatkovni jaz

1. Podatak je dostupan

105




Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan

Broj 7/2026 Stranica 106 od 150

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

2. Jednom godisnje

Metodologija izrac¢una pokazatelja

Evidencija o broju mjera, lokalitetu primjene, razdoblju implementacije s obveznim opisom mjere.

Ucdestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati:

Godina za koju se raCuna pokazatelj — 2024.

0,00

1.4.4. Broj prometnih nesreéa sa smrtnim ishodom na 1000 nocenja (turista i lokalne zajednice)

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom na 1000 nocenja (turista i lokalne zajednice) (SSD-4)

Povezanost pokazatelja s
medunarodnim sustavima

EC — Europski opservatorij za sigurnost cestovnog prometa

Povezanost Povezanost sa Zakonom o

pokazatelja sa turizmu

sustavima

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
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Povezanost sa Strategijom i
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam

Poseban cilj: 9. Uspostavljanje uc¢inkovitog okvira za upravljanje razvojem odrzivog turizma; 10. Odgovoriti na trendove u razvoju
turistickih destinacija

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se odreduje omjer izmedu broja nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije i broja ostvarenih no¢enja lokalnih
stanovnika i turista.

Opis

Veca vrijednost pokazatelja moze ukazati na neadekvatnost prometne infrastrukture i potrebu za njezinom obnovom ili izgradnjom
dodatnih objekata.

Podpokazatelji

— Broj prometnih nesre¢a sa smrtnim ishodom u kojima su sudjelovali lokalni stanovnici na 1000 noéenja lokalnih stanovnika

— Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom u kojima su sudjelovale osobe koje nisu lokalni stanovnici na 1000 noéenja turista

Podatci

Naziv podataka

1. Broj stanovnika u destinaciji

2. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji

3. Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije

4. Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u kojima su sudjelovali lokalni stanovnici

5. Broj prometnih nesreéa sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u kojima nisu sudjelovali lokalni stanovnici

Mjerna jedinica

1. Stanovnika
2. Nocenja

3-5. Broj nesreca

Izvor podataka/potencijalni
izvor

1. DZS, Gradovi i opéine u statistici ~ Stanovnistvo — procjena i prirodno kretanje

2. eVisitor
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3. —5. Ministarstvo unutarnjih poslova RH, nadlezna policijska uprava

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Periodicnost prikupljanja
podataka

Godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

BS — broj stanovnika u destinaciji pocetkom godine. BS se preuzima iz publikacije DZS-a: Gradovi i opcine u statistici ~ Stanovnistvo —
procjena i prirodno kretanje u kojoj je po jedinicama lokalne samouprave objavljena procjena broja stanovnika krajem godine, za kojeg se
moze pretpostaviti da je jednak procjeni broja stanovnika na pocetku sljedece godine.

BN —broj no¢enja u smjestajnim kapacitetima u destinaciji u godini. Podataka se dobije iz sustava eVisitor kao broj nocenja u smjestajnim
kapacitetima u destinaciji izmedu prvog i zadnjeg dana godine.

Nuk — ukupan broj nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u promatranoj godini
NLs — broj nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju destinacije u promatranoj godini u kojima su sudjelovali lokalni stanovnici

Nr—broj nesreca sa smrtnim ishodom na podrucju jedinice lokalne samouprave u promatranoj godini u kojima su sudjelovale osobe koje
ne stanuju na podruéju destinacije

Broj prometnih nesrec¢a sa smrtnim ishodom
Ny, % 1000

(BS x 365 + BN)

na 1000 no¢enja =

Podpokazatelji:

Uz oznake Broj prometnih nesrec¢a sa smrtnim ishodom (lokalni) za podpokazatelj 1 te Broj prometnih nesreca sa smrtnim ishodom
(ostali) za podpokazatelj 2, formule su:

Broj prometnih nesreta sa smrtnim ishodom (lokalni)
_ N5 x 1000

~ BS x 365
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Broj prometnih nesreéa sa smrtnim ishodom (ostali)
_ Ny x 1000
~ BN

Ucdestalost mjerenja

Godisnje

Ogranicenja pokazatelja

Pokazatelj nije prikladan za destinacije kroz koje prolaze vazne prometnice poput autocesta i glavnih magistralnih pravaca. Medusobni
odnos podpokazatelja i glavnog pokazatelja moze naznaciti probleme u prometu zbog turizma. Obzirom da u velikom broju destinacija ¢e
vrijednost pokazatelja biti 0, mozda ima smisla promatrati pokazatelj ali za duze razdoblje (npr. trogodisnje ili petogodisnje), kumulativno
ili u prosjeku.

Rezultati:
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Godina za koju se ratuna pokazatelj — 2024.

0,00 (u 2024. godini u Opéini Visnjan dogodila se jedna prometna nesreca sa smrtnim ishodom)

1.4.5. Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Pokazatelj (kod

Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima (SSD-5)

pokazatelja sa
sustavima

pokazatelja)
Povezanost pokazatelja s . . .. N . .
P J. ETIS: Broj podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima
medunarodnim sustavima
Povezanost sa Zakonom M
. Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost destinacije
Povezanost o turizmu g J

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Povezanost sa SDG
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa Strateski cilj: Turizam uz ouvan okolis, prostor i klimu
Strategijom i
Nacionalnim planom Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

110




Sluzbeni glasnik Op¢ine Visnjan

Broj 7/2026 Stranica 111 od 150

Pokazatelj je broj podnesenih prijava zbog buke koja je uzrokovana nekom od turisti¢kih aktivnosti na razini destinacije, iskazan po

Definicij Lo . .
clinicya mjesecima i ukupno u kalendarskoj godini.
Buka okolisa je nezeljen ili po ljudsko zdravlje i okoli$ $tetan zvuk u vanjskome prostoru izazvan ljudskom aktivno$éu, prijevoznim
sredstvima svih oblika prometa, kao i postrojenja i zahvata u okoliSu (npr. izgradnja turistickih objekata).
Obiljezja ) Indikatorom buke Lden (dan-vecer-no¢), najveée dopustene vrijednosti >55 dB, ocjenjuje se ukupno smetanje bukom, dok se indikatorom
pokazatelja Opis no¢ne buke Lnight, najvece dopustene vrijednosti vrijednost >50 dB, ocjenjuje ometanje sna. Zastitu od buke obvezni su provoditi i
osigurati njezino provodenje tijela drzavne uprave, jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave te pravne i fizicke osobe koje
obavljaju registrirane djelatnosti. Inspekcijski nadzor nad primjenom Zakona i propisa donesenih na temelju Zakona obavljaju sanitarni
inspektori Drzavnog inspektorata.
Podpokazatelj
o po azatelj N/P
(opcionalno)
Nazi Broj podnesenih prijava lokalnog stanovnistva ili turista zbog buke koja je uzrokovana nekom od turistickih aktivnosti na razini destinacije
ziv . . . .
temeljem posebnog zakona kojim se ureduje zastita od buke
Mjerna jedinica N/P
ObiljeZja podataka

Izvor /potencijalni izvor

Drzavni inspektorat, Sanitarna inspekcija, ispostava u destinaciji

Dostupnost i podatkovni
jaz

Podatak je dostupan

Periodi¢nost prikupljanja
podataka

Svake dvije godine
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Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izraduje temeljem podataka o broju podnesenih prijava zbog buke uzrokovane turistickim aktivnostima

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultati:

Godina za koju se raCuna pokazatelj — 2024.

1.4.6. Remeéenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoscu

Pokazatelj (kod

Remecenje javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoscu (SSD-6)

pokazatelja)
Povezanost -
pokazatelja s GSTC: Redovito prikupljanje, pracenje, biljezenje i javno izvje$éivanje podataka o zeljama, zabrinutostima i zadovoljstvu stanovnika
medunarodnim destinacijskim menadzmentom
sustavima

Povezanost

okazatelja sa Povezanost sa % . L
P . ! . Clanak 14. stavak 2. — sigurnost destinacije
sustavima Zakonom o turizmu

Povezanost sa
ciljevima odrzivog
razvoja

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit

Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
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Povezanost sa -
Strategijom 1
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Otporan turizam

Posebni cilj: Odgovoriti na trendove u razvoju turisti¢kih destinacija

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj daje informaciju o opterecenju lokalne zajednice radi remecenja javnog reda i mira prouzrokovanog turistickom aktivnos$éu u destinaciji
temeljem prekrSajnih postupaka (prekrsajni nalozi PU destinacije i optuzni prijedlozi o$tecenih osoba) tijekom mjeseca u kojem je, u odnosu na
cjelokupnu kalendarsku godinu, evidentiran najveci broj turista u destinaciji.

Opis

PrekrSaji protiv javnog reda i mira su djela kojima se na nedozvoljen nacin remeti mir, rad ili normalan nacin Zivota gradana, kao i druga djela
sukladno propisu kojim se ureduju prekrsaji protiv javnog reda i mira. Policija moZe pokrenuti prekr$ajni postupak izdavanjem prekrSajnog naloga
ili podnosenjem optuznog prijedloga, a osobe ostecene prekr$ajem mogu same pokrenuti prekrsajni postupak podnosenjem optuznog prijedloga
pred mjesno nadleznim Op¢éinskim sudom ili Op¢inskim prekrSajnim sudom.

Pokazatelj prati udio (%) broja prekrSajnih postupaka u destinaciji radi remecenja javnog reda i mira prouzrokovano turistickom aktivnoscu koji su
evidentiranu u PU i/ili u Opéinskom sudi ili Op¢inskom prekr§ajnom sudu destinacije, u tri mjeseca s najveéim brojem turista u godini. Vodenje
evidencije o prekrSajnim nalozima duzno je voditi tijelo drzavne uprave nadlezno za unutarnje poslove (MUP), odnosno policijska uprava (PU) u
jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave JL(R)S. Vodenje evidencije o prekr$ajnim nalozima i podnesenim optuznim prijedlozima
ostecenih osoba duZzan je voditi Op¢inski sud ili Op¢inski prekrSajni sud u jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave JL(R)S.

Napomena: prikuplja se isklju¢ivo broj prekrsajnih postupaka (naloga PU i optuznih prijedloga oSte¢ene osobe), dok se informacije o sadrzaju
postupaka ne prikupljaju.

Podpokazatelj
(opcionalno)

N/P

Obiljezja
podataka

Naziv

1. Ukupan broj prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i mira, koje je utvrdila nadlezna PU sukladno propisu kojim se ureduju prekrsaji protiv
javnog reda i mira u mjesecu s najve¢im brojem turista

2. Broj prekr$ajnih postupaka protiv javnog reda i mira uzrokovanih turistickom djelatnosti, koje je utvrdila nadlezna PU sukladno propisu kojim
se ureduju prekrsaji protiv javnog reda i mira u mjesecu s najve¢im brojem turista.

Mjerna jedinica

%
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Izvor /potencijalni
izvor

1. Op¢inski sud ili Opéinski prekr$ajni sud / MUP, nadlezna PU

2. Op¢inski sud ili Opé¢inski prekrsajni sud / MUP, nadlezna PU

Dostupnost i

1. Podatak je dostupan

podatkovni jaz 2. Podatak je dostupan
Periodicnost 1. Svake dvije godine
prikupljanja

podataka 2. Svake dvije godine

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio broja prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i mira uzrokovanih turistickom djelatnosti u destinaciji u odnosu
na ukupan broj prekrsajnih postupaka radi remecenja javnog reda i mira u destinaciji u mjesecu u kojem je evidentiran najveci broj nocenja turista
tijekom jedne kalendarske godine:

udio prekrSaja radi remecenja javnog reda i mira u destinaciji
uzrokovano turistickom aktivnosti =
broj prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i
mira radi turisticke djelatnosti u destinaciji

X 100%
ukupan broj prekrsajnih postupaka protiv javnog reda i mira u destinaciji ?

Ucdestalost mjerenja

Svake dvije godine

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Potrebno je u nadleznoj PU/ sudu uspostaviti tijek podataka za mjesec u kojem je evidentiran najveci broj nocenja turista tijekom kalendarske
godine. Tijek podataka pri PU/sudu je uspostavljen za ukupan broj prekrSaja na mjeseénoj razini. Destinacijom se moze smatrati vise JL(R)S, koje
imaju zasebne PU/sud te se u tom slucaju podaci objedinjuju za razinu destinacije. Nema podatkovnog jaza.

Rezultati:
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Godina za koju se ratuna pokazatelj — 2024.

0,00 ( U 2024. godini u Op¢ini Visnjan dogodila su se ukupno 4 prekrsaja po Zakonu o prekrsajima protiv javnog reda i mira i to:

1 prekr$aj u 03.m;j.2024
1 prekrsaj u 05.mj.2024

2 prekrsajau 11.mj.2024.

Izracun pokazatelja odrZivosti turizma zahtijeva prikupljanje podataka i1 analizu utjecaja turizma na destinaciju. Ovi pokazatelji

omogucuju planiranje odrzivih turistickih strategija i donoSenje odluka koje smanjuju negativne ucinke turizma, a istovremeno maksimiziraju
koristi za lokalnu zajednicu i okolis.
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4.6. Pracenje odrzivosti

Pracenje odrzivosti turisticke destinacije vazno je za osiguranje dugoro¢nog razvoja turizma
uz minimalan negativan utjecaj na okolis, lokalnu zajednicu i ekonomiju. Proces prac¢enja ukljucuje
redovito mjerenje i analizu odredenih pokazatelja koji pomazu destinacijama da prilagode svoje
turisticke politike 1 upravljanje. Pracenje odrzivosti moze se obavljati na ekoloSkom, druStvenom i
ekonomskom nivou, uz koristenje konkretnih alata i metodologija.

Odrzivost destinacije prati se sagledavanjem kretanja trendova osnovnih pokazatelja i
odabranih specifi¢nih pokazatelja odrzivosti.

Prilikom izrade plana upravljanja destinacijom iznimno bitno, pored obaveznih pokazatelja,
odabrati specifi¢ne pokazatelje koji ¢e omoguditi:

e pracenje utjecaja odabranog smjera razvoja na odrzivost destinacije,

e usporedbu destinacije s drugim usporedivim destinacijama odnosno usporedbu svih ili
pojedinih podrucja odrzivost,

e ostvarivanje preduvjeta za certificiranje destinacije ukoliko destinacija Zeli neki od
relevantnih certifikata odrzivosti.

Tablica 24. Pracenje odrzivosti obveznih pokazatelja
POKAZATELJ

UCESTALOST

I ——————————————————————————————— MJERENJA
Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke Jednom godisnje
sezone
Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom Svake dvije godine za ITR

11, za ITR IIT i IV svake

Cetiri godine
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji Svake dvije godine za ITR
I1I, za ITR IIT i IV svake

Cetiri godine

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom Svake dvije godine
Broj organiziranih turistickih ambulanti Jednom godisnje
Omjer potrosnje vode po turistickom noc¢enju u odnosu na prosjecnu Svake dvije godine

potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i
po noéenju

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine Svake dvije godine
otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Udio zasti¢enih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije Svake Cetiri godine
(ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite)

Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom noéenju u odnosu Svake Cetiri godine
na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu Svake dvije godine
rizika

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim opterecenjem Jednom godisnje
Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji Jednom godisnje
Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te Jednom godisnje
pripreme i usluZivanja hrane

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u Jednom godisnje

djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane
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Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija Jednom godisnje
Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom Jednom godisnje
Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog Svake dvije godine

gradevinskog podrucja JLS
Pracenje odrzivosti specificnih pokazatelja mjeri se:

* jednom godisnje,
* svake dvije godine,
» svake dvije godine za ITR I II te svake Cetiri godine za ITR 111 1 VI,
»  svake Cetiri godine,
» godisnje,
» godis$nje i mjesecno,
* dva puta godisnje.
Redovito prikupljanje podataka, analiza pokazatelja i prilagodba strategija omogucuju

destinacijama da odgovore na izazove koje turizam moze donijeti, osiguravajuci dugoro¢ni odrzivi
razvoj.
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5. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA 1 AKTIVNOSTIMA

Razvojni smjer u planu upravljanja destinacijom tezi ostvarivanju ciljeva iz Nacionalne
strategije razvoja turizma i smjerove razvoja destinacije, uz konkretne mjere i aktivnosti potrebne
za njihovo ostvarenje. Razvojni smjer treba biti u skladu sa odrzivim razvojem, povecanjem
konkurentnosti destinacije i oCuvanjem njezinih resursa.

Problemi poput depopulacijskih procesa, nedovoljno razvijenog ruralno-turistickog aspekta,
neadekvatne prometne infrastrukture kao i sustava vodoopskrbe i odvodnje, rezultirali su
utvrdivanjem razvojnih potreba na koje je potrebno odgovoriti tono definiranim razvojnim
mjerama.

Razvojni smjer destinacije kljucan je za usmjeravanje njezinog dugoro¢nog razvoja i treba biti
u potpunosti uskladen s aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja
kulturnim dobrima, kao i drugim relevantnim planovima i propisima.

Ukoliko strateski planovi ne sadrze jasno definirane smjernice i ciljeve za razvoj destinacije,
oni se trebaju formulirati kroz plan upravljanja destinacijom, temeljen na temeljitoj analizi trenutnog
stanja destinacije.

5.1. SWOT analiza

SWOT analiza je medu najceS$ce koriStenim metodama za procjenu trenutnog stanja i
planiranje strateSkih koraka, jer omogucava sveobuhvatan uvid u unutarnje i vanjske ¢imbenike koji
utjecu na razvoj destinacije. Ova analiza ukljucuje identifikaciju snaga i slabosti, koje predstavljaju
karakteristike same destinacije te prilika 1 prijetnji koje dolaze iz vanjskog okruzenja 1 utjecu na
buduc¢i smjer.

SWOT analiza omogucuje cjeloviti pregled kljuénih tema za destinaciju, ali takoder moze
otkriti nova vazna pitanja koja dosad nisu bila u fokusu dionika. Ovakav pristup pomaze u
prepoznavanju prednosti koje treba dodatno ojacati 1 iskoristiti, dok se slabosti identificiraju kako
bi se ucinkovito uklonile.

Za potrebe SWOT analize prikupljaju se podaci iz razlicitih izvora, ukljucujuéi:

1. primarno istraZivanje - anketiranje lokalnog stanovniStva 1 turista, intervjui s klju¢nim
dionicima u turizmu (npr. predstavnici grada/op¢ine, turistiCkih agencija, vlasnici
smjeStajnih objekata i dr.),

2. sekundarni izvori - statistiki podaci o turizmu na promatranom podrucju, prostorni
planovi, lokalni razvojni planovi, strateSki dokumenti 1 izvjes¢a relevantnih institucija,

3. terensko istrazivanje - pregled trenutne infrastrukture, turistickih objekata 1 prirodnih
resursa.

Cilj SWOT analize je utvrditi trenutno stanje turisticke destinacije kako bi se identificirale
snage, slabosti 1 prijetnje te definirale prilike za daljnji razvoj turizma. SWOT analiza ¢e se temeljiti
na podacima prikupljenim u prethodno provedenoj analizi stanja.
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5.1.1. SWOT analiza destinacije Turisticke zajednice Opcine Visnjan

SWOT analiza TZO ViSnjan pomaze u prepoznavanju unutarnjih i vanjskih ¢imbenika koji
utjecu na njen razvoj. Na temelju prikupljenih podataka i provedene analize, sastavljeno je izvjesce
u kojem su navedeni sljede¢i zakljucci:

Tablica 25. Izvjesce o provedenoj SWOT analizi TZO Visnjan kao turisticke destinacije
IzvjeSce o provedenoj SWOT analizi

Snage Slabosti

- Blizina Jadranskog mora i prekrasni istarski pejzazi | -

- Poznata zvjezdarnica (Astronomsko drustvo -
Visnjan), stari grad Vis$njan, crkve i tradicijska @ -
arhitektura -

- Mala mjesta, obiteljska poljoprivredna
gospodarstva (OPG-ovi), lokalna gastronomija
(vina, tartufi, maslinova ulja)

- Porec, Rovinj i druge popularne destinacije su lako
dostupne

- Astrofest, lokalne feste, gastro i eno dogadanja

- Idealna za cjelogodisnji turizam, posebno za
outdoor aktivnosti

Manjak smjestajnih kapaciteta (hotela, ve¢ih kampova)
Slaba popunjenost izvan glavne sezone

Visnjan nije Siroko prepoznat izvan Hrvatske

Mala turisticka zajednica s ograni¢enim budzetom za
razvoj i promociju

Prilike

Koristenje popularnosti zvjezdarnice i astroturizma
kao jedinstvene ponude

Porast interesa za odrzivim 1 autenticnim
iskustvima putovanja

Biciklisticke staze, pjeSacke ture, agroturizam
Mogucénost  financiranja kroz fondove za
promociju, infrastrukturu i digitalizaciju
Umrezavanje s drugim op¢inama u Istri radi
zajedni¢ke promocije

Ponuda vikend dogadanja, eno-gastro vikendi,
Skola astronomije

Prijetnje
Susjedne, jace razvijene destinacije (Pore¢, Rovinj)
privlace veéi broj turista
Smanjenje broja aktivnih  lokalnih  stanovnika
ukljucenih u turizam
Ekstremni  vremenski uvjeti  mogu
poljoprivredu i outdoor turizam
Ekonomske krize, pandemije i sli¢ni poremecaji utje¢u
na odluke turista
:Rizik od gubitka lokalnog identiteta zbog pretjerane
komercijalizacije.

ugroziti

SWOT analiza destinacije Turisticke zajednice Op¢ine Visnjan pokazuje kako Visnjan ima
znacajan turisticki potencijal koji pociva na njegovim prirodnim ljepotama, bogatoj kulturno-
povijesnoj bastini i autenticnoj lokalnoj ponudi. Blizina Jadranskog mora i poznatih turisti¢kih
srediSta poput Poreca i Rovinja, u kombinaciji s jedinstvenim atrakcijama poput zvjezdarnice i
Astrofesta, pozicionira Visnjan kao atraktivnu destinaciju za odrZivi i cjelogodiSnji turizam.
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Ipak, postoje izazovi koje je potrebno sustavno rjeSavati — nedostatak smjesStajnih kapaciteta,
ograniceni promotivni resursi i sezonalnost turizma. Konkurencija razvijenijih susjednih destinacija
1 8iri vanjski ¢imbenici poput klimatskih promjena i ekonomskih nestabilnosti dodatno naglaSavaju
potrebu za strateskim planiranjem i diversifikacijom ponude.

Za odrzivi razvoj turizma u Visnjanu klju¢no je ocuvati lokalni identitet, osnaziti suradnju
lokalne zajednice i poticati inovativne, ali autenti¢ne projekte koji ¢e Visnjan u€initi prepoznatljivim
na Sirem trzistu.

5.2. Identifikacija opcih nacela i ciljeva turizma

Identifikacija op¢ih nacela i ciljeva u planu upravljanja destinacijom klju¢na je za osiguranje
odrZivog 1 ucinkovitog razvoja turizma. Opca nacela imaju specificne ciljeve 1 vaznost, a njihova
primjena doprinosi razvoju turizma koji koristi svim zainteresiranim stranama, ukljucujuci
posjetitelje, lokalnu zajednicu, gospodarstvo 1 okoli$. S druge strane, identifikacija op¢ih ciljeva u
planu upravljanja destinacijom osigurava ravnotezu izmedu razliCitih potreba i interesa svih dionika,
ukljucujuéi posjetitelje, lokalne zajednice, privatni sektor i drzavu. Ovi ciljevi sluZze kao smjernice
za planiranje, implementaciju i prac¢enje aktivnosti u destinaciji, ¢ime se postize dugoro¢ni uspjeh.
Svaki od navedenih ciljeva ima specifi¢nu funkciju i doprinosi ukupnom razvoju turizma.

5.2.1. Nacela turizma

Nacela turizma omogucuju destinacijama da turistima pruze jedinstveno i ugodno iskustvo,
dok istovremeno osiguravaju oCuvanje resursa, gospodarski razvoj i blagostanje lokalnih zajednica.
Kroz pravilno upravljanje temeljeno na ovim nacelima, destinacije mogu ostvariti odrzivi turisticki
rast koji koristi svim dionicima. U nastavku su predstavljena nacela turizma:

a) OdrzZivost

Odrzivost u turizmu podrazumijeva razvoj turizma koji zadovoljava potrebe danasnjih
posjetitelja, a istovremeno ne ugrozava sposobnost buducih generacija da zadovolje svoje vlastite
potrebe. To ukljucuje ekoloske, ekonomske i socijalne aspekte:

o Ekoloska odrzivost: Ocuvanje prirodnih resursa i zastita okolisa.

e Ekonomska odrzivost: Poticanje lokalne ekonomije, zaposljavanja i ravnoteze u prihodima.

e Socijalna odrzivost: Osiguranje socijalne pravednosti, uklju¢ivanje lokalnih zajednica u
razvoj turizma i poStivanje kulturnih vrijednosti.
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b) Kvaliteta

Kvaliteta se odnosi na visoki standard usluga, infrastrukture i iskustava koja se nude
posjetiteljima. Visoka kvaliteta u turizmu poboljSava zadovoljstvo gostiju, Cini destinaciju
konkurentnijom 1 povecava njenu atraktivnost. Kvaliteta takoder uklju¢uje obuku i obrazovanje
zaposlenika u turizmu, odrzavanje objekata i atrakcija, kao i pruzanje dodatnih usluga koje
odgovaraju potrebama i ocekivanjima posjetitelja.

c¢)  Pristupnost

Pristupnost zna¢i omogucavanje svim posjetiteljima, bez obzira na njihove fizicke
sposobnosti, socio-ekonomski status ili geografske prepreke, da uZzivaju u turistiCkoj ponudi
destinacije. To ukljucuje:

e Fizicku pristupnost: Osiguranje lako dostupnih prijevoznih veza (autoceste, zracni
prijevoz, javni prijevoz), kao i pristupacnih objekata i destinacija za osobe s invaliditetom.

e Ekonomsku pristupnost: Pruzanje turistickih proizvoda koji su u rasponu cijena i
dostupni $iroj populaciji.

¢ Informacijsku pristupnost: Omogucéavanje svih potrebnih informacija na razli¢itim
jezicima i u razli¢itim formatima.

d)  Zadovoljstvo

Zadovoljstvo posjetitelja kljuéno je za dugorocni uspjeh turizma. Ako posjetitelji nisu
zadovoljni svojim iskustvom, vrlo je vjerojatno da nece preporuciti destinaciju ili se vratiti.
Zadovoljstvo obuhvaca sve aspekte posjeta, od trenutka planiranja putovanja do povratka kuci.
Ukljucuje kvalitetu usluge, jedinstvenost iskustava, ugodnu atmosferu, gostoljubivost i rjeSavanje
eventualnih problema ili prituzbi.

e) Sigurnost

Sigurnost je temeljni preduvjet za odrZzavanje povjerenja turista i njihovo dobro iskustvo.
Sigurnost obuhvaca fizicku sigurnost turista (kao §to je zaStita od nesreca ili kriminala), zdravstvenu
sigurnost (kao $to je pristup hitnoj medicinskoj pomo¢i) i1 sigurnost u pogledu okoliSa (kao $to su
zastita od prirodnih katastrofa). Osiguranje sigurnosti znaci i pridrzavanje zakonskih regulativa i
standarda, ukljucujuci sustave zastite i odgovorno upravljanje kriznim situacijama.

5.2.2. Ciljevi turizma

Ciljevi turizma predstavljaju temeljne smjernice za razvoj 1 upravljanje turistickim
aktivnostima, osiguravaju¢i odrzivost i zadovoljstvo svih dionika. Kombinacija svih ciljeva
doprinosi uravnoteZenom i odrZivom turizmu. Identifikacija ciljeva treba biti usmjerena prema
sljede¢im kriterijima:
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a)  Ekonomski cilj

Ekonomski cilj usmjeren je na stvaranje i odrzavanje ekonomske koristi od turizma za
destinaciju. To ukljucuje:

e Poticanje gospodarskog rasta: Turizam moze postati jedan od glavnih sektora u
gospodarstvu destinacije, ¢ime se doprinosi povecanju bruto domaceg proizvoda (BDP).

e Stvaranje novih radnih mjesta: Turizam stvara poslove u mnogim sektorima (hoteli,
restorani, prijevoz, vodiCi, trgovina, itd.), ¢ime se smanjuje nezaposlenost i potice lokalna
zaposlenost.

e Povecanje prihoda: Turizam moze donijeti znacajne prihode kroz razliite oblike
potro$nje turista, Sto doprinosi jac¢anju financijske stabilnosti destinacije i omogucava
daljnje ulaganje u razvoj.

¢ Poboljsanje konkurentnosti: Razvijanje jedinstvene turisticke ponude koja privlaci
posijetitelje i ¢ini destinaciju konkurentnom u globalnom turistickom trzistu.

b)  Kulturoloski cilj

Kulturoloski cilj odnosi se na o€uvanje kulturne bastine, promoviranje kulturnih vrijednosti 1
ocuvanje identiteta destinacije. To ukljucuje:

e Ocuvanje kulturne bastine: Turizam moZe doprinositi o¢uvanju povijesnih spomenika,
tradicija, obi€aja 1 kulturnih znamenitosti, jer uz odgovorno upravljanje moze postati
motiv za njihovu za$titu 1 obnovu.

e Promocija kulturnih izraza: Razvoj kulturnih manifestacija, festivala, muzeja 1 drugih
kulturnih atrakcija koje privlace turiste 1 poticu interakciju s lokalnim stanovniStvom.

e Podizanje svijesti o kulturnoj bastini: Edukacija turista o vaznosti ocuvanja kulturnih
dobara 1 poticanje na odgovorno ponaSanje, kao 1 uCenje o tradicijama 1 obiCajima
destinacije.

¢ Ocuvanje lokalnog identiteta: Osiguranje da turizam ne homogenizira lokalnu kulturu i
tradiciju, ve¢ je Cuva i njegovanu unutar Sire globalne zajednice.

c¢)  Ekoloski cilj

Ekoloski cilj usmjeren je na oCuvanje prirodnih resursa i okoliSa, kako bi se osigurala
dugoroc¢na odrzivost turizma. To ukljucuje:

e Zastita prirodnih resursa: Osiguranje ouvanja prirodnih podru¢ja, vodenih i drugih
ekosustava te smanjenje negativnog utjecaja turizma na okolis.

e Odrziva potroSnja resursa: Promicanje odgovornog koriStenja vode, energije i drugih
prirodnih resursa u turistickim objektima, smanjenje otpada i poticanje reciklaze.

e Ocuvanje bioraznolikosti: Zastita ugrozenih vrsta, biljnih i Zivotinjskih ekosustava te
sprecavanje prekomjernog iskoriStavanja prirodnih resursa.
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e Smanjenje ugljicnog otiska: Implementacija zelenih praksi i ekoloski prihvatljivih
rjeSenja u transportu, smjestaju 1 hrani, uz poticanje ekoloski odgovornog ponasanja
turista, kljucna je za odrzivi turizam.

d) Socijalni cilj

Socijalni cilj odnosi se na poboljSanje kvalitete Zivota lokalnih zajednica i osiguranje da
turizam koristi svim drustvenim skupinama. To ukljucuje:

e Povecéanje kvalitete Zivota: Poticanje turizma koji poboljSava uvjete zivota lokalnog
stanovni$tva, stvaranjem novih radnih mjesta, infrastrukture i boljih usluga.

e Smanjenje socijalnih nejednakosti: Osiguranje da koristi od turizma budu ravnomjerno
rasporedene unutar zajednice, umjesto da se fokusiraju na nekoliko pojedinaca ili skupina.

e Integracija lokalne zajednice u turisticki sektor: Aktivno ukljucivanje lokalnog
stanovnistva u razvoj turizma, izradu i implementaciju turistickih proizvoda te o¢uvanje
kulturnih i prirodnih resursa.

e Poticanje socijalne kohezije: Razvijanje turizma koji doprinosi socijalnoj integraciji,
razumijevanju medu razli¢itim drustvenim grupama, kao i jacanju zajednicke odgovornosti
za oCuvanje destinacije.

e)  Infrastrukturni cilj

Infrastrukturni cilj odnosi se na razvoj i poboljSanje fizicke 1 tehnicke infrastrukture koja
omogucava siguran, udoban i u¢inkovit turizam. To ukljucuje:

e Razvoj prometne infrastrukture: Ulaganje u ceste i druge oblike prijevoza koji
olakSavaju pristup destinaciji i ¢ine je dostupnijom posjetiteljima.

e Unapredenje smjeStajnih kapaciteta: Razvoj smjestajnih objekata koji zadovoljavaju
potrebe turista i koji su ekoloski prihvatljivi 1 visoke kvalitete.

e Poboljsanje komunalnih usluga: Ulaganje u vodovod, kanalizaciju, struju, odvoz
otpada 1 druge temeljne usluge koje osiguravaju kvalitetan boravak turista i1 Zivota
lokalnog stanovnistva.

e Razvoj turisti¢kih sadrzaja: Izgradnja i obnova turistickih atrakcija, kulturnih centara,
restorana, ugostiteljskih objekata 1 drugih objekata koji doprinose kvalitetnom
turistiCkom iskustvu.
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5.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta Opcéine Visnjan temelji se na nacelima odrzivog
razvoja, ocuvanja lokalnog identiteta i1 aktivnog ukljuivanja zajednice u sve faze planiranja i
provedbe. Smjestena u unutrasnjosti Istre, opéina Visnjan nastoji pozicionirati sebe kao autenticnu
1 konkurentnu destinaciju koja se ne oslanja isklju¢ivo na masovni turizam, ve¢ poti¢e raznovrsnost
1 kvalitetu ponude.

Strateski pravac razvoja usmjeren je na povezivanje turizma s lokalnom proizvodnjom,
znanoS¢u 1 kulturnom bastinom. Jedan od vaznih elemenata je jaCanje znanstvenog turizma i
astroturizma kroz promociju Zvjezdarnice Visnjan, ¢ime se destinacija razlikuje od drugih 1 privlaci
specifi¢ne ciljne skupine, ukljucujuéi obrazovne i znanstvene institucije.

Poseban naglasak stavlja se na ocuvanje okoliSa i ruralnog krajolika, uz kontrolirani razvoj
infrastrukture koja nece naruSiti prirodni i kulturni prostor. Planira se jaCanje smjeStajnih 1
ugostiteljskih kapaciteta, ali uz postivanje prostornog plana i kapaciteta lokalne zajednice. Pritom
je klju¢no aktivno uklju¢ivanje lokalnog stanovnistva, ¢ime se osigurava da koristi turizma ostaju
unutar zajednice i doprinose ukupnom razvoju opéine.

Sveukupno, strateski smjer Visnjana temelji se na balansiranju izmedu oc¢uvanja i inovacije,
stvarajuci turistiCku ponudu koja postuje prostor, ljude i resurse, a istovremeno doprinosi razvoju
gospodarstva i kvaliteti zivota.

U strateSkom smislu identificirani su sljedeci prioriteti:

7

% SP 1. Upravljanje sezonalnos¢u i povecanje vrijednosti boravka

Usmjeren na produljenje turisti¢ke sezone i optimizaciju odnosa volumena 1 vrijednosti turizma
kroz razvoj proizvoda koji se mogu koristiti izvan vr$ne sezone (outdoor, kulturni, enogastronomski,
manifestacijski).

% SP 2. - Podizanje kvalitete turisticke ponude i smjeStaja
Cilja na poboljSanje standarda i strukture smjestajnih i ugostiteljskih objekata te razvoj dodatnih

usluga u funkciji povecanja kvalitete boravka i potro$nje po posjetitelju.

\/

< SP 3. Diversifikacija ponude kroz razvoj specijaliziranih turistickih proizvoda
Usmjerena na razvoj trzisSno atraktivnih proizvoda (outdoor, enogastronomski, kulturni i
manifestacijski turizam), kako bi se destinacija profilirala prema odabranim trzi$nim segmentima

7

¢ SP 4. Jacanje upravljanja destinacijom i suradnje dionika

Odrzivi razvoj moguc je samo uz koordiniranu suradnju Turisti¢ke zajednice, Opcine, privatnog
sektora 1 lokalnog stanovniStva. Potrebno je sustavno upravljanje destinacijom temeljeno na podacima
1 partnerstvu.
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Strateski prioriteti koji proizlaze iz ovakvog pristupa bit ¢e u nastavku razradeni kroz
jasne razvojne smjerove i ciljeve, s mjerama usmjerenim na ostvarenje dugorocne vizije razvoja
turizma destinacije ViSnjan. U temeljnom fokusu bit ¢e razvoj proizvoda s visokim trziSnim
potencijalom (outdoor, enogastronomski, kvalitetni odmori$Sni turizam), digitalna
transformacija destinacije, upravljanje kapacitetima i prostornim optereenjem te jacCanje
organizacijske i kadrovske strukture.

5.4. Identificiranje ciljeva

Ako razvojni smjer i ciljevi razvoja turizma destinacije nisu utvrdeni prethodno donesenim
strateSko-planskim dokumentima, isti se definiraju u okviru Plana upravljanja destinacijom,
temeljem provedene analize stanja, procjene potencijala i postavljenog strateskog pravca
razvoja. U slucaju destinacije ViSnjan, ciljevi se oblikuju kao logi¢na nadogradnja utvrdenih
strateskih prioriteta, pri ¢emu je nuZzno osigurati da budu realni, provedivi, mjerljivi te uskladeni
s nacelima odrzivog razvoja, vrijednostima lokalne zajednice i potrebama trZzista.

Oblikovani strateski prioriteti razvoja predstavljaju temelj za definiranje ciljeva, koji moraju
biti usmjereni na ostvarivanje konkretnih rezultata, bilo kvantitativnih (npr. produljenje
prosjecne duljine boravka, rast potroSnje po gostu, produljenje sezone), bilo kvalitativnih (npr.
povecanje kvalitete atrakcija i usluga, unapredenje doZivljaja posjetitelja, jacanje identiteta
destinacije).

Ciljevi moraju biti izravno povezani s prioritetnim podrucjima djelovanja, npr. razvojem
outdoor i aktivnog turizma, diversifikacijom ponude odmori$nog turizma, razvojem autenti¢ne
enogastronomske ponude, digitalnom transformacijom destinacije, upravljanjem kapacitetima i
oc¢uvanjem prostornih vrijednosti. Takoder, pri definiranju ciljeva potrebno je uzeti u obzir
sadasnje i buduce trziSne segmente na koje destinacija cilja te osigurati njihovu prilagodljivost
mogucim trendovima u turizmu.

U metodoloSkom smislu, ciljevi ¢e u nastavku biti definirani za svaki strateski prioritet
zasebno, uz primjenu administrativnog pristupa kroz oblikovanje ciljeva kao orijentacije prema
donoSenju akata, planova, odluka i programa, a ne samo provedbi pojedinacnih dogadanja.

Tablica 26. Identifikacija glavnih ciljeva

STRATESKI PRIORITET (SP) GLAVNI CILJEVI
SP 1. Upravljanje sezonalno$¢u i povecanje e Povecanje turistickog prometa u
vrijednosti boravka razdoblju predsezone i posezone

e Razvoj selektivnih oblika turizma
atraktivnih izvan sezone
e Povecanje duljine boravka
SP 2. Podizanje kvalitete turisticke ponude i e Unaprjedenje infrastrukture i
smjesStaja kvalitete smjeStaja
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SP 3. Diversifikacija ponude kroz razvoj e Stvaranje i promocija autenti¢nih
specijaliziranih turisti¢kih proizvoda turistickih proizvoda,
e Profiliranje destinacije prema
interesnim segmentima trzista.
SP 4. Jacanje upravljanja destinacijom i e Fokusiranje na promotivne
suradnje dionika aktivnosti
e Koordinacija i konzultacija sa
privatnim i javnim sektorom
e Uskladen turizam s lokalnim
stanovniStvom
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5.5. Mjere i aktivnosti

Mjere i aktivnosti moraju biti detaljno specificirane u planu upravljanja destinacijom, pri
¢emu bi trebale biti povezane sa strateSkim prioritetima, definiranim izvorima financiranja,
odgovornim subjektima za provedbu i jasno odredenim rokovima za realizaciju tih aktivnosti.

Definirani razvojni smjerovi, mjere i aktivnosti trebale bi pomo¢i Op¢ini u dugorocnom
razvoju u odrzivu, inovativnu i konkurentnu destinaciju, koja ¢e privuéi posjetitelje kroz autenti¢na
iskustva, dok istovremeno Cuva svoje prirodne i kulturne resurse.

U narednim tablicama navedene su mjere i aktivnosti koje su utvrdene za ostvarenje razvojnog
smjera.
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CILJEVI SP1
1.1. Povecanje turistickog prometa
u razdoblju predsezone i posezone
1.2. Razvoj selektivnih oblika
turizma

1.3. Povecanje duljine boravka

CILJEVI SP2
2.1. Unaprjedenje infrastrukture i
kvalitete smjestaja

CILJEVI SP3
3.1. Stvaranje i promocija
autenticnih turistickih proizvoda

3.2. Razvoj outdoor i aktivnhog
turizma

CILJEVI SP4

Tablica 27. Definiranje mjera i aktivnosti

MJERE
Razvoj turistickih proizvoda koji su
atraktivni izvan glavne sezone
Aktiviranje outdoor, enogastro i
kulturnih proizvoda u izvansezonskom
razdoblju

Integracija viSe turistickih proizvoda u
jedan boravak

MJERE
Poticanje ulaganja u kvalitetu
smjeStajnih objekata i infrastrukture

MJERE
Jacanje konkurentnosti i vidljivosti
destinacije kroz autenti¢ne proizvode

Kreiranje specijaliziranih outdoor
programa

MJERE
64

AKTIVNOSTI (primjeri za okvirni razvoj)

e Podrska razvoju turistickih dogadanja

e Radionice i edukacije lokalnih pruzatelja usluga,
e Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne

radionice,

e Uredenje i digitalizacija postojecih staza za

koriStenje cijele godine

e Razvoj i plasman tematskih paket-aranZman

(,Aktivni tjedan u prirodi“, ,Obiteljski ruralni
doZivljaj“)

e Povezivanje atraktivnih lokacija (Stari grad

VisSnjan, Izvor Badavca, Zvjezdarnica)
AKTIVNOSTI
e Edukacije pruzatelja usluga o standardima
kvalitete
e Poticanje certificiranja (,eco”, ,boutique®,
»family friendly*)
AKTIVNOSTI
e Manifestacije temeljene na kulturi i bastini,
¢ Organizacija tematskih festivala,
Ukljucivanje privatnog sektora u
organizaciju dogadanja,
Organizacija gastro tura i degustacija
Brendiranje lokalnih proizvoda,
Edukacija ugostitelja o autohtonim jelima.
Razvoj oznacenih staza i ruta
Organizacija sportskih i rekreacijskih
dogadaja

AKTIVNOSTI
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4.1. Fokusiranje na promotivne
aktivnosti

4.2. Koordinacija i konzultacija sa
privatnim i javnim sektorom
4.3. Uskladen turizam s lokanim
stanovnistvom

Unaprjedenje marketinskih i
promotivnih aktivnosti destinacije

JacCanje sustava koordinacije i
partnerstva dionika u turizmu
Razvoj odrZivog i drustveno
odgovornog turizma

130

Kreiranje promotivnog materijala
(Turisticka karta Opc¢ine ViSnjan i info ploce)
Internetske stranice
Turisticko-informativne aktivnosti
Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Provedba redovitih konzultacija i javnih
rasprava s lokalnim stanovnistvom
Provodenje anketa o stavovima i
zadovoljstvu lokalnog stanovniStva
turizmom

Izrada Plana upravljanja destinacijom
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5.5.1 Mjere i aktivnosti SP1 — Upravljanje sezonalnoséu i poveéanje vrijednosti boravka

POVEZANOST
SA
STRATESKIM
CIL) CILJEM
. NOSITEL] / ROK INDIKATORI ..
(skra.cenl MJERA AKTIVNOSTI PARTNERI PROVEDBE USPJESNOSTI Strategye
naziv) razvoja
odrzivog
turizma do
2030. godine
Razvoj
Povecanje tl:};f;:;;}g: e Podrikar . Broj podrzanih
turistickog pro ocrskarazvoju TZO Kontinuirano turistickih SC1
koji su turistickih dogadanja : s
prometa o dogadanja godiSnje
atraktivni

izvan sezone

e Radionice i edukacije Broj odrzanih
lokalnih pruZzatelja radionica/edukacija
usluga, godisSnje
Aktivacija | Aktivacija * Sajmovi p_gsgbne C
novih outdoor i prezentacije i 5 Broj odrzanih
. : poslovne radionice, TZO, TZZ Kontinuirano prezentacija SC1, SC3
oblika kulturnih ..
turi : e Uredenjei
urizma proizvoda S . .
digitalizacija Broj postavljenih
postojecih staza za interpretacijskih
koriStenje cijele tabli i signalizacije
godine
Povecanije e Razvojiplasman
duljine Integr:icua temavtsklh paket.- . 120, TZ 2026 Dul]lpa borlavlfa sc1
boravka atrakcija aranzman (,Aktivni (prosjek nocenja)

tjedan u prirodi®,
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,Obiteljski ruralni
dozivljaj“)

e Povezivanje atraktivnih
lokacija (Stari grad
Visnjan, Izvor Badavca,
Zvjezdarnica)

5.5.2. Mjere i aktivnosti SP2 — Podizanje kvalitete turisticke ponude i smjeStaja

POVEZANOST
SA
STRATESKIM
CIL] CILJEM
P NOSITEL] / ROK INDIKATORI .
(skra.cenl MJERA AKTIVNOSTI PARTNERI PROVEDBE  USPJESNOSTI Strateg:ue
naziv) razvoja
odrzivog
turizma do
2030. godine
Unapredenje L e Edukacija pruzatelja Broj smjestajnih
kvalitete Poticanje usluga; razvoj TZO, HGK, 54752029 | objekata s vigom SC3
R ulaganja o Ministarstvo .
smjestaja kategorizacije kategorijom

5.5.3. Mjere i aktivnosti SP3 — Diversifikacija ponude kroz razvoj specijaliziranih turisti¢kih proizvoda

POVEZANOST SA
STRATESKIM
CIL] CILJEM
) NOSITEL] / ROK INDIKATORI .
(skraceni MJERA AKTIVNOSTI PARTNERI = PROVEDBE = USPJESNOSTI Strategije
naziv) razvoja odrzivog
turizma do

2030. godine
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Organizacija
tematskih
Jacan festivala, Broj
acane . Ukljucivanje TZO, TZZ, organiziranih
. konkurentnosti i . . . .
Promocija vidliivosti privatnog sektora OPG-ovj, manifestacija
autentic¢nih JIVOS® u organizaciju ugostitelji, 2025-2029 SC1, SC3, SC4
. destinacije kroz . .
proizvoda y dogadanja, kulturne Broj
autenticne g R e
. Organizacija gastro institucije certificiranih
proizvode . .
tura i degustacija OPG-a
Brendiranje
lokalnih proizvoda,
Edukacija
ugostitelja o
autohtonim jelima
Razvoj oznacenih
ORSZX:;L ri Kreiranje s(,)taza l, rut:.a_ TZO, sportske Broj uredenih
) specijaliziranih rganizacia udruge, HGSS, = 2025-2029 staza, broj SC1, SC3
aktivnog sportskih i . o
. outdoor programa 1 Opc¢ina sudionika
turizma rekreacijskih
dogadaja
5.5.4. Mjere i aktivnosti SP4 — Jacanje upravljanja destinacijom i suradnje dionika
POVEZANOST
CILJ NOSITEL] / ROK INDIKATORI SA
(skra_cenl MJERA AKTIVNOSTI PARTNERI PROVEDBE = USPJESNOSTI STRATESKIM
naziv) CILJEM
Strategije

Manifestacije
temeljene na
kulturi i bastini,
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razvoja
odrzivog
turizma do
2030. godine

Kreiranje

promotivnog

materijala

Fokusiranje
na
promotivne
aktivnosti

Koordinacija i
konzultacija

Uskladen
turizam s
lokalnim
stanovnistvo
m

Unaprjedenje
marketinskih i
promotivnih
aktivnosti
destinacije

JaCanje sustava
koordinacije i
partnerstva
dionika u turizmu

Razvoj odrzivog i
drustveno
odgovornog
turizma

(Turisticka karta
Op¢ine Visnjan i
info ploce)
Internetske
stranice
Turisticko-
informativne
aktivnosti

Upravljanje
kvalitetom u
destinaciji

Provedba redovitih

konzultacija i
javnih rasprava s
lokalnim
stanovniStvom
Provodenje anketa
o stavovima i
zadovoljstvu
lokalnog
stanovnistva
turizmom

TZO, TZZ

TZO, privatni
i javni sektor

TZO, lokalno
stanovnistvo

134

2025-2029

2025-2029

2025-2029

Broj postavljenih
info ploca

Broj provedenih
aktivnosti za
unaprjedenje

kvalitete
turisticke
ponude godis$nje

Broj provedenih
anketa

SC3, SC4

SC3, SC4

SC3, SC4
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e Izrada Plana
upravljanja
destinacijom

Strateski prioriteti utvrdeni za destinaciju ViSnjan proizlaze iz analize sezonalnosti, kvalitete ponude, prostornog opterecenja,
neiskoriStenih atrakcija, digitalizacije i imidZa destinacije. Svaki prioritet je operativno razraden kroz ciljeve, mjere i aktivnosti koje su
utemeljene na postoje¢im resursnim potencijalima i trziSnim trendovima.

Uvodenjem nositelja, rokova i indikatorima osigurava se mjerljivost i izvedivost plana, dok uskladenje sa Strategijom razvoja
odrzivog turizma do 2030. godine Ministarstva turizma i sporta, koji je okosnica buduc¢eg Europskog plana turizma do 2030. godine,
dodatno osigurava kompatibilnost projekta s buducim izvorima financiranja (npr. EU fondovi, NPOO, Ministarstvo turizma i sporta).

StratesSKki ciljevi su umreZeni, medusobno se podupiru i ostvaruju sinergijski u¢inak usmjeren ka dosizanju definiranih pokazatelja
ucinaka.

Diversifikacija ponude usmjerena je na podizanje konkurentnosti i atraktivnosti destinacije kroz razvoj specijaliziranih trzisno
pozicioniranih proizvoda (outdoor, enogastronomski, kulturni, manifestacijski).

U cilju ostvarenja vizije Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine definirana su cetiri klju¢na strateska cilja razvoja
odrzivog turizma Hrvatske:

Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam,
Turizam uz oCuvan okolis, prostor i klimu,
Konkurentan i inovativan turizam,

Otporan turizam.

s w e

Strategijski okvir je uskladen s nacionalnom Strategijom razvoja odrzivog turizma, Sto osigurava kompatibilnost s viSim planskim
dokumentima
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6. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom mora sadrzavati prijedlog smjernica i preporuka za razvoj ili
unaprjedenje destinacije u skladu s definiranim ciljevima, pokazateljima odrzivosti i razvojni
smjerom, za dionike u sustavu turizma i dionike u sustavu upravljanja turizmom.

Ukljucivanje svih dionika u proces razvoja i unaprjedenja destinacije klju¢no je za postizanje
odrzivosti. Osnazivanje lokalne zajednice, oCuvanje prirodnih resursa i poticanje kulturne bastine

mogu pridonijeti stvaranju atraktivnog i odrzivog turistickog odredista.

Na osnovu informacija dobivenih u planu donosimo smjernice za dionike kako bi se ostvarili
zadani ciljevi za razvoj turisticke destinacije.

Tablica 28. Smjernice i preporuke po skupinama dionika

Dionik

Opéina Visnjan (JLS)

TZO0 Visnjan

Smjernica / preporuka

Integracija razvojnih prioriteta u prostorne
i strateSke dokumente

OgraniCenje smjestajnih kapaciteta u
osjetljivim zonama (na temelju prihvatnog
kapaciteta)

Uvodenje turistickog ekolosSkog doprinosa
(po potrebi)

Ulaganje u komunalnu i prometnu
infrastrukturu u funkciji turizma

Poticanje razvoja turistickih projekata
izvan sezone

Uspostava koordinacijskog tijela (Op¢ina
—TZ — dionici)

Implementacija modela destinacijskog
menadzmenta (DMO)

Aktivna uloga u razvoju selektivnih
proizvoda (outdoor, nauticki, kulturni,
gastro)

Digitalna transformacija TIC-a i
destinacije

StrateSko trZiSno pozicioniranje 1
upravljanje brendom

Edukacije i jaanje kadrova (interno i
eksterno)

Kori$tenje analitike za upravljanje
turistickim tokovima

64

Tip aktivnosti /
provedbeni smjer

Izmjene PPUO,
planiranje razvojnih zona

Odluka predstavnickog
tijela (¢l. 31 ZOT-a)

Odluke JLS za ekoloski
doprinos

Planiranje investicija, EU
projekti
Javne potpore,
sufinanciranje dogadanja
Stratesko partnersko
vijece
Organizacija
koordinacijskih sastanaka

Kreiranje paketa,
brendiranje

Mobilne aplikacije,
digitalni vodici
Kampanje, partnerski
marketing

Organizacija radionica i
programa edukacije

Pracenje kapaciteta,
digitalni sustavi
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Privatni sektor

(iznajmljivaci, ugostitelji,

OPG-ovi)

Udruge, sport, kultura,
zajednica

Ulazak u proces podizanja kvalitete 1
specializacije smjeStaja

Razvoj dozivljajnih i autenti¢nih
turistickih proizvoda

Aktivna digitalna prisutnost i distribucija
ponude

Sudjelovanje u edukacijama (usluga,
digitalizacija, odrzivost)

Primjena odrzivih poslovnih praksi
(energetika, otpad)

Ukljucivanje u razvoj tematskih projekata
1 dogadaja

Ocuvanje 1 interpretacija identiteta i
tradicije

Sudjelovanje u zelenim akcijama 1
upravljanju prostorom

6.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne samouprave

Kategorizacija,
certificiranje

Tematske ture, lokalni
proizvodi

KoriStenje online
platformi

Programi usavrSavanja
Eko certifikacija

Organizacija
manifestacija

Lokalni kulturni
programi

Volonterske akcije,
suradnja

Opc¢ina kao kljuc¢ni nositelj prostornog i infrastrukturnog upravljanja ima stratesku ulogu u
usmjeravanju razvoja turizma. Njezina nadleZnost ukljuc¢uje donoSenje odluka u skladu s clankom
31. ZOT-a (o smjeStajnim kapacitetima, turistickoj infrastrukturi, upravljanju tokovima te
ekoloskom doprinosu).

¢ Glavne preporuke:

v’ Provesti uklju¢ivanje relevantnih razvojnih prioriteta u izmjene i dopune prostornih
i strateskih planova.

v" Razmotriti uvodenje turistickog ekoloskog doprinosa za projekte obnove i o¢uvanja
prirodnih resursa.

v’ Prioritetno ulagati u komunalnu, prometnu i digitalnu infrastrukturu u funkciji
turizma.

v Uspostaviti Stratesku koordinacijsku skupinu za turizam (TZ-Op¢ina-kljuéni
dionici).
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6.2. Smjernice i preporuke za Turisticku zajednicu Opcine Visnjan

Turisticke zajednice imaju klju¢nu ulogu u razvoju i promociji turistickih destinacija. Njihova
misija je osigurati odrziv i kvalitetan razvoj turizma, povecati atraktivnost destinacije te doprinijeti
lokalnoj ekonomiji. Da bi uspjesno ostvarile te ciljeve, vazno je da slijede odredene smjernice i
preporuke:

% Odrzivi razvoj turizma

Jedna od najvaznijih preporuka za turisticke zajednice jest usmjeravanje na odrzivi turizam.
Odrzivi razvoj omogucava dugoro¢ne koristi, oCuvanje okolisa i kulturne bastine te ekonomski
prosperitet lokalnih zajednica. Turisticke zajednice trebaju poticati razvoj ekoloski prihvatljivih
praksi i promovirati destinacije koje nude iskustva povezana s prirodom i autenti¢cnom kulturom.

Primjeri ukljucuju:

* Promociju zelenih i ekoloskih certificiranih objekata,
» Poticanje odrzivih oblika prijevoza, poput biciklizma i elektri¢nih vozila,
* Organizaciju edukacija za lokalne poduzetnike o vaznosti odrzivosti u turizmu.

** Razvoj autenticne turisticke ponude

Autenti¢nost destinacije postaje sve vaznija za suvremene turiste. Turisticke zajednice trebaju
suradivati s lokalnim stanovniStvom, obrtnicima i proizvoda¢ima kako bi stvorile jedinstvene
ponude koje odraZavaju kulturne, povijesne i prirodne karakteristike regije. Time se ne samo
povecava atraktivnost destinacije, ve¢ 1 poti¢e ekonomski razvoj lokalne zajednice.

Klju¢ne aktivnosti ukljucuju:

* Promociju tradicionalnih manifestacija, festivala 1 obicaja,

» Razvoj gastro-turizma koji ukljucuje lokalne specijalitete 1 autohtone proizvode,

* Poticanje razvoja tematskih ruta (kulturne, vinske, povijesne) koje nude dublji uvid u
lokalnu bastinu.

¢ Digitalizacija i moderni kanali promocije

S obzirom na brzi razvoj tehnologije i promjenu navika turista, digitalizacija postaje nuzna za
uspjeSnu promociju turistickih destinacija. Turisticke zajednice trebaju aktivno koristiti digitalne
kanale, drustvene mreZe i specijalizirane platforme za promociju destinacija te pruzanje informacija
potencijalnim turistima. Digitalni alati omogucavaju izravnu komunikaciju s ciljanom publikom,
brzu reakciju na promjene u turistickim trendovima te jednostavno pracenje u¢inka promocijskih
aktivnosti.

Preporucuje se:
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* Razvoj korisnicki pristupacnih web stranica s relevantnim informacijama o destinaciji,
smjestaju i atrakcijama,

» Aktivno koristenje drustvenih mreza poput Instagrama, Facebooka i YouTubea za kreiranje
inspirativnog sadrzaja,

* Implementacija mobilnih aplikacija koje omogucuju turistima jednostavan pristup
informacijama o destinaciji, kartama i dogadanjima.

L)

% Edukacija i profesionalni razvoj

Kontinuirana edukacija i usavrSavanje zaposlenika u turistickim zajednicama kljucno je za
praéenje globalnih trendova i unapredenje turistiCke ponude. Turizam je dinamic¢na industrija, i
vazno je da zaposlenici razumiju nove tehnologije, marketinske alate te promjene u potrebama i
interesima turista.

Turisticke zajednice trebaju:

e Organizirati redovite radionice i edukacije o odrZivom razvoju, digitalnom marketingu i
upravljanju turistickom destinacijom,

e Sudjelovati na medunarodnim konferencijama i sajmovima kako bi se upoznali s najboljim
praksama u industriji,

e Poticati suradnju s drugim turistickim zajednicama radi razmjene iskustava i znanja.

s Suradnja s lokalnim dionicima

Uspjeh turisticke destinacije ovisi o suradnji izmedu turisti¢kih zajednica i lokalnih dionika.
To ukljucuje smjestajne kapacitete, ugostitelje, kulturne 1 sportske ustanove, ali 1 lokalne vlasti 1
nevladine organizacije. Turisticke zajednice trebaju prepoznati vaznost zajednickog djelovanja kako
bi se stvorila koherentna turisti¢ka ponuda koja doprinosi razvoju cijele zajednice.

Preporucuje se:
e Formiranje lokalnih partnerstava koja ukljuc¢uju sve klju¢ne dionike iz turistickog sektora,
e Organizacija redovitih sastanaka radi razmjene ideja i koordinacije aktivnosti,
e Poticaj privatnog sektora na ulaganje u turisticku infrastrukturu kroz javno-privatna
partnerstva.

s Poboljsanje turisticke infrastrukture

Razvoj kvalitetne 1 odrZive infrastrukture kljucan je za ugodan boravak turista i pozitivno
iskustvo destinacije. Turisticke zajednice u suradnji s lokalnim vlastima trebaju raditi na
unaprjedenju infrastrukture, poput javnih prostora, prometne povezanosti i smjestajnih kapaciteta,
kako bi se poboljSala dostupnost i1 kvaliteta usluga.

Klju¢ne preporuke su:

o Ulaganje u odrzavanje i unaprjedenje prometne infrastrukture (ceste, biciklisticke staze,
javni prijevoz),
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e Povecanje broja smjestajnih objekata koji zadovoljavaju razlicite profile turista (hoteli,
privatni smjestaj, kampovi),

e Uredenje javnih prostora, parkova i kulturnih atrakcija kako bi se osigurala privla¢nost
destinacije tijekom cijele godine.

Turisticke zajednice imaju odgovornost za upravljanje i promociju turistickog razvoja svojih
destinacija. Primjenom ovih smjernica — od odrzZivog razvoja, autenticnih ponuda, digitalne
promocije, edukacije zaposlenika do suradnje s lokalnim dionicima i ulaganja u infrastrukturu —
turisticke zajednice mogu osigurati uspjesan i dugorocno odrziv turisticki rast koji koristi cijeloj
zajednici.

6.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji
Obuhvaca iznajmljivace, ugostitelje, sportske klubove, udruge, kulturne institucije, OPG-ove,
lokalne poduzetnike i stanovniStvo.

¢ Glavne preporuke:

v' Ulagati u kvalitetu, kategorizaciju i specijalizaciju smjeStaja, posebno prema
selektivnim oblicima turizma.
Razvijati autenti¢ne i dozivljajne turisticke proizvode u suradnji s lokalnim

<\

proizvodacima.

Aktivno koristiti digitalne kanale za promociju i distribuciju.

Sudjelovati u stru¢nim edukacijama.

Primjenjivati odrZive poslovne prakse.

Aktivno se ukljucivati u razvoj kulturnih i sportskih dogadanja u izvansezonskom

ASRNE NN

razdoblju.
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7. POPIS PROJEKATA

Sastavni dio Plana upravljanja destinacijom ¢ini popis projekata koji pridonose provedbi
mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije 1 popis projekata
od posebnog znacaja za razvoj destinacije. Popis projekata donosi Turisticka zajednica u suradnji s
Op¢inom Visnjan u razdoblju trajanja Plana upravljanja destinacijom.

Turisticka zajednica Op¢ine Visnjan u suradnji s Op¢inom ViSnjan u razdoblju trajanja Plana
upravljanja destinacijom donosi popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za
doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije. Projekti su navedeni u narednima
tablicama.

Turisticka zajednica moZze imati i projekte od posebnog znacenja za razvoj destinacije.
Nositelj izrade takvih projekta od posebnog znafaja za razvoj destinacije moze biti turisticka
zajednica, jedinica lokalne 1 podrucne (regionalne) samouprave, javna ustanova i trgovacko drustvo
u vecinskom vlasniStvu jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave ili Republike
Hrvatske. Takvi projekti imaju prednost pri sufinanciranju iz Fonda za turizam i ostalih namjenskih
izvora financiranja, ako je u skladu s javnim pozivom i pravilima o potporama. U tablicama su
oznaceni projekti koji su od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

7.1. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Projekti koji doprinose provedbi mjera odrZivosti u turistickim destinacijama kljucni su za
osiguranje dugoro¢nog razvoja 1 ocuvanje resursa. Ovi projekti usmjereni su na ostvarivanje
specifiénih pokazatelja odrZivosti, poput smanjenja ekoloskog otiska, o€uvanja kulturne i prirodne
bastine te poboljSanja kvalitete Zivota lokalne zajednice. Kroz integraciju inovativnih rjeSenja,
suradnju izmedu javnog i privatnog sektora te ukljucivanje lokalnog stanovnistva, takvi projekti
omogucuju destinacijama da uspje$no balansiraju izmedu turistickog razvoja i o¢uvanja prirodnih i
drustvenih resursa. Time se ne samo povecava atraktivnost destinacije za posjetitelje, ve¢ se i
osigurava njezina dugoro¢na odrzivost.

141



Sluzbeni glasnik Opcine Visnjan Broj 7/2026 Stranica 142 od 149

Tablica 29. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

NAZIV PROJEKTA 1. PARENZANA STACIJON - BICIKLISTICKI INFORMATIVNI SERVISNI PUNKT

Na biciklistickoj stazi Parenzani na podrucju Opéine Visnjan zamisljen je self servise punkt gdje biciklisti mogu stati, odmoriti, popiti
nesto, popraviti bicikle te upoznati se s turistickom ponudom Vi$njana.
Svrha projekta je napraviti mjesto gdje domaci i strani biciklisti i pjeSaci mogu pronaci osvjezenje te time podrzati cikloturizam i
privlacenje potencijalnih turista u Opéinu Visnjan.
Nacin doprinosa ostvarenju | Ovim projektom se iskoriStava postojeci rusevni objekt, daje mu se novi Zivot te ne uzrokuje degradaciju okoliSa, nego ostvaruje korist u
pokazatelja odrZivosti | ekonomskom, ekolo§kom, drusStvenom i kulturnom okruzenju u kojem se nalazi.
Planirani
Projekt : rokovi
od Doprinos Planirani = Planirani postignuéa = Procijenjena
strateSkim Nositelj Lokacija Kljuéne tocke S o

posebnog 11]'4 11]'4 implementacije kljucnih vrijednost
znacaja? pocetka  zavrSetka tocaka (EUR)
(DA/NE) ostvarenja

projekta

Predmet projekta

Svrha projekta

Izvor Status
financiranja  dokumentacije

prioritetima/  provedbe | provedbe
ciljevima

1.izrada ukupne
dokumentacije:
geodetskih
snimaka, idejnog
koncepta, glavnog

projekta (izrada
troskovnika za
izvodenje | 73.000,00 € | - Izraden profil
SP1, SP2, SP3, Oncina Oncina grgde“mklh (vlastito projekta
NE 12.2.1.,3.2,, pet pet 2025. 2030. ga °Vda) o roeka | 2027--2030. | 146.000,00 € | financiranje) | - Izraden idejni
4.1 Visnjan Visnjan - vodenje projekta 73.000.00 ookt
o ( voditelj izgradnje -000,00 proj
i vodenje) EU fondovi

3. provedba javne
nabave za odabir
izvodaca i stru¢ni
nadzor nad
izvodenjem radova
4. opremanje
prostora opremom
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NAZIV PROJEKTA  2.1ZRADA PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

Kratki opis
Predmet projekta | Projekt obuhvaca izradu strateSkog dokumenta — Plana upravljanja turistickom destinacijom Opc¢ine Visnjan — koji ¢ée definirati smjernice za
odrzivi, ravnomjeran i dugoro¢no isplativ razvoj turizma na podru¢ju opéine. Plan ¢e se temeljiti na analizi postojeCeg stanja, potencijala i
Svrha projekta | izazova te ¢e ukljucivati ciljeve, prioritetne mjere, modele upravljanja i sustav pracenja u¢inaka turizma. U izradu plana bit ¢e ukljuceni
relevantni dionici iz javnog, privatnog i civilnog sektora.
Projekt doprinosi uspostavi jasne i dugoro¢ne vizije razvoja turizma u Opéini Vi$njan kroz strukturirani i inkluzivni proces planiranja.
Omogucuje donoSenje odluka temeljenih na stvarnim podacima, potrebama lokalne zajednice i odrzivim principima razvoja. Time se jaca
strateski kapacitet opCine, stvara okvir za koordinaciju dionika te osigurava ravnoteza izmedu turisticke aktivnosti, zastite resursa i kvalitete
Zivota stanovnika. Projekt ima kljuénu ulogu u stvaranju temelja za cjelovito, odgovorno i konkurentno turisticko upravljanje destinacijom.
Planirani
Projekt : rokovi
od Doprinos Planirani = Planirani postignuéa  Procijenjena
strateSkim Nositelj Lokacija Kljuéne tocke S o

posebnog rok 11]'4 implementacije kljucnih vrijednost
znacaja? pocetka  zavrSetka tocaka (EUR)
(DA/NE) ostvarenja

projekta

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odriivosti

Izvor Status
financiranja dokumentacije

prioritetima/ provedbe provedbe
ciljevima

- Ukljucivanje
dionika u
izradu Plana
upravljanja
destinacijom
—04/25

- lzrada
profila
odredista —

SP1, SP2, Turisticka 05/25

SP3, SP4, - edni Oncina - Analiza

NE 11,13, de,.lca VB ; 2025. 2026. stanja —

21.3.1,32, | RO 1Syan 06/25

4.1.,42.,43. J - Postavljeni
ciljevi,
prioriteti i
mjere —
09/25

- Nacrt
projekta za
javno
savjetovanje
1/26

143

Ozujak Vlastiti

2026. 3.000,00€ izvori n/p
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7.2. Projekti od posebnog znacenja za razvoj destinacije

Projekti od posebnog znacenja su klju¢ne inicijative koje imaju dugoro¢ni utjecaj na razvoj i odrzivost destinacije. Oni obuhvacaju
strategije koje unapreduju konkurentnost, poveéavaju privla¢nost destinacije i osiguravaju ravnotezu izmedu ekonomskih, drustvenih i

ekoloskih ciljeva.

Nositelj izrade projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije moze biti turisticka zajednica, jedinica lokalne i podru¢ne
(regionalne) samouprave, javna ustanova i trgovacko drustvo u veéinskom vlasnistvu jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave ili
Republike Hrvatske. Takvi projekti ¢esto sluze kao pokretaci promjena i temelj za odrziv razvoj i imaju prednost pri sufinanciranju iz Fonda
za turizam 1 ostalih namjenskih izvora financiranja, ako je u skladu s javnim pozivom i pravilima o potporama.

Tablica 30. Popis projekata posebnog znacenja za razvoj destinacije

Kratki opis

Predmet projekta

Muzej zavicajne etno zbirke ¢e obuhvacati mnostvo eksponata koji vjerno prikazuju zivot, kulturu i obi¢aje iz proslosti Opéine Visnjan, $to
ukljucuje antikvitete i alate koji su se koristili u poljoprivredi i proizvodnji vina i pjenuSaca koji su karakteristi¢ni proizvodi Op¢ine
Visnjan.

Svrha projekta

Svrha projekta je sacuvati kulturnu bastinu Op¢ine Visnjan tako §to ¢emo muzejske predmete izloziti kako bi domaci i strani posjetitelji
mogli dozivjeti proslost op¢ine, kako su nekad ljudi zivjeli, bavili se poljoprivredom i proizvodnjom vina i pjenusaca te time obogatiti
turisti¢ku ponudu opéine.

Nacin doprinosa ostvarenju
pokazatelja odriivosti

Rekonstrukcijom postojece gradevine u staroj jezgri naselja Visnjan koja se nalazi unutar kulturno povijesne cjeline naselja Vis$njan koji je
upisan u Registar kulturnih dobara RH, gradevini koja je u raspadnom stanju dajemo novi zivot u skladu sa konzervatorskim smjernicama.
Uklanja se uzrok propadanja te se rabi kulturna bastina u cilju ocuvanja primjerenog odnosa materijalnog i duhovnog, vaznog za kulturni
identitet ljudi.

Nacin doprinosa
strateSkom/posebnom cilju

Doprinijet ¢e o¢uvanju kulture bastine Opc¢ine Visnjan i obogacivanju turistiCke ponude opéine.

Nacdin na koji se projektom
predvida znacajan i
mjerljiv, izravni ili
neigravni pozitivni
financijski ucinak na sektor
turizma i povezane sektore

Novi turisti¢ki proizvod dovest ¢e do povecanja broja turista u destinaciji, smjestajni kapaciteti ¢e vise biti popunjeni, a time ¢e rasti i
prihodi od turisticke pristojbe, potrosnja ¢e rasti i tako ¢e imati pozitivan financijski u¢inak na lokalne poduzetnike.
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znacaja? toc¢aka

(DA/NE) ostvarenja
projekta

1.izrada ukupne
dokumentacije:
geodetskih
snimaka,
konzervatorskih
snimaka, idejnog
koncepta, glavnog

projekta (izrada
troSkovnika za
izvodenje
gradevinskih
radova) 430.000,'0'0 €
2. vodenje projekta ('VlaStl'tl
SPI, . o ( voditelj izgradnje izvori) - Izradc?n profil
DA SP2,sp3,1.1, | Opcina | Opina 2025. 2030. ‘3V°de“1f1)b . 2027.-2030. | 860.000,00 € | 430-000.00€ projekta
13.21.31. Visnjan Visnjan - provedba javne (EU fondovi, | - Izradqn idejni
> > nabave za odabir Fond za projekt
izvodaca i struéni razvoj
nadzor nad

. . turizma)
izvodenjem radova

4. opremanje
prostora opremom
i muzejskim
predmetima

5. opremanje
degustacijske sobe
6. opremanje
informati¢kom
opremom (audio i
vizualna oprema)
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8. MJERENJE NAPRETKA I IZVJESCE O PROVEDBI

Mjerenje napretka i redovito izvjes¢ivanje o provedbi plana upravljanja destinacijom kljuc¢ni
su za osiguravanje uspjesnosti odrzivog razvoja i prilagodavanje strategija prema potrebama
destinacije. U kontekstu Turisti¢ke zajednice Op¢ine Visnjan, vazno je kontinuirano pratiti kako
turizam utjece na lokalnu zajednicu, gospodarstvo i okolis te osigurati transparentnost i ukljucivanje
dionika u proces.

Prvi korak u mjerenju napretka je definiranje klju¢nih pokazatelja uspjeSnosti (KPI - Key
Performance Indicators) koji ¢e pomo¢i u kvantitativnom 1 kvalitativnom ocjenjivanju
implementacije plana. Ti pokazatelji trebaju obuhvatiti sve kljuéne aspekte upravljanja
destinacijom: Ekoloski, gospodarski i druStveni pokazatelji.

Za precizno mjerenje napretka potrebni su pouzdani izvori podataka, $to ukljucuje koristenje
kvantitativnih 1 kvalitativnih metoda prikupljanja informacija: Statisti¢ki podaci, ankete 1 intervjui
i terenska istrazivanja. Podaci prikupljeni kroz navedene metode analiziraju se u odnosu na
postavljene ciljeve u planu upravljanja destinacijom. Evaluacija se moze provoditi na godi$njoj ili
polugodis$njoj bazi, kako bi se procijenilo postizanje ekoloskih ciljeva, procijenio ekonomski
doprinos turizmu 1 procijenili drustveni ucinci turizma.

8.1. Podrska i implementacija Plana upravljanja destinacijom

U postupku donoSenja plana upravljanja destinacijom turisticka zajednica duzna je provesti
javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja destinacijom te na drugi primjeren
nacin osigurati sudjelovanje lokalnog stanovniStva u postupku donosenja, sukladno propisu kojim
se ureduje pravo na pristup informacijama. Ukljucivanje poduzetnika, organizacija civilnog drustva
1 turistickih agencija u proces pracenja i ocjene klju¢no je za razvoj partnerskih odnosa koji
podrzavaju dugorocnu odrzivost destinacije.

Plan upravljanja destinacijom usvaja predstavnicko tijelo jedinice lokalne odnosno podru¢ne
samouprave na prijedlog turistickog vijeca turisticke zajednice te ima zakonsko uporiste Cija je
obveza donosSenja propisana prvenstveno Zakonom o turizmu 1 pripadaju¢im pravilnikom.

Usvojeni plan upravljanja destinacijom objavljuje se u sluzbenom glasniku jedinice lokalne
samouprave i na mreznim stranicama turisticke zajednice.

8.2. Izvjesce o provedbi Plana upravljanja destinacijom

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva sustavno pracenje napretka i evaluaciju
ostvarenja ciljeva, prema utvrdenim rokovima, indikatorima i projektnim to¢kama iz provedbenog
dijela.
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Turisticko vijece izraduje godiSnje izvjes¢e o provedbi Plana upravljanja za prethodnu
godinu i dostavlja ga predstavnickom tijelu jedinice lokalne samouprave do 31. ozujka tekuce
godine.

Izvjesce mora sadrzavati:

pregled provedenih aktivnosti i status provedbe mjera,
ostvarenje ciljeva po strateskim prioritetima,

praéenje indikatora odrzivosti i u¢inka,

identifikaciju prepreka, odstupanja i rizika,

preporuke za korektivne mjere (ako su potrebne),
status projektne dokumentacije i realizacije projekata,
prijedlog izmjena Plana, ako se pokaze nuznim.

Redovito izvjes¢ivanje o provedbi plana upravljanja destinacijom od kljucne je vaznosti za
osiguravanje transparentnosti i povjerenja svih dionika. Izvjesc¢a trebaju biti dostupna lokalnoj
zajednici, turistickom sektoru i javnosti, a mogu ukljucivati:

- GodiSnja izvjeSéa: Obuhvacaju rezultate pracenja kljucnih pokazatelja uspjesSnosti te
analize postignuca i izazova u provedbi plana. Vazno je navesti konkretne podatke o
postizanju ekoloskih, ekonomskih i drustvenih ciljeva.

- Izvje$éa za lokalne dionike: Namijenjena lokalnom stanovniStvu i poduzetnicima, ova
1zvjesca ukljucuju informacije o tome kako turizam utjece na svakodnevni Zivot, koja
su nova ulaganja 1 §to se planira u buducnosti.

- Online izvjeS$¢ivanje: Transparentnost i Sira dostupnost izvjeS¢a mogu se osigurati kroz
internetske stranice opc¢ine ili destinacije, s redovitim azuriranjem klju¢nih podataka,
infografikama 1 interaktivnim kartama.

Na temelju rezultata analize i povratnih informacija lokalne zajednice, turistickih stru¢njaka i
posjetitelja, plan upravljanja destinacijom moze se redovito prilagodavati. Kljuéne prilagodbe
ukljucuju: reviziju ciljeva 1 pokazatelja, unaprjedenje mjera i strategija i ukljucivanje inovacija.

Ukoliko se uoce prepreke, neZeljene posljedice ili potreba za prilagodavanjem, odnosno
nemogucnost ostvarivanja razvojnog smjera i provedbe planiranih mjera i aktivnosti, potrebno je
prilikom redovnog pracenja napretka o istome izvijestiti predstavnic¢ko tijelo jedinice lokalne
odnosno podrucne (regionalne) samouprave kako bi se pravodobno pristupilo izmjenama plana
upravljanja destinacijom.

Turisticko vijeCe IzvjeS¢e o provedbi plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
dostavlja predstavni¢kom tijelu jedinice lokalne odnosno podruc¢ne (regionalne) samouprave za ¢ije
se podrucje plan upravljanja destinacijom donosi do 31. ozujka tekuce godine.
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9. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom op¢ine Visnjan izraden je u skladu sa Smjernicama i uputama
za izradu plana upravljanja destinacijom Ministarstva turizma i sporta te temeljem detaljno
provedene analize stanja, resursne osnove, razvojnih potencijala, izazova 1 potreba destinacije.
Dokument predstavlja temeljni strateSko-operativni okvir za upravljanje razvojem turizma u
razdoblju vazenja Plana, s naglaskom na odrzivost, koordinirano djelovanje dionika te racionalno i
odgovorno koriStenje prostora i resursa.

Provedenom analizom utvrdeno je kako je turizam jedan od klju¢nih pokretaca gospodarstva
op¢ine Visnjan, ali istovremeno nosi i odredene prostorne, infrastrukturne, okoliSne i druStvene
izazove koji zahtijevaju ciljano upravljanje. Definirani su kljucni ciljevi koji se odnose na odrzivi
razvoj, diversifikaciju turisticke ponude, povecanje kapaciteta 1 kvaliteta infrastrukture,
digitalizaciju 1 promociju te jacanje institucionalnog okvira za upravljanje destinacijom. Strategija
je osmisljena tako da odgovara suvremenim trendovima u turizmu, ukljucujuéi povecanu potraznju
za autenticnim dozivljajima, ekoloSkim turizmom i personaliziranim uslugama. Posebna paznja
posvecena je ocuvanju prirodne i kulturne bastine, jer ona predstavlja osnovnu vrijednost
destinacije.

Plan upravljanja destinacijom temelji se na nacelima odrzivosti, kvalitete, pristupacnosti,
sigurnosti 1 zadovoljstva turista i lokalnog stanovniStva. Razvoj turizma usmjerava se prema
uravnoteZzenom gospodarskom rastu, o¢uvanju identiteta i prostora, a u skladu s nacionalnom
Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. i Zakonom o turizmu. Dokument donosi smjernice i
preporuke za jedinicu lokalne samouprave, turisticku zajednicu te ostale dionike u turizmu, a
projekti definirani u okviru Plana predstavljaju instrument za provedbu mjera i ostvarenje
pokazatelja odrzivosti. Projekti od posebnog znacaja za destinaciju dodatno ¢e pridonijeti realizaciji
strateskih ciljeva 1 nositi razvojno-transformacijsku ulogu.

Implementacija Plana kao 1 ostvarenje ciljeva i pokazatelja odrZivosti ovisit ¢e o kontinuiranoj
suradnji dionika sustava turizma 1 sustava upravljanja turizmom, redovitom pracenju napretka 1
pravodobnom izvjes¢ivanju. U slucaju odstupanja, predvideni su mehanizmi korekcije i prilagodbe
Plana s ciljem osiguranja njegove aktualnosti i u¢inkovitosti. Time se osigurava da Plan upravljanja
nije stati¢ni dokument, ve¢ Zivi alat za upravljanje destinacijom u skladu s principima odgovornog
1 strateski usmjerenog razvoja turizma.

Zaklju¢no, Plan upravljanja destinacijom ViSnjan predstavlja kljuni instrument za
usmjeravanje razvoja turizma u pravcu dugorocne odrzivosti, povecanja konkurentnosti 1 kvalitete
turisticke ponude te oCuvanja prirodnih i1 kulturnih vrijednosti destinacije. Njegova uspjeSna
provedba doprinosit ¢e jaCanju lokalne posjetiteljske ekonomije, podizanju kvalitete zivota
stanovniStva 1 pozicioniranju Vis$njana kao prepoznatljive, cjelogodiSnje i odrzive turisticke
destinacije.
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